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Tiirk Modernlesmesi Baglaminda Tiiketim Kaliplarinin
Giindelik Yagsam Pratiklerine Yansimasi: Erken Cumhuriyet
Do6nemi Yazili Basin Reklamlarinin Giiniimiizle Karsilagtirmal

Analizi
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Sinem Onar**

0z
Amag: Calismanin amacit Tirk modernlesme siirecinin
tiikketim kaliplar tizerinden giindelik hayata nasil yansidigini
belirlemektir. 1933’teki yazili basin reklamlariyla 2022’deki
reklamlarin analizi tiiketim aliskanliklar1 tizerinden giindelik
hayatta ne gibi degisimlerin oldugunu goésterecektir.

Yontem: Calismanin arastirma sorusu, Tiirk modernlesme
strecinin tiiketim kaliplar1 iizerinden giindelik hayata nasil
yansidigidir. Bu cevabi ortaya koymak icin gilindelik hayat
pratiklerinin tiiketim y6nii tizerinden karsilastirilmali analizi
yapilacaktir. 1932 ve 2022 yillarinda en yiiksek tiraja sahip 2
gazetenin reklamlarindaki baslik, metinler elestirel sdylem
analizi yontemi ile incelenecektir.

Bulgular: Calismada 1933 yilinin en ¢ok tiraja sahip Aksam
ve Cumhuriyet gazeteleriyle 2022’de en ¢ok tiraja sahip Sabah
ve Hiirriyet gazetelerindeki reklamlar, Van Dijk'in elestirel
soylem analizi yontemiyle incelenmistir. Yapilan analizler
sonucunda Tiirk modernlesme siirecinin tiiketim kaliplari
tizerinden glindelik hayata yansidig1 gorilmiistiir.

Sonug: Calismada Erken Cumhuriyet Donemi ile gliniimiiz
yazili basin reklamlarinin en ¢ok benzestigi alanin yasanan
ekonomik krizler nedeniyle her iki donemde de banka
reklamlari oldugu gorilmektedir. Ayrica reklamlar iizerinden
tasarruf disiincesi 6n plandadir. Diger benzer konu son
teknoloji kullaniminin o6viilmesidir. En belirgin fark Bati
algisidir.

Ozgiinliik: . Tiirk modernlesme siirecini, tiiketim aliskanlar
ve giindelik hayatla iligkilendiren c¢alismalarin yetersizligi
konunun 6zglinliigiidiir.
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Reflection Of Consumption Patterns In Daily Life Practices in
The Context Of Turkish Modernization: A Comparative Analysis Of
Early Republic Period Printed Media Advertisements With
Today’s Press Advertisements

Abstract

Purpose: The study aims to determine how the Turkish modernization process is
reflected through consumption patterns. Analysis of print media advertisements in 1933
and 2022 will show what changes have occurred in daily life through consumption habits.

Method: The study's research question is how the Turkish modernization process is
reflected in daily life through consumption patterns. To reveal this answer, a comparative
analysis of daily life practices will be carried out on the consumption aspect. The headlines
and texts in the advertisements of the two newspapers with the highest circulation in 1932
and 2022 will be examined with the critical discourse analysis method.

Findings: In the study, advertisements in Aksam and Cumhuriyet newspapers with the
highest circulation in 1933 and in Sabah and Hiirriyet newspapers with the highest
circulation in 2022 were examined using Van Dijk's critical discourse analysis method. As a
result of the analysis, it was seen that the Turkish modernization process was reflected in
daily life through consumption patterns.

Conclusion: In the study, it is seen that the most similar area between the Early
Republican Period and today's print media advertisements is bank advertisements in both
periods due to the economic crises. Additionally, the idea of saving money through
advertisements is at the forefront. Another similar issue is praising the use of cutting-edge
technology. The most obvious difference is the Western perception.

Originality: The inadequacy of studies relating the Turkish modernization process to
consumption habits and daily life is due to the originality of the subject.

Keywords: Turkish Modernization, Daily Life, Consumption, Press.

Giris

Modernlesme olgusu 19. yiizy1lda Bat1 Avrupa’da ve Kuzey Amerika’da ortaya ¢ikan yeni
siyasal, sosyal ve ekonomik diizeni tanimlamak icin kullanilmaya baslanan, 15.ve 16.
yuzyillarda Avrupa’da Ronesans ve Reform hareketleri ile temelleri atilan, 18. yiizyilda
Aydinlanma diistincesi ve pozitif bilimlerdeki ilerlemelerle gelisen bir siiregtir. Tlirkiye’'nin
modernlesme macerasi Osmanli’'nin gerileme déneminde askeri alanda alinan yenilgilere
¢6zim bulmak amaciyla baslamistir. 1839 Tanzimat Fermani'nin ilani ile birlikte iist yap1
kurumlari olan hukuk ve siyasal alanlarinin déniisiim siirecine girilmistir. Kurtulus Savasi
sonras1l Osmanli’dan Turkiye Cumhuriyeti'ne gecis ile birlikte modernlesme siirecinin en
hizli ivmesi yakalanmistir. Erken Cumhuriyet Donemi olarak tanimlanan 1920’li ve 1930’1lu
yillarda Atatiirk Devrimleri olarak bilinen déntiisiimler Batili gibi yasayan, giyinen ve
diislinen yeni bir insan tipi yaratmayi da hedeflemistir. Bu sosyal mithendislik projesinin en
somut yansimasi giindelik yasamdaki degisimlerle 6l¢limlenebilir. Calismanin konusunu
olusturan erken Cumhuriyet dénemi yazili basin reklamlarinin incelenmesi s6z konusu
dontiistimlerin tespiti icin 6nemli veriler sunacaktir.

Yazili basin, basta tarihciler olmak tizere sosyal bilimler alaninda arastirma yapacak
kisilerin vazgecilmez basvuru kaynaklarindan birisidir. Yazili basinin tarihe taniklik etmesi,
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gecmis donemlerin birincil kaynaklardan analiz edilmesine imkan vermektedir. Bu
calismada erken cumhuriyet donemi olarak literatiirde yer edinen 1930’lu y1llarin giindelik
yasamdaki gelismelerin tespiti icin 6nemli veriler sundugu diisiiniilmektedir. Bu kapsamda
1933 yilinin en c¢ok tiraja sahip gazetelerinden Cumhuriyet ve Aksam’in bir ay boyunca
yayinladiklari reklamlar 2022 yilinda en ¢ok tiraja sahip gazetelerden Hiirriyet ve Sabah ile
karsilastirilacaktir. Boylece 1930°lu yillardaki giindelik yasama yansiyan tiiketim
kaliplarinin glinimiiz tiiketim aliskanliklar1 ile benzerlikleri ve farkliliklar1 ortaya
konulmaya calisilacaktir. Ardindan her iki dénem icindeki benzerlik ve farkliliklarin Tiirk
modernlesme siirecinin genel seyri acisindan ne anlam ifade ettigi karsilastirmali bir analiz
ile yorumlanacaktir.

1. Tirk modernlesme siirecine yonelik kavramsal ve kuramsal bakis

19. yiizyll ile birlikte siyasal, ekonomik ve toplumsal boyutlari ile 6n plana ¢ikan bir proje
olarak etkisini hissettiren modernlesme olgusu ozellikle Tirkiye gibi gelismekte olan
iilkelerde tartisma konusu olmayi siirdiirmektedir. ‘Modernlesen Tiirkiye’ slogani, 1950°li
yillardan itibaren ¢ok partili hayata gecis ile bir siyasal iletisim bigimi olarak siklikla
kullanilan bir kavram olmustur. Fahrettin Altun’a gére modernlesme kavraminin azgelismis
toplumlar iizerindeki belirleyici etkisi 2. Diinya Savasi sonrasi Soguk Savas kosullarinin bir
sonucudur. Bu dénemde bir modernlesme sorununun giindeme geldigini belirten Altun,
model olarak ise az gelismis iilkeler icin Bati'min model olarak sunuldugunu ifade
etmektedir (Altun, 2000, s. 124). Modern olarak gosterilen toplumlarin altyapisinin Sanayi
Devrimi sonrasinda serbest piyasa ekonomisi ile sekillendigi, list yap1 kurumu olan siyasal
alanin ise Fransiz Devrimi’'nin getirdigi adalet, esitlik, hiirriyet gibi liberal ilkeler ile
mesrutiyetini sagladigi bilinmektedir. Teknolojik gelismelerin Batili toplumlar
dontistiirme giicii Max Weber’in iizerinde 6nemle durdugu biirokratik devlet yapilanmasini
dogurmustur (Weber, 2003, 5.307-308). Modernlesme Weber’in biirokratik devlet yapisi ve
Durkheim’in isb6liimii paradigmalari lizerine kuruldugunda modernlesmenin batiya 6zgii
uluslasma stiregleri ile paralel giden bir yonii oldugunu gortilecektir.

Modernlesme, 19. yiizyilda yayginlasmaya baslayan yeni iletisim teknolojileri ile birlikte
genis bir okur yazar kitlesinin ortaya ¢ikmasini da ifade etmektedir. Hem yazili basinin hem
edebi ve bilimsel eserlerin basiminin hizl artisina okuma yazma 6grenen insan sayisindaki
artis da eklenince genis bir okuyucu kitlesinin olusmas fikir hayatina canlilik getirmistir.
Modernlesme biirokratik bir devlete dayali, ekonomik olarak uzmanlasmis ve isboliimiine
ayrilmis siyasi haklarinin bilincinde olan genis bir okur yazar yurttas kitlesine
dayanmaktadir. Modernlesmenin kentlilik bilincini olusturan bir yoni oldugu da
unutulmamalidir. 18. ytizyilda glinliik gazete ve dergilerin tirajlarinda yasanan yiikselme,
roman okumanin burjuvazi icin aliskanlik haline gelmesi, kitap kuliipleri, kahvehaneler ve
aksam yemegi davetlerinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi, bireylerin tartistiklar ve
diisiincelerini paylastiklar1 ortak kamusal alanlarin varhigin1 géstermektedir (Habermas,
2017,5.126-127). Modernlesme kavram olarak glindelik hayata da yansimaktadir. Bati'nin
kalabaliklasan kentlerinde kadin ve erkeklerin birlikte vakit gecirebildigi kamusal alanlarin
artis1 da modernlesmenin gostergeleri arasinda yer almaktadir. Kamusal alanin sinirlar1 18.
yuzyilin baslarinda eriskinlerin oyun alani olarak belirlenmistir (Senett, 2010, akt, Olgun,
2017, s.50). Eski eglence bicimlerinin yerini yenileri almaya baslamistir. 20. ytizyilla birlikte
tiyatronun yanina ticarileserek Kitlesellesen sinema ve spor alanlari dahil olmustur.
Modernlesme projesi yeni bir kimligi icinde barindirdig1 i¢in insanlarin giindelik
yasamlarini da kapsayacak makro bir alani igine almaktadir. Modernlesme kavrami
acisindan ‘Muasir medeniyetler seviyesine ¢ikmak’ olarak sloganlastirilan bu projenin
toplum genelinden kolayca kabul gérmesi miimkiin olmamistir. Hukuki ve siyasi reformlar
toplumun geneli tarafindan hazmedilebilir olsa da konu giyim kusam, kadin erkek iliskileri,
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tek esli evliligin zorunlu tutulmasi, harf devrimi gibi koklii degisikliklere gelince giintimiize
kadar toplumsal bir muhalefetle de karsilasilmistir. Dolayisiyla Tiirkiye icin modernlesme
kavrami eskinden kopusu iceren Tirkiye’de cagdas kiiltiir politikalarinin temellerini,
cumhuriyetle atmayi amaglayan bir siireci ifade etmektedir. Mustafa Kemal Atatiirk’iin
kiiltlire verdigi biiylik 6nem sayesinde kiltiir, sanat ve egitim alanlarinda yasana hizli bir
degisim ve donilisiim yeni bir yasam tarzini da kapsamakta ve beraberinde tartisma konusu
olacak olan kimlik sorunlarini da giindeminde tutmaktadir (Ors ve Durgeg, 2020, s.3803).

Tiirk modernlesme tarihinin baslangi¢ noktasi olarak genel kabul goren yaklasim 1839
Tanzimat Fermani'dir. Tazminat Fermani, siyasi, hukuki ve ekonomik kokli déniistimiin
kilometre tasi olarak bir baslangic noktasi seklinde goziikse de Tiirk modernlesme
deneyiminin gecmisi Tanzimat reformlarindan ¢ok oncesine dayanmaktadir. Tiirk
modernlesmesi siirecinde Tanzimat Donemi’ni hazirlayan kosullarin basat aktori II
Mahmut'tur. Bu dénemde ayanlarin giiclinii kirmak ve biirokrasinin giiciinii artirmak igin
uygulamalara girisilmistir. Sonrasinda ise Bati tipi modern devlet kurumlarinin
olusturulmasi i¢in harcanan ¢abalari, kilik kiyafeti bile diizenleyecek koklii yenilikler takip
etmistir. Tanzimat Donemi olarak bilinen reformlarin Tiirk modernlesme siireci acisindan
ortaya c¢ikardig1 énemli bir olgu Tirk basininin temellerinin atildigl bir zaman dilimini
kapsamasidir. II. Mahmut'un destegiyle 1831 yilinda ¢ikarilmaya baslanan Takvimi Vakayi
ve Agah Efendi ve Sinasi'nin 21 Kasim 1860’ta yayimlamaya basladig1 Terciiman-1 Ahval
gazetesi, modernlesme yolundaki Osmanli-Tiirk toplumunda 6nemli bir yeri vardir.
1876’da Kanun-i Esasi’'nin ilan1 Tiirk modernlesme siirecinin 6nemli kilometre
taslarindandir. II. mesrutiyet sonras1 modernlesme hareketlerine bakildiginda; Ittihatcilar,
sanata ve kiiltiire de 6nem vermistir. 1916 yilindan itibaren her yil bir devlet resim sergisi
acilmistir.  Istanbul’da biri kadinlar biri erkekler icin olmak iizere iki konservatuar
kurulmustur. Devletin ve toplumun kurtulus recetesi Batili tarzda bir egitim olarak
gorilmiis ve sermayeye sahip giiclii bir orta sinifa 6ne ¢ikmistir. Bu politikalar Cumhuriyet
Tirkiye’sinde modernlesmeci yonetici kurucu kadronun da parolasi olmustur.

Kurtulus Savasi sonrasinda Cumhuriyeti kuran iradenin Batililasma hareketleri,
modernlesme cabalarinin devami niteligindedir. Ancak Atatiirk Devrimleri olarak
tanimlanan ve 6zellikle Mustafa Kemal'in siyasi iktidarim1 da kapsayan ve 6liimiine kadar
devam eden 1923-1938 arasi siire¢ Osmanli-Tiirk modernlesmesinin hem devamidir hem
de yeni bir istikametidir. Emre Kongar'a gore Atatiirk Devrimleri, Osmanh
Imparatorlugu’'nda ¢ok uzun zamandir siiregelen “kiiltiirel ikilik” sorununa c¢oziim
getirmeye yonelmistir (Kongar, 1999, s. 109-110). Atatlrk’iin modernlesme hareketinin
Avrupa’'nin aydinlanma felsefesine dayandigini belirten Mehmet Ali Kiligchay, Avrupa
aydinlanmasindan farki olan yoniiniin ise iilkede Ronesans diisiincesi ve burjuvazinin
yoklugu oldugunu belirtmektedir (Kilicbhay, 1999, s.159). Atatiirk Doénemi Tiirk
modernlesmesi siyasi, hukuki ve kiiltiirel ve ekonomik boyutlar: ile tam bir déniisiim
stirecini ifade etmektedir. Atatiirk Donemi hem ge¢misin bir devami hem de ge¢misle bir
hesaplasma niteligindedir.

2. Giindelik Hayat ve Tiiketim Kavrami

Sosyal bilimlerde giindelik hayatin bir arastirma nesnesi olarak ele alinmasi gérece yeni
bir duruma isaret etmektedir. Esgin’in (Esgin, 2016; akt. Yilmaz, 2021, s. 9) calismasinda
giindelik hayat kavraminin rutin ile olan yakin iliskisinden bahsedilmektedir. Esgin’e gore
giindelik hayati en temel anlatan kavramlardan biri rutin kavramidir. Rutin insanlarin
giindelik hayatlari icerisinde eylemlerini ve etkilesimlerini giinliik olarak siirekli yineleme
durumlarini ifade etmektedir. Highmore'a gore ise (Higmore, 2002; akt, Tapan, 2021,
s.128) giindelik hayat modernite i¢in elverisli bir zemin olusturmaktadir. Bilinmeyeni
bilinir hale getirmekte, geleneklerin bozulmasina alistirma islevini tistlenmekte, yeni olani
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kapsamaktadir. Fernand Braudel (Braudel 1993; akt, Beydogan, 2019, s. 9) bir toplumun
kendini kiiciik olaylarda belli ettigini soylemektedir. Kiyafetleri, moda cilginligini, yemek
yeme aliskanliklarini ya da barinma bicimlerini degersiz ya da 6nemsiz olarak gérmemek
gerekmektedir. Gilindelik hayatin, tiiketim ile olan iliskisi bu alana ydnelik calismalarda
tizerinde durulmasi gereken énemli bir konudur. Modernlesme ile yeni yasam tarzlarinin
yeni mekanlari olan sinema salonlari, spor salonlari, stadyumlar, cafeler, restoranlar, moda
evleri iki asir icinde cesitlenmis ve alisveris merkezleri, fastfood zincirlerini de icine alan
George Ritzer'in deyimi ile tiiketim katedrallerine evrilmistir (Ritzer, 2016). Giindelik
hayata yonelik kavramsal bir tartisma yiritiirken giindelik hayatin ne oldugunu
anlayabilmek i¢in giyim kusam bicimi olarak tarif edebilecek modayr da gozden
kacirmamak gerekmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti'ni kuran kadronun moda olarak
tanimlanabilecek giyim kusam konusuna verdigi 6nem bicimselligin 6tesinde yeni bir kiiltiir
yaratmanin amacini icermektedir. Glindelik hayatin yapilandirilmasinda modanin ideolojik
bir islevi bulunmaktadir. Moda, kiiltiirle etkilesimi sayesinde sistemin devamliligini
saglamaktadir. Moda, olusturdugu imaj ile gorsel kiiltiiriin i¢sellestirilmesinde egemen
diisiincenin hizmetinde yer almaktadir (Yagl, 2013, s.41). Giindelik hayat ¢calismalarinin
baslangi¢c noktasini Fransiz Sosyolog Henri Lefebvre'nin eserleri olusturmaktadir. Henri
Lefebvre’'ye gore gilindeliklik kavrami felsefeden gelmektedir (Lefebvre, 2016, s.23).
Giindeliklik ve modernligin birbiriyle iliski icinde oldugunu sodyleyen Lefebvre, birinin
digerini cevreledigini ve gizledigini ona 1s1k tuttugunu belirtmektedir. Gilindelik hayat
calismalarini 6nemli kilan 6énemli unsurlardan biri de tiiketim kavramidir ¢iinkii bos zaman
etkinlikleri ile dogrudan iliski icindedir. Jurgen Habermas, “Kamusalligin Yapisal Doniismi”
adli eserinde 6zel alan olan aile hayatinin kamusal alana agilmasini modern toplumun
kurucu unsurlarindan oldugunu belirtmektedir (Habermas, 2017). Giindelik yasam modern
toplumun tretim iligkilerindeki doéniisimle ortaya c¢ikmistir ancak salt ekonomik bir
indirgemecilikle savunulamaz. Toplumun kendi kiiltiirel kodlarim1 da iginde
barindirmaktadir. Ancak modern toplumu tiiketim kaliplariyla kusatmistir. “Giindelik
Hayat” calismalarinin toplum bilimleri icerisinde sayginlik kazanmasinda Henri Lefebvre’e
kadar etkili olan bir diger isim de Michel de Certeau’dur. Michel de Certeau, “Giindelik
Hayat1” bir arastirma nesnesi olarak ele alirken siradan insan faaliyetlerine
odaklanmaktadir (De Certeau, 2008, s. 42). Michel de Certeau, modern toplumu glindelik
hayatin pratikleri lizerinden analiz ederken Michel Foucault'un “Panoptikon” kavrami
iizerinden paradigmasini olusturmaktadir. Michel de Certau gilindelik hayat teorisini
olustururken ‘taktik’ ve ‘strateji’ kavramlarini kullanmaktadir.

3. Tiiketim toplumu ve medya iliskisi

Tiiketim toplumu kavrami 20. yiizyilin sonlarina dogru sosyoloji icerisinde gelisen bir
alandir. Jean Baudrillard’a gore refah ve ihtiyag¢ sdylemi, toplumsal ve tarihsel kosullarin
iriinii olan esitsizligin nedenlerinin gizlenmesine yardimci olmaktadir (Baudrillard, 2018
s. 53). Bu doneme kadar ekonomik tanimlamalar ve siyasal-sosyal sistem ¢6ziimlemeleri
tiretim kavrami iizerinden yapilirken artik liretimin modern toplumu ¢éziimlemek igin
yeterli verileri sunamadig1 gozlenmistir. 20. ylizyilin son c¢eyreginden baslayarak Jean
Baudrillard “Tiiketim Toplumu”, George Ritzer, “Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiytilmek”,
“Toplumun McDonaldlastirilmas1”, John Urry ise “Mekanlar: Tiiketmek” baslikli eserleri ile
“Tiiketim Toplumu” ¢alismalari alanina katkida bulunan isimlerin en bilinenleri olmustur.
Tiiketici bireyin olusumunda tiiketim aliskanliklar1 zor ve baskiyla degil kitle medyasi
araciligiyla gerceklesmektedir. Tiiketim toplumu ve medya arasindaki iliski birbirine
bagimhidir. Tiiketim, kentlerin yasayis biciminin ayrilmaz parcasidir. Bireysel kimliklerin
olusmasinda tiiketim davranislar1 belirleyici olmaktadir. Tiketim insanlarin ihtiyaglarini
karsilayarak mutlulugu saglamanin temel bir kosulu olarak gosterilmekte, liretmenin temel
amaci ise insan ihtiya¢larini karsilamak, tiikketmenin temel amaci da bu mal ve hizmetleri
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satin alarak mutlu olmak olarak sunulmaktadir (Durgeg, 2017, s. 920). Alisveris de kent
yasaminda bir bos zaman aktivitesi olarak 6nemli hale gelmektedir (Trentmann, 2016; akt,
Calik, 2016, s. 84). 2000’li yillarda veri tabanl dijital teknolojilerde yasanan gelismelerle
birlikte gozetim pratiklerinin artmasi tlketicilerin tercihlerinin daha kolay
yonlendirilebilmesine olanak saglamaktadir. Amazon, Facebook ve Google’in ortaya
cikisiyla tiiketiciler siniflandirilmaya ve kategorilere ayrilmaya baslamistir. Tiiketim
toplumu ile medya arasindaki iliskide reklam mecrasi basat role sahiptir. Reklamlar
araciligiyla tiiketim ideolojisi topluma asilanmaktadir. Bu ideoloji ise beraberinde daha ¢ok
tiiketebilmek i¢in kazanma hirsint kamgilamaktadir Sanayi demokrasilerinde reklam,
geleneksel kiiltiiriin yerini alan yeni bir kiiltlir yaratmay1 basarmistir. Maurice Duverger bu
kiltiri “Tiketim Toplumu” olarak tanimlamaktadir (Duverger, 1975; akt, Cankaya, 2019,
s.36).

4. Baudrillard’in tiiketim toplumu iizerinden giindelik hayatin olusumu

Baudrillard, tiiketim toplumunun ‘mutluluk’séylencesinin iizerine kuruldugunu ifade
etmektedir. Bu mutluluk sdylencesinin arka planinda ise Sanayi Devrimi’'nden ve 19. ylizyil
devrimlerinden miras alinan esitlik sdylencesinin bulundugunu ileri siirmektedir
(Baudrillard, 2018, s.52). Jean Baudrillard ,tiiketim toplumunun olusmasinda refah devleti
ve ihtiya¢ kavramlari lizerinde durmaktadir. Baudrillard’a gore refah ve ihtiya¢ birbirini
tamamlamakta, toplumsal ve tarihsel esitsizlikleri ortaya ¢ikartan nesnel belirleyenlerin
silinmesine yonelik ideolojik isleve sahip olmaktadir (Baudrillard, 2018, s. 53). Dolayisiyla
tiikketim toplumu ideolojik agidan bir maske islevine sahiptir. Bu maskeleme islevinin
yuriitiildiigli mecra ise medyadir. Medya, tiiketim ideolojisinin kitlelerce i¢sellestirilmesini
saglayan araclar kiimesi olarak karsimizda durmaktadir. Dolayisiyla Baudrillard’in isaret
ettigi, refah devleti ile kurulan esitlik sdylenci giiniimiiz toplumlarinda medyada her giin
tekrarlanan sloganlar olmaktadir. Medyanin orgiitlenis bigimi tiiketim toplumunun
kurulusu icin aractir. Glinliimiiz kosullarinda dijital ortamlar1 da kapsayacak sekilde kitle
medyasinda siddettin giderek artan goriintimi, bolluk toplumunun olusturmasi gereken
huzur ortamiyla zithk sergilemektedir. Sinema filmlerinden, oyun konsollarina kadar
medyanin her alaninda siddetin gériiniir bi¢imi, bolluk toplumuna damgasini vurmaktadir.

5. George Ritzer’in tiikketim katedralleri ve giindelik hayatla iliskisi

George Ritzer, ekonomi ile kiltiir arasinda kurdugu bag: ile tiikketim toplumunun
olusumunu agiklamaya g¢alismaktadir. Ritzer'in gerek “Blyiisi Bozulmus Diinyay1
Blyiilemek” gerekse “Toplumun McDonadlastirilmas1” bashkl c¢alismalari glniimiiz
toplumunda tiiketim olgusunun kapladig1 alani anlamak agisindan 6énemlidir. George
Ritzer’in tiiketim toplumu kavramsallastirmasinda mekanlarin 6nemli yeri bulunmaktadir.
Giindelik hayatin aktigi bu mekanlar modern olarak bilinen toplumun kamusalliginin
alanlandir. Ritzer, giindelik hayatin akis halinde oldugu bu mekanlar icin tiiketim
katedralleri terimini kullanmaktadir. Tiiketim katedrallerinde biiyiileme, zaman ve mekan
algisinin belirsizlesmesiyle yaratilmaktadir (Ritzer, 2016, s. 196). Tiiketim toplumunun
olusumunda George Ritzer, biiyi, sihir, fantastik gibi kavramlara basvurarak
irrasyonaliteye gondermede bulunmakta ve asir1 akilcilasmis oldugu ileri stiriilen modern
toplumun akildisi oldugunu iddia etmektedir. Akilcilastirilmis bir sistem olarak sunulan
fastfood restoranlarinin asir1 kolesterol iceren yiyecekleri ile insan sagligini nasil tehdit
ettigini ileri siirmektedir (Ritzer, 2016. s. 152). Ritzer, “Toplumun McDonaldlastirilmas1”
baslikli calismasinda tiiketim toplumu olgusunu giindelik hayat mekanlarindan olan
McDonalds restoranlari lizerinden analiz etmektedir. Ritzer sadece tiiketim mekanlarinin
degil burada ¢alisan insanlarin da simiile edilmis insanlar olduklarini belirtmektedir. Yolcu
gemisinin eglence miidiirt, Disney Diinyasi'ndaki bilet toplayici, Starbucks’taki espresso



Journal of Communication, Sociology and History Studies - 2024, Volume: 4, Issue: 1, ISSN: 2791-7584

uzmani hepsi ¢ok iyi tanimlanmis roller oynamaktadir (Ritzer, 2016 s. 178). George Ritzer,
yeni tliketim araclarinin Kkitleleri biiyiileyici bir diger ozelliginin “birbirine ge¢me”
kavramiyla aciklamaya calismaktadir (Ritzer, 2016, s. 196).

6. Arastirmanin metodolojisi

Calismada Tirk modernlesme siireci analiz edilecektir. Analiz, Erken Cumhuriyet
Donemi’'ni temsilen 1933 yilinin en c¢ok tiraja sahip gazetelerinden Aksam ve Cumhuriyet
ile 2022 yilinin en ¢ok tiraja sahip gazetelerinden Sabah ve Hiirriyet'in birer aylik siirede
yayinladiklar1 reklamlarin incelenmesiyle gercgeklestirilecektir. Teun Van Dijk’'in Elestirel
Soylem Analiz yontemi uygulanacaktir. Her iki donemde de tiiketim aliskanliklarinin
giindelik yasama nasil yansidigi tespit edilmeye calisilacaktir. Boylece Cumhuriyet Donemi
Tirk modernlesme siirecinin baslangicindan gilinlimiize toplumsal yasamda ne gibi
degisimler ortaya cikardigi, gecmisten giiniimiize modernlesme algisindaki benzerlikler ve
farkliliklar gosterilmeye calisilacaktir.

6.1. Arastirmanin yéntemi

Calisma Tirk modernlesme siirecinin glindelik hayat pratiklerinin tiiketim boyutu
iizerinden incelenmesi tizerine odaklanmaktadir. Bu nedenle ge¢misten gliniimiize Turk
modernlesme siirecinin genel seyrinin hangi yonde ilerledigi aciklanmaya calisilacaktir.
Giindelik hayat pratiklerinin tiiketim yo6nii iizerinden Kkarsilastirilmali bir analiz
uygulanacaktir. 1933 yilinda en ¢ok tiraja sahip gazetelerden Cumhuriyet ve Aksam
gazetelerinin bir ay boyunca yayinladiklar reklamlardaki baslik ve metinler ile metnin
gorsel icerigi elestirel soylem analizi yontemi ile incelenecektir. Ardindan 2022 yih
icerisinde en ¢ok tiraja sahip iki gazete olan Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin bir ay boyunca
yayinladiklari reklamlar ayni yontemle analiz edilecektir. Sonrasinda her iki dénemden elde
edilen veriler karsilastirilacaktir. Bu sekilde karsilastirilmali analiz yapilacaktir.

Erken Cumhuriyet Donemi ile giinimiiz doneminin karsilastirmali analizinde nitel
arastirma yontemlerinden sdylem analizi yontemi kullanilacak olup Tiirk modernlesme
stireci glindelik hayat pratiklerinin tiiketim kaliplar1 iizerinden incelenecektir.
Modernlesme olgusu basl basina bir ideolojik stireci icinde barindirmaktadir. Tanzimat ile
baslayan ve Osmanli’dan devralinan modernlesme siireci Atatiirk Dénemi'nde bir proje
haline gelmistir. Sadece siyaset kurumunu degil aile, kadin erkek iliskileri basta olmak tizere
toplumun yasayis tarzini degistirme hedefine yoneldigi icin yeni bir ideolojinin insa siirecini
de icinde barindirmaktadir. Cumhuriyetin yeni bireylerinin kimliginin olusumu zihinsel bir
doniisiimi ister istemez glindeme getirmistir.

Calismada Teun A. Van Dijk'in sosyo-bilissel elestirel sdylem analizi yontemi
kullanilacaktir. Ciinkii Van Dijk’in elestirel sdylem analizi yontemi arastirma alani olarak
hakimiyet, hegemonya, gii¢, sinifsal farklilik, toplumsal cinsiyet, menfaat, gelenek, sosyal
diizen ve yap1 gibi konulari isleyen sdylem analizi yontemidir (Doyuran, 2018; akt, Glingor,
2020, s. 7). Calismada Tirk modernlesme siirecindeki gelisim ve degisim ¢izgisi glindelik
hayattaki tiiketim pratikleri tizerinden bir medya mecrasi olan gazete reklamlari araciligiyla
incelenecektir.

6.2. Arastirmanin amaci

Tirk modernlesme siirecini glindelik hayattaki tiiketim pratikleri {izerinden
anlamlandirma amacini tasiyan bu calismada disiplinlerarasi bir bakis acisi gelistirilmeye
calisilmistir. Medya calismalari, sosyoloji ve tarih disiplinlerinin yontemlerinden
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faydalanilmistir. Erken Cumhuriyet Doénemi ile gliniimiiz yazili basin reklamlari
karsilastirmali elestirel sdylem analizi yontem ile analiz edilmistir.

Calismada Erken Cumhuriyet Dénemi olarak tanimlanan 1933 yih ile 2022 yih
icerisindeki yazili basin reklamlarn Kkarsilastirilarak incelenmistir. Cumbhuriyet’in
kurulusundan giiniimiize kadar gecen tarihsel stirecte modernlesme algisinin nasil bir seyir
izledigi gosterilmeye calisilmistir. Modernlesme olgusu, Avrupa’nin Reform, Ronesans ve
Aydinlanma Caglar1 olarak adlandirilan tarihsel birikimine dayanmaktadir. Bu nedenle
modernlesme slirecine ge¢ girmis olan Tiirkiye Cumhuriyeti Donemi'nde modernlesme
imgesi olarak Batili yasam tarzlar1 6rnek olarak alinmistir. Modern olarak tarif edilen Batili
yasam tarzlarinin benimsetilmesinde yazili basin reklamlari énemli bir itici giice sahip
olmustur. Yazili basin reklamlarinin 6nemi dénemsel kosullardan kaynaklanmaktadirYazili
basin reklamlar1 Erken Cumhuriyet Dénemi'nde bir taraftan kitlelere vatandaslik bilincini
asilamaya calisirken diger taraftan ise modern yasam tarzina uygun tiiketici bireylerin
olusturulmasi icin faaliyette bulunmustur. Arastirmanin 6rneklemini, yazili basin
reklamlar1 olusturmaktadir. Orneklem iki kategoriye ayrilmistir. Arastirmanin konusunu
olusturan Erken Cumhuriyet Doénemi'ni temsilen 1933 yilinin en cok tiraja sahip
gazetelerinden Cumhuriyet ve Aksam gazeteleri ile giiniimiizii temsilen en c¢ok tiraja sahip
Hiirriyet ve Sabah gazeteleri 6rneklem grubunu olusturmaktadir. Cumhuriyet ve Aksam
gazetelerinin 1 Mart-31 Mart 1933 tarihleri arasinda yayimladiklar: reklamlar ile Hiirriyet
ve Sabah gazetelerinin 7 Subat- 7 Mart 2022 tarihleri arasinda yayimladiklar1 reklamlar
Teun A. Van DijKk’in elestirel soylem analizi yontemi ile incelenecektir. Ayrica ¢alisma, Ttlirk
modernlesme siirecinin tiikketim aliskanliklar1 tizerinden giindelik hayattaki yansimalarini
ortaya cikarma amaci tasimaktadir. Bu nedenle amacl 6rneklem kullanimi tercih edilmistir.

Erken Cumhuriyet Donemi’'ni temsilen 1933 yilinin secilmesinde donemin siyasal ve
ekonomik gelismeleri etkili olmustur. 1933 yili, 1929°da ABD’de baslayan ve diinyaya
yayilan ekonomik buhranin etkisinin en fazla hissedildigi yildir. Ayrica Tiirkiye'de yerli mal
kullaniminin 6zendirilmeye calisildigl ve tasarruf politikalarinin 6n plana ciktigi yildir.
Gilinliimiiz yazili basin reklamlarini temsilen 2022 yilinin Subat ayinin se¢ilmesinin nedeni
1933 yili ile benzer siyasi ve ekonomik kosullar icinde barindirmasidir. Tipki 1933’teki
ekonomik buhrana benzer sekilde 2022 yilinda da kiiresel ¢apta bir ekonomik kriz
yasanmaktadir. 2008’de ABD kaynakli konut piyasasinda baslayan mortgage krizine
2020’de baslayan Covid-19 salgini nedeniyle yasanan ekonomik daralma eslik etmistir.
2022 yili icerisinde Tiirkiye de dahil kiiresel dlcekte hissedilen ekonomik kriz ortami 1933
yili sartlariile kiyaslanmaktadir. Ayni zamanda 2022 yilinin Subat ayinda Rusya ile Ukrayna
arasinda baslayan savas, 2. Diinya Savasi 6ncesi kiiresel 6lgekte hissedilen siyasi-askeri kriz
ortami ile benzesmektedir.

Cumbhuriyet ve Aksam gazetelerinin 6rneklem i¢ine alinmasinin nedeni 1930’lu yillarin
en ¢ok tiraja sahip gazeteleri arasinda Cumhuriyet ve Aksam gazetelerinin bulundugunun
akademisyenler ve arastirmacilar tarafindan genel kabul gérmesidir. Arastirmaci Rifat
Bali'nin “Tek Parti Déneminde Gazete Tirajlar1” bashkli makalesi 1928 ile 1945 arasinda
yayimlanan gazetelerin tirajlar1 hakkinda veriler sunmaktadir (Bali, 2002, s.18-19). 1933
yil1 yazili basin reklami olarak érnek grubuna alinan Cumhuriyet ve Aksam gazeteleri icin
dokiiman taramasi yapilmistir. . Cumhuriyet gazetesi icin yapilan dokiiman taramasinda
Istanbul Universitesi Gazeteden Tarihe Bakis Projesi veri tabanindan faydalamilmistir. 1
Mart-31 Mart 1933 tarihleri arasinda yayimlanmis Cumhuriyet gazetesindeki reklamlar
incelenmistir (http://nek.istanbul.edu.tr:4444 /ekos/GAZETE/). (Erisim
tarihi:16.11.2022). Aksam gazetesi i¢in yapilan dokiiman taramasi icin ise izmir Milli
Kiitiiphane arsivleri kullanilmistir. B/303 numarali ciltte bulunan 1 Mart-31Mart 1933
tarihleri arasinda yayimlanmis Aksam gazetesindeki reklamlar incelenmistir. Giiniimiiz
yazili basin reklamlarini temsilen 6érneklem grubuna Sabah ve Hiirriyet gazeteleri dahil
edilmistir. Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin 6rnekleme alinmasinin sebebi, 2022 yih
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icerisinde bu iki gazetenin en ¢ok tiraja sahip ilk iki gazete olmasidir. Sabah ve Hiirriyet
gazetelerinin tiraj bilgileri medya planlama ve satin alma ajansi olan Speedmedya’nin
verilerinden alinmistir. (https://www.speedmedya.com/tr/data-bank).

7. Bulgular
1 Mart-31 Mart 1933: Cumhuriyet gazetesi érneklem grubu
Analiz 1
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Reklam 1 (1 Mart 1933 Cumhuriyet gazetesi: sayfa 8-istanbul Universitesi, Gazeteden
Tarihe Bakis Projesi Arsivi) http://nek.istanbul.edu.tr:4444 /ekos/GAZETE/. (Erisim tarihi:
16.11. 2022)

Makro analiz

Tematik analiz

Bashik: “Para Biriktiren Rahat Eder” Baslikta tasarruflu olunmasi gerektigi
vurgulanmaktadir. ‘Para Biriktiren Rahat Eder’ bashg gelecege gondermede
bulunmaktadir. 1930’larin gazete okuyucusuna hem korku hem de umut vermektedir.
Korku unsuru ‘Paranmizi dikkatli harcamazsanmiz fakir kalirsimiz’ disiincesi iizerinden
kurulmaktadir. Umut unsuru ise ‘Paranizi biriktirirseniz gelecek de giizel giinler yasarsiniz”
diisiincesi lizerinden kurulmaktadir. Metinde baslik disinda ‘Tiirkiye Ziraat Bankas1’ yazisi
da dikkat cekmektedir. Rahat bir gelecegin yolunun devlet bankasinda yapilacak yatirimla
gerceklesebilecegi zihinlere kazilmaya ¢alisiimaktadir.

Gorsel: Reklam metninin gorsel unsurlari, koyli kiyafetleri icerisinde keyifle sigarasini
icen yash bir amca, Ziraat Bankasini simgeleyen Z harfi ve Ziraat Bankas1 kumbarasidir.
Koylii amca sirtin1 Z harfine dayamistir. Z harfi Ziraat Bankasini simgeledigi icin devlet
bankasinin koylintin en biiylik destekgisi oldugu imgesi yaratilmaktadir. Koylii amca sag
eliyle de oniindeki kumbaray1 tutmaktadir. Birikimini yapmis olmanin verdigi keyifle
gelecege giivenle bakmaktir.

Sematik Analiz

Olayin sunumu: ‘Para Biriktiren Rahat Eder’ baglikli reklam metninde sigarasini keyifle
icen koylii amca resmedilmektedir. Ziraat Bankasinda yaptig1 tasarruflarla giizel giinlerin
kendisini bekledigi izlenimi verilmistir. Olayin sunumunda verilen mesaj tasarrufta
bulunmanin toplumsal a¢idan vatandastan beklenen davranis oldugudur.

Ardalan ve baglam bilgisi: 1933 yili Tiirkiye’'de devletcilik politikalarinin uygulanmaya
baslandigi yillardir. 1929 Diinya Ekonomik Krizi de tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
ciddi sekilde hissedilmektedir. Bu nedenle vatandaslardan birikimlerini devlet bankasinda
yatirima dontistiirmeleri istenmektedir.

Mikro analiz
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Sentaktik coéziimleme: Gorsel 1'deki reklam metninin basligi ‘Para Biriktiren Rahat
Eder’dir. Climle kisa, basit ve aktif bir cimledir. Aktif climle oldugu icin ‘tasarrufta bulunma’
davranisi olumlanmaktadir.

Sozciik secimi: Gorsel 1’deki baslikta kullanilan kelimeler: Para, biriktirmek, rahat
etmek ve Tirkiye Ziraat Bankasidir. Dolayisiyla rahat bir gelecek i¢in birikimlerinizi devlet
giivencesinde degerlendirin diisiincesi yerlestirilmeye c¢alisiimaktadir. 1930’larin
devletcilik ideolojisini islemektedir.

Metnin retorigi: Reklam metninde inandiriciik unsuru Tiirkiye Ziraat Bankasidir.
Devlet bankasinin kendisi vatandasina rahat bir gelecek saglayacak kurumdur.

Analiz 2
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Reklam 2 ( 2 Mart 1933 Cumbhuriyet gazetesi: sayfa 8-istanbul Universitesi, Gazeteden
Tarihe Bakis Projesi Arsivi) http://nek.istanbul.edu.tr:4444 /ekos/GAZETE/. (Erisim tarihi:
16.11.2022)

Makro analiz

Tematik analiz

Baslik: “Avrupa Malindan Daha Saglam Daha Ucuz”. Baslikta iiriin ile ilgili kiyaslama
yapilmaktadir. Saglam ve ucuz oldugu ileri siiriilen iplik ve bezlerin Avrupa malindan daha
kaliteli iretildigi ve biitceye uygun fiyata satisa cikarildigr belirtilmektedir. Avrupa,
modernlesme ¢abasi icindeki geng¢ Tlrkiye Cumhuriyeti'nin yakalamak ve gegcmek istedigi
bir hedeftir. Avrupa’dan daha saglam ve ucuz ipek ve bez liretmek “Muasir medeniyetler
seviyesine cikmak” amacina sahip Tirkiye icin bir 6viin¢ kaynagidir.

Spot: Metnin spotunda “Evler-Mektepler-Hastaneler-Kéyliiler I¢in Elverisli” ifadelerine
yer verilmistir. Ziraat Bankasi Adana Mensucat Fabrikasi tarafindan tiretilen iplik ve bezler
icin potansiyel miisterilerin kimler oldugu siralanmis ve reklamin hedef grubu
belirlenmistir. Ardindan liretilen iplik ve bezler ile ilgili detayl bilgilere yer verilmistir. Ev
hanimlarindan 6grencilere, hastanelerden koyliilere toplumun genis kesiminin ihtiyag¢larini
karsilayacak iirtinler oldugu ifade edilmektedir. Fabrikaya veya Ziraat Bankasi subelerine
miiracaat edilerek Uriinlere toptan ve perakende ulasilabilme imkanina sahip olunacagi
aciklanmigtir.

Gorsel: Gorsel unsurlar acisindan metni inceledigimizde parlayan giinesin 6niinde
belinden yukarisi ¢iplak gorinen kash bir adam iki eliyle ipi germektedir. Kasli adamin
saginda ve solunda triinler bulunmaktadir. Kasli adam ¢ok giigli bir insan olarak
sunulmustur. Adeta mitolojik kahraman Herkiil'ii andirmaktadir. Béylesine giiclii bir adam
tlim giicliyle ipi germesine ragmen ip bozulmadan sapasaglam durmaktadir. Arkadaki
giines simgesi Ziraat Bankasini temsil etmektedir. Vatandasin iizerine gilines gibi
dogmaktadir.

Sematik analiz
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Olaym sunumu: Metnin basliginda Avrupa’dan daha saglam ve ucuz iplik ve bez
iretildigi ifade edilmistir. Iddia gorsel unsurlarla desteklenmeye calisiimistir. “Iplik
ve bezlerin saglamligini satin alip gorebilirsiniz” mesaji verilmektedir.

Ardalan ve baglam bilgisi:1933 yili sartlarinda disaridan tekstil iiriinleri getirmek
oldukca masrafli olmaktadir. Sevket Pamuk, 1933 yilinda tekstil mallarina uygulanan
giimriik vergilerinin ylizde 80’i astigini belirtmektedir (Pamuk, 2018, 186). Dolayisiyla ucuz
ve saglam iplik ve bezler vatandaslarin zaruri ihtiyacglarini karsilasmasi i¢in ¢ok énemlidir.
Devlet erkinin toplumdaki ekonomik sikintilara care bulma arayisimi yansitmaktadir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢éziimleme: “Avrupa malindan daha saglam daha ucuz” bashiginda kisa bir
ciimle kullanilmistir ve agik bir mesaj verilmektedir. En kalitelisinin tretildigi akilda kalici
sekilde ifade edilmistir. Karsilastirma yapilmistir. Oteki ve biz unsulari bulunmaktadir.
Oteki olan Batr'nmin mali kétilenmemekte ancak milli olanin daha iyi olduguna acik bir
gondermede bulunulmaktadir.

Sozciik se¢imi: “Avrupa malindan daha saglam ve ucuz “ oldugunun 6zellikle baslikta
belirtilmesi ayrica iizerinde durulmasi gereken bir durumdur. Avrupa kelimesi yerine Asya,
Amerika veya diger kita ve medeniyetlere gondermede bulunulmamistir. Metnin bashiginda
Avrupa’nin gelismis oldugu bastan kabullenilmistir. Boylesine gelismis bir medeniyet
karsisinda daha saglam ve daha ucuz mal tretmek milli benlige yonelik o6vgiidiir.
Ummetten millete gecmeye calisan bir toplumun milliyetcilik ideolojisinin medya
metinlerine yansimasidir.

Metnin retorigi: Gorselde kullanilan glines simgesi Ziraat Bankasini ve dolayli olarak
Cumbhuriyet’in iktidar giiciinii temsil etmektedir. Herkiil gibi gilicli kuvvetli vatandasin
lizerinde ortami aydinlatmaktadir. Vatandas tiim giiciiyle ipi germekte ip bozulmamaktadir.
Inandiricillik unsuru devlet giiciidiir. Ziraat Bankas1 iizerinden saglanmaktadir. Bashkta
verilen iddiali mesajla gorsel birlikte i¢ ice gecmekte vatandaslarin yerli iirtinleri satin
almalari tesvik edilmektedir.

Analiz 3
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Reklam 3 ( 3 Mart 1933 Cumbhuriyet gazetesi: sayfa 8-Istanbul Universitesi Gazeteden
Tarihe Bakis Projesi Arsivi) http://nek.istanbul.edu.tr:4444 /ekos/GAZETE/. (Erisim tarihi:
16.11.2022)

Makro analiz

Tematik analiz

Bashik: “Telefunken 343 Mevsimin En Hasas ve Yeni Radyo Ahizesi” Radyo yayincilig
1920’1i yillarda yeni bir medya mecrasi olarak ortaya ¢ikmistir. Diizenli radyo yayinlari ilk
defa 1920’de ABD’de baglamigtir. 1922’de Ingiltere, Fransa ve Sovyetler Birligi'nde ve
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1927’de de Japonya ve Yeni Zelanda’'da bu yeni iletisim bigimi kullanima girmistir (Aziz,
2007; akt, Kilig, 2020 s. 283). Tiirkiye'de radyo yaymciigt 6 Mayis 1927'de
gerceklestirilmistir (Yaylali, 2018,s. 40). 1933’te Tiirkiye’de radyo yayinciliginin 6 yillik
gecmisi bulunmaktadir. Telefunken markasinin tanitiminda bu yeni iletisim aracinin en son
teknoloji ile donatilmis oldugu vurgulanmaktadir.

Spot: “Telefunken 343 parazite karsi ayarlidir, kendiliginde fadingi diizeltir, dogrudan
dogruya okunabilen 1sikli  istasyon  gostericisi  vardir.  Yiiksek  konusani
elektrodinamiktir’.Baslikta Telefunken 343 serisinin hasas ve yeni bir {iriin oldugunun
tizerinde durulmustur. Spotta ise bu yeni {iriiniin teknolojik 6zelliklerinin neler oldugu
detayll olarak aciklanmistir. Uriiniin albenisi gosterilmeye cahsilmistir. ‘Fading’,
‘Elektordinamik’ gibi kelimeler kullanilmistir. Bilimsel bir {riin oldugu okuyucunun
bilgisine sunulmaktadir.

Gorsel: Reklamin gorsel unsurlari son teknoloji tiriinii radyo ahizesi ve yaninda duran
takim elbiseli sik giyimli adamdir. Takim elbiseli adam, ytiziinii radyo ahizesine ¢evirmistir.
Yiziinde giilimse ile sahip oldugu lirtine bakmaktadir. Adamin giyimi, durusu, beden dili
egitimli, meslek sahibi birisi oldugu imgesini olusturmaktadir. Orta gelirin biraz tistii, kentli
sinifa mensup birisi olarak betimlenmistir. Radyo yayinciligin heniiz emekleme asamasinda
oldugu 1933 yilinda evinde radyo ahizesine sahip olmak liiks tiiketim kategorisine
girmektedir. Dolayisiyla st gelir grubunun hedef alindig1 sdylenebilir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: 1930’1u yillar diinya tarihinde teknolojik agidan déniistimiin yasandigi
devirdir. 19. yiizyill Sanayi Devrimi ile Buhar Cagi olarak tanimlanmistir. 20. yiizyil ise
Elektrik-Elektronik Cagi’dir. 1930’larda radyo yayinciligl dncesinde yuzyilin baslarinda
sinema yeni bir medya olarak hizmete girmistir. 2. Diinya Savasi sonrasi ise televizyon
devreye girecektir. 21. ylizyildaki dijital doneme kadar elektronik yayincilik iletisime hakim
olacaktir. Dolayisiyla Telefunken markasinin yeni iiriinii radyo, déonemin sartlarina uygun
olarak bir teknoloji harikasi olarak sunulmaktadir.

Ardalan ve baglam bilgisi: Tirkiye’de radyo yayinciifit 1927 yilinda teknik
yetersizlikten dolay1 yabanci bir firmaya verilen 6zel lisans ile baslamistir (Cankaya, 2003,
s. 20). Radyo verici istasyonlar: biiytlik birka¢ sehir disinda bulunmamaktadir. Bu nedenle
radyo yayinlar1 Tiirkiye’de ¢ok kisith bir dinleyici kitlesine hitap etmektedir. Bu kitleyi ise
ylksek biirokratlar, sermaye sahibi tiiccarlar ve avukat, doktor gibi gelir diizeyi yiiksel orta
st siniflar olusturmaktadir.

Mikro analiz

Sentaktik C6ziimleme: “Telefunken 343 Mevsimin En Hasas ve Yeni Radyo Ahizesi”
Baslikta climle pasif yapidadir. Ancak reklam metnini okuyanlar 6zne pozisyonunda
degildir. Ozne pozisyonunda Telefunken radyo cihazi bulunmaktadir. Baglik dogrudan
okuyucuya seslenmemektedir. Donemin sartlar1 geregi liiks tiriin olmasi, alici kitlesinin
sinirli dar bir kesime hitap etmesi, bu kesimin iirtinii satin alma sartlarini tasimasi bashgin
climle yapisina etki etmistir.

Sozciik secimi: Baslikta ‘Hassas’ ve ‘En yeni’ kelimeleri 6zenle se¢ilmistir. Hassas
olmasinin nedeni metnin spotunda anlasilmaktadir. Spotta ‘Parazite karsi ayarhdir’
ifadesine yer verilmistir. ‘Hassas’ 0©zelligi sayesinde temiz bir dinleme imkanina
kavusulacaktir. ‘En yeni’ olmasi elektrodinamik 6zelligi ile vurgulanmaktadir. Sézciiklerin
secimi dikkatlice yapilmistir. Potansiyel miisterileri, modernligin simgesi bir {riin ile
bulusturma firsatini igermektedir.

Metnin retorigi: Reklamda Telefunken radyo cihazinin tasindigi en son teknolojik
ozellikler metnin retorigini olusturmaktir. ‘Hassas’, ‘En yeni’, ‘Elektrodinamik’ sézciikleri
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ikna etme unsurlaridir. Gorseldeki kompozisyonda retorigin pargasidir. Evine yeni radyo
cihazini alan kisinin yiiziindeki mutluluk giiven verme amacl kullanilmistir.

Analiz 4
_
reem ™ ANKARAda ANKARAPALAS copit smait
HipprEn Sarlon En Muhtesem Oteli

[ st
Amerikan bar- Lokanta - Ovun sa'onu - Dansh gay - Hususi salonlar- Kalton - Band orkestras: da’mi

Reklam 4 ( 4 Mart 1933 Cumbhuriyet gazetesi: sayfa 8-Istanbul Universitesi, Gazeteden
Tarihe Bakis Projesi Arsivi) http://nek.istanbul.edu.tr:4444 /ekos/GAZETE/. (Erisim tarihi:
16.11.2022)

Makro analiz

Tematik analiz

Baslhik: “Anakara’da Ankarapalas Sarkin En Muhtesem Oteli” Baslikta dikkat edilmesi
gereken ilk husus Ankarapalas’in kirmizi renkte ve biiylik harflerle ve biiyiik puntolarla
yazilmasidir. Okuyucunun dikkati, yeni baskentin bu yeni eglence mekanina cekilmektedir.
Kirmizi harflerle yazilmasi sicaklik ve heyecan unsularina gondermede bulunmaktadir.
Gece hayatinin bagkentte attig1 bu yeni mekan ayni zamanda Cumhuriyet rejiminin de simge
mekanidir. Gen¢ Cumhuriyet’in kadinl erkekli birlikte eglendigi modernlesme iddiasindaki
toplumun yeni giindelik hayat pratiklerini temsil etmektedir. “Sarkin En Muhtesem Oteli”
olarak kendisini tanimlamasi glinlimiiz reklamlarinda karsilasmadigimiz bir durumdur.
Batililasma sevdasi igindeki toplumun giindelik hayatinda kendisini nerede
konumlandirdigini ifade etmektedir. Bashgin sag yaninda “Fevkalede 3 Liradan itibaren”
yazisi verilen hizmetin licreti hakkinda bilgi vermektedir. Basligin sol yaninda “Fiyatlarda
Cok Biiyiik Tenzilat” ifadesine yer verilmistir. 1929 Diinya Ekonomik Buhrani'nin 1933’teki
etkisinin eglence hayati lizerindeki etkisini géstermektedir.

Alt bashk: “Amerikan Bar-Lokanta-Oyun Salonu-Dansli Cay-Hususi salonlar-Kalton-
Band Orkestrasi Daimi” yazis1 “Sarkin En Muhtesem Oteli” bashgi ile celismektedir. Clinki
eglenme pratikleri agisindan Batii yasam tarzi “Sarkin En Muhtesem Oteli"nde
sunulmaktadir. Sarka ait olan bize ait olandir. Yani Tiirk kiiltiir ve gelenegine ait olandir.
Ancak Amerikan bar, oyun salonu, dansli ¢ay, kalton band orkestrasi gibi eglenme bicimleri
Osmanli-Tirk toplumunda ufak bir azinhgin disinda toplumun ¢ok genis kesiminin
yabancisi oldugu eglenme bicimleridir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Ankara Palas, Sark’in (Dogu'nun) en muhtesem oteli olarak
tanitilmaktadir. Bahsi gecen Sark’in sinirlarinin nerede baslayip bittigi belirsizdir. Cografi
bir tanimlamadan ¢ok siyasi-kiiltiirel bir tanimlama yapilmaktadir. Geng Cumhuriyet her ne
kadar Batililasma davasim1 yiiriitmekteyse heniiz kendisini Bati'min disinda
konumlandirmaktadir. Reklamda Geng Cumhuriyet'in baskentinin en kaliteli oteli Sark’in
en iyisi olmakla oviinmektedir. Donemin disiince yapisini gostermektedir.

Ardalan ve baglam bilgisi: Ankara Palas erken modern dénemin en 6nemli simge
yapilarindan biridir. S6z konusu otelde Atatirk’iin de katildigi c¢ok sayida balo
duzenlenmistir. Kadinlarla erkeklerin birlikte eglendigi bu mekan yeni bir toplumsal
yapinin olusmasinda model olarak kullanilmistir.

Mikro analiz

Sentaktik Céziimleme “Ankara Palas Sark’in En Muhtesem Oteli” basit ve kisa ve
anlagilir bir ciimledir. Reklam basligindan muhtesem sifati ile Ankara’'min bir araya


http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/GAZETE/

Journal of Communication, Sociology and History Studies - 2024, Volume: 4, Issue: 1, ISSN: 2791-7584

getirilmesi ile gen¢ Cumhuriyet’in yeni baskenti {istii ortiik ytliceltilmektedir. Clinkii mekan
ayni zamanda devlet erkaninin bulusma noktasidir. Sark’in en iyisi olmasi Batililasma
yolundaki Tiirkiye'nin Dogulu toplumlar karsisindaki gelismisligini géstermektedir.

Sozciikk sec¢imi: “Sarkin En Muhtesem Oteli” ve “Fiyatlarda Cok Bilyiik
Tenzilat’ciimleleri yana yana getirildiginde donemin ekonomik sartlar1 kendisini belli
etmektedir. Atatlirk’tin vaktini ge¢irdigi otelin miisteri ¢ekmek icin tenzilattan bahsetmesi
ekonomik buhranin geldigi noktay1 aciga cikarmaktadir.

Metnin retorigi: Okuyucuyu otele ¢ekebilmek icin verilen hizmetler alt baslikta
siralanmistir. Otelin Amerikan bara, lokantaya, oyun salonuna, dansh caya, hususi
salonlara, kalton ve band orkestrasina sahip oldugu siralanmistir. Batili yasam tarzinin
ornekleri hedef kitleyi ikna etmek icin kullanilmistir.

1 Mart-31 Mart 1933: Aksam gazetesi 6rneklem grubu
Analiz 1

e miiceses (1l BMIIE Scyahat Kol
ALATASARAY, Tulsfon: 44B1a

Icin, Zevie Igin, NATTA dan
Daha Rahat, Dahs Ucus, Dahs
1t anynhat d-'tm-l_t_ _¢!_-::lllll .

Reklam 1 ( 1 Mart 1933 Aksam gazetesi : sayfa 11-izmir Milli Kiitiiphane Arsivi Cilt
b/303.)

Makro analiz
Tematik analiz

Bashik: “Milli Tiirk Seyahat Acentaligl Natta” Reklam metninin bashgi reklam verenin
kurumsal adidir.

Spot: “Seyahate Cikarken Is icin, Zevk icin, NATTA’dan Bilet Almak Demek, Daha Rahat,
Daha Ucuz, Daha Zevkli Seyahat Etmek Demektir”. Reklam metninin spotunda Natta'dan
bilet alanlarin daha rahat, daha ucuz ve daha zevkli seyahat edecekleri vurgulanmistir. Natta
adli seyahat firmasi musterilerine zevkli ve rahat bir yolculugu ucuz olarak yapabilme
imkan1 sundugunu ileri siirmektedir. Is icin olsun ve zevk icin olsun ayni rahathk ve zevk
tlim miisterilere garanti edilmektedir. Haz ve arzularin tatmin edilmesine yonelik bir mesaj
verilmektedir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Reklam metni araciligiyla okuyuculara ister is i¢in isterse tatil amacgh
olsun Natta ile ¢cikacaklari yolculuklardan zevk alacaklari belirtilmektedir. Zevk alacaklar:
bir seyahati “Daha ucuz, daha rahat” yapacaklar1 vurgulanmaktadir. Metinde potansiyel
miisterilere konfor garantisi verilmektedir. “Daha” kelimesi iistiindeki vurgu en iyi hizmeti
alma garantisine gondermede bulunmaktadir. Tiirkiye'nin ilk seyahat evi oldugu 6zellikle
belirtilmektedir. Konusunda uzman bir kurum olduklar1 belirtilmeye calisilmigtir.

Ardalan ve baglam bilgisi: 1933 y1li kosullar1 dikkate alinirsa seyahate cikmak masrafh
bir istir. Vatandasin biit¢cesini zorlamaktadir. Diinya Ekonomik Krizi'nin oldugu dénemde
rahatlik ve zevki ucuzluk ile bir araya getirerek miisteriyi elde etmek hedeflenmektedir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢oziimleme “Seyahate Cikarken Is I¢in, Zevk I¢in, NATTA’dan Bilet Almak
Demek, Daha Rahat, Daha Ucuz, Daha Zevkli Seyahat Etmek Demektir” climlesi pasif bir
cimledir. Cimlede eylemi yapan belli degildir. Aktif ciimlelerde 06zne eylemi
gerceklestirendir. Pasif ciimlelerde ise 6znenin énemi kaybolmaktadir. Ozne yani birey
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tiiketici kitlesinin icine ¢ekilmektedir. Ozne énemini yitirirken eylem yani zevk ve rahathk
6nem kazanmaktadir.

Sozciik secimi: Kelime secimleri metinin ideolojisini a¢iga ¢ikarmaktadir. “Milli Turk
Seyahat Acenthig1” basliginda Milli ve Tiirk kelimeleri yan yana kullanilmistir. Her iki
kelimede benzer anlamlara sahiptir. Bizden olan ile olmayan arasindaki ayrimi
belirginlestirmektedir. Otekilestirme yapilmaktadir. “Tiirkiye’de 1925’te miiesses ilk milli
seyahat evi” ciimlesinde de “milli” kelimesi kullanilmistir. Bu kapsamda milliyetgilik
ideolojik olarak sdyleme yerlesmistir.

Metnin retorigi: “Tlrkiye’de 1925’te miiesses ilk milli seyahat evi” climlesi reklamin
retorigini olusturmaktadir. Potansiyel miisterilerden tercihlerini kendilerinden yana
kullanmalari istenmektedir. Cilinkii alaninda s6z konusu isletme kadar isinde tecriibeli yerli
bir firma bulunmamaktadir. Tiirkiye'de bu alanda faaliyete gecen ilk ulusal isletme oldugu
iddiasindadir.

Analiz 2

— 4 Reklam 2 (2 Mart 1933 Aksam gazetesi: sayfa 16- izmir
Milli Kiitiiphane Arsivi Cilt b/303.)

Makro analiz
Tematik Analiz

Baslik: “Yarini Diistin Para Biriktir” Ziraat Bankasi’nin bu reklaminda tipki daha 6nce 1
Mart 1933 tarihli Cumhuriyet gazetesi reklaminda oldugu gibi birikimde bulunmaya
yonelik mesaj anlasilir sekilde verilmektedir.

Gorsel: Metnin gorsel unsurlar;; takim elbiseli bir adam ve Ziraat Bankasi
kumbarasindan olusmaktadir. Takim elbiseli adam kentli, meslek sahibi bir insani
simgelemektedir. Sag kolunu goégiis hizasina kaldirmis sag eli isaret parmagiyla okuyucuya
dogrudan hitap etmektedir. Sol eli isaret parmag ise “Yarmmi Diisiin” yazisin
gostermektedir. Gorselde, vatandaslardan gelecekteki zor giinler icin para biriktirmeleri
istenmektedir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Reklamin gorselinde yer alan kisinin imaji metnin okuyucuya sunumu
acisindan 6nemli veriler sunmaktadir. Kentli orta sinif bir kimlik tizerinden hedef Kkitle
belirlenmistir. Gelecegin zorluklarla dolu oldugu ima edilmektedir. Bu nedenle birikim
aracini simgeleyen kumbara 6n plana ¢ikarilmistir.

Ardalan ve baglam bilgisi: ikinci Diinya Savagi’'min ilk belirtilerinin gériilmeye basladig
yil 1933’tlr. Hitler'in Almanya’da iktidara gelmesi milat niteligi tasimaktadir. Ekonomik
krizin de etkisi tiim cevrelerde hissedilmektedir. Cumhuriyet'in ilk yillarindaki liberal
ekonomi politikalarindan vazgecilmis ve kamu yatirimlarina dayali biiylime plani
uygulanmaya konulmustur. Bu nedenle devlet bankasi olan Ziraat Bankasi devletin ihtiyag¢
duydugu sermaye yatirimlari icim vatandaslarindan birikimlerini talep etmektedir.

Mikro analiz
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Sentaktik ¢6ziimleme: “Yarini Diislin Para Biriktir” basliginda 6zne bellidir. Dogrudan
reklam metinine bakan herkesi bireysel olarak muhattap almaktadir. Baslikta tistii ortiik bir
uyari vardir: “Yarini diistinmez para biriktirmezsen fakir olursun”

» o«

Soézciik secimi: “Yarin”, “Para” ve “Birikim” sozciikleri vurgulanmaktadir. Ekonomide
devletcilik uygulamalarina uygun bir ideolojik isleve sahiptir. Gelecekteki sikintilar
asabilmek icin birikim ve yatirima 6ncelik verilmektedir.

Metnin retorigi: Reklamin inandiricihigini Tirkiye Ziraat Bankasi yazisi ile kumbarasi
arasinda duran takim elbiseli adam saglamaktadir. Cok ciddi duran yiiz ifadesi ve elleri ile
okuyucuya isaret ederek uyari havasinda “Yarini diislin” yazisini géstermesi metne ciddiyet
katmaktadir.

7 Subat-7 Mart 2022: Sabah gazetesi 6rneklem grubu
Analiz 1

=t L] =
r—

IS EELECSTUM BLL
S meecrom

S

Makro analiz
Tematik Analiz

Bashik: “Sea More Much More” Ingilizce bir baghk kullanimi s6z konusudur. “Daha fazla
deniz daha fazlas1” olarak Tiirkceye ¢evrilebilecek bu baslik turizm faaliyetlerine yonelik bir
reklam icerigine sahiptir. Baghkta Ingilizce kullaniminin tercih edilmesi bacasiz sanayi
olarak tanimlanan turizmin uluslararasi niteligine gondermede bulunmaktadir.

Spot: Yunan adalarina yapilacak turlarin fiyatlari ile ilgili detayl bilgi verilmektedir.

Gorsel: Glnes gozligi takmis, makyajli, giizel, geng bir kadin, bir istiridye kabugu ve bir
yolcu gemisi gorsel unsurlari olusturmaktadir. Geng¢ kadin “Sea More Much More” yazisi,
istiridye kabugu ve yolcu gemisine dogru bakmakta ve giillimsemektedir. Yolcu gemisi
heniiz limandan ayrilmamistir. Geng kadinin yiiziline ¢cikacagi tatilin keyfi yansimistir.

Sematik Analiz

Olayin sunumu: Geng kadin, limanda demirli yolcu gemisine dogru giillimsemektedir.
Gemi ile arasinda “Sea More Much More” yazisi bulunmaktadir. “Daha Fazla Deniz Daha
Fazlas1” olarak Tiirkceye cevrilebilecek baslik okuyucuyu yolculuga davet etmektedir.
Istiridye kabugu, deniz, plaj ve kumsali cagristirmak amach kullanilmistir.

Ardalan ve baglam bilgisi: Reklamin yayimladig1 7 Subat 2022 tarihinde Tiirkiye’de ve
Diinya’da Covid-19 pandemisinin etkisi zayiflamaya baslamistir. iki yildan fazla siiredir
tecrit edilmis bir yasam siiren insanlar icin normal hayata doniis asamasina gecilmeye
baslandigi bir donemdir. Turizm faaliyetleri de iki y1l boyunca pandemiden en biiyiik zarari
goren sektorlerin basinda gelmektedir. Dolayisiyla s6z konusu reklami normal giindelik
hayata doniislin bir parcasi olarak okumak gerekmektedir.
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Mikro analiz

Sentaktik ¢6ziimleme: “Sea More Much More” reklam basligi olarak sec¢ilmistir. Tiirkge,
ulusal bir gazetede Ingilizce bashikl bir reklam yayimlamak bilingli bir tercihin sonucudur.
Reklam verenlerin, potansiyel miisteri grubu olarak orta tist gelir grubuna mensup yabanci
dil bilen bir kesimi hedeflediklerini gostermektedir. Spotta verilen fiyatlarin euro cinsi
olmas1 Tirkiye’de toplumun 6nemli bir kesimini bdyle bir tatil imkanindan yoksun
birakmaktadir.

Sozciik secimi: “Sea More Much More” bashgl turizm faaliyetlerinin uluslararasi
niteligine isaret etmektedir. Yurt disi tatiline ¢ikacaklar icin belirli seviyede yabanci dil
bilgisinin olmazsa olmaz oldugunu gostermektedir. George Ritzer, yolcu gemilerini tiiketim
katedrallerinin bir parcasi olarak tanimlamaktadir (Ritzer, 2016). Tiketim toplumu
ideolojisinin tasiyicilarindandir. Bu tip gemiler icerdigi sayisiz konfor alaniyla yolcularini
tiiketimin cazibesine kaptirmaktadir.

Metnin retorigi: Gen¢ kadinin, yolcu gemisine bakisi insanlar1 cezp etmek icin
kullanilmistir. Kadinin yiiziindeki giiliimseyis yolculuktan alinacak keyfin, hazzin
gostergesidir.

Analiz 2

TASARRUFLU
SULAMA KREDISI ZiRAA

Reklam 2 (9 Subat 2022 Sabah gazetesi: sayfa 7)
Makro analiz
Tematik Analiz

Bashik: “Tasarruflu Sulama Kredisi Ziraat'te” Ziraat Bankasim1i dogrudan ciftgilere
yonelik bir reklamidir. Bashkta ciftcilere tasarruflu sulama kredisi verilecegi
bildirilmektedir.

Alt bashk: “Geleneksel sulama yontemleri yerine, su tasarrufu saglayan modern sulama
sistemlerini yayginlastirmay1 amaclayan Tasarruflu Sulama Kredisi Ziraat'te.” Reklamda
devlet bankasindan alinacak krediyle ciftcilerin su tasarrufu saglayan modern sulama
tekniklerine sahip olacaklar1 belirtilmektedir. Geleneksel yontemler yerine modern
yontemlerin yayginlastirilmasi amaclanmaktadir ifadelerine yer verilmistir. Tasarrufun
ancak modern yontemlerle saglanabilecegi iizerinde durulmaktadir.

Gorsel: Modern sulama tekniklerinin kuruldugu bir tarla yesillikler igerisinde
gosterilmektedir. Su ve yesillik topragin verimini, bereketini simgelemektedir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Baglikta ve alt baglikta ciftcilere gelenekselden modern sulama
yontemlerine gecilmesiyle tasarruf saglayacaklari bildirilmektedir. Fotografta modern
tekniklerle sulanan tarlanin yesillikler icerisindeki durumu bereketin gostergesidir.
Reklam, metin ve gorsel unsulariyla birlikte degerlendirildiginde okuyucuya Ziraat
Bankasinda Tasarruflu Sulama Kredisi alin topraginizin verimi artsin” mesajini
vermektedir.

Ardalan ve baglam bilgisi: 2008'de ABD’de konut piyasasinda baslayan ve kiiresel
Olcekte hissedilen ekonomik krizler, 2020 yilindan itibaren diinyay1 etkisi altina alan Covid-
19 salginmi Turkiye’'de de tiim kesimlerin alim giiclinii azaltmistir. Tarim kesimine y6nelik
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yapilan “Tasarruflu Sulama Kredisi” reklami1 dénemin ekonomik sartlarina uygun olarak
ciftcilerin liretim maliyetlerini diisiirmek amaciyla yayimlanmistir.

Mikro analiz

Sentaktik c¢éziimleme: “Tasarruflu Sulama Kredisi Ziraat'te” bashiginda 6zne,
“Tasarruflu Sulama Kredisi” climlesidir ancak eylemi yapan degildir. Pasif bir climledir.
Duyuru yapilmaktadir. “Geleneksel sulama yontemleri yerine, su tasarrufu saglayan
modern sulama sistemlerini yayginlastirmayr amacglayan Tasarruflu Sulama Kredisi
Ziraat'te.” Alt basliklarinda da okuyucu 6zne pozisyonunda degildir. Pasif climle yapisina
sahiptir.

» o« » o«

Sozciik secimi: “Tasarruflu Sulama”, “ Geleneksel Sulama”, “Modern Sulama” ve “Kredi”
sozclikleri metinin ortiik ideolojisi hakkinda bilgi vermektedir. Gorseldeki verimli tarla ile
metindeki bu sozciikler birlikte degerlendirildiginde geleneksel olanin kdtiilendigi modern
olanin 6viildiigl bir ideoloji ile karsilasmaktayiz. Geleneksel yontemler ciftcinin topraktan
aldig1 verimi diisiirmektedir ve maliyetlidir. Ziraat Bankasindan alinacak Tasarruflu Sulama
Kredisi ile modern sulama sisteminin altyapisi kurulmakta ve topraktan alinan verim
artmaktadir. Sulama maliyetleri de diismektedir. Modernlesmeye olan 6vgul rasyonaliteye
duyulan bir dvgiidiir. Aydinlanma Cagi'nin, pozitivizmin, Tlirk modernlesme siirecindeki
etkisinin gliniimiiz kosullarindaki izdiistimleridir. “Kredi” ise tiiketim toplumunda bireyleri
uzun vadede bor¢landirarak sisteme baglayan birlestiricidir.

Metnin retorigi: Reklamin ikna edici unsular1 “Modern sulama sistemleri” ile gorselde
yer alan verimli tarladir. Modern sulama teknikleri ile sulanan tarlanin bereketli gériintiisii
reklamin giivenirliligini saglamaktadir.

Analiz 3
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Reklam 3 ( 12 Subat 2022 Sabah gazetesi: sayfa 2)
Makro analiz
Tematik analiz

Bashk: “Bir Sonraki Bankaciik icin Vinov Cagl Bashyor” Vinov, Vakif Bankin
miisterilerine sundugu ileri vadeli, 6deme ve tahsilatlarin1 iceren dijital bir 6deme
driinidir (www.vakifbank.com.tr) . Dijital teknolojilerin kullanimiyla bankacilik
islemlerinin yapilmasini hedeflemektedir. Vinov, bir dijital 6deme ve tahsilat sistemi olarak
“Bir sonraki bankacilik” olarak tanimlanmaktadir.

Alt bashk: Vinov tzerinden yapilacak islemlerin bankacilik islemlerine yeni bir boyut
kazandirdig: belirtilmektedir. Bu yeni boyut; hiz ve dijitallesme ve yepyeni bir ekosistem
olarak tarif edilmektedir. Hiz, tiiketim toplumun temel nitelikleri arasinda gosterilmektedir.
George Ritzer, hiza tiikketim toplumunda verilen 6nemi ¢alisma hayatinin McDonaldlagmasi
olarak agiklamaktadir. Hesaplanabilirlik ve iiretim ile hizmetlerin sayilara indgirgenmesi
kalite olarak sunulmaktadir (Ritzer, 2020, s. 194). “Vakif Banka Daima” seninle slogani,
devlet bankasinin okuyucularin zihninde olusturmaya calistig “Dost imgesi”dir.


http://www.vakıfbank.com.tr/
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Yepyeni bir finansal ekosistem tanimi yapilmistir. Dijital mecralarin olusturdugu sanal
diinyalarin giindelik yasamdaki 6nemine isaret etmektedir.

Gorsel: Reklam yiizii olarak taninmis bir isim olan oyuncu Tolga Saritas kullanilmistir.
Uzerine giydigi ceket, devlet bankasinin ciddiliginin semboliidiir. iki elli arasinda duran
Vinov yazisi, etrafindaki 1sik halkasi dijital teknolijiyi temsil etmektedir. Geng bir Kisinin
tercih edilmesi yeni bir teknoloji olan Vinov ile uyum icermektedir. Gorselin sag alt
kosesinde “Vakifbank Burasi Sizin Yeriniz” yazisi gorseli tamamlamaktadir. Okuyucu da
aidiyet duygusu olusturulmaya calisiimistir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Dijital bankacilik sistemi Vinov “Bir sonraki bankacilik” olarak
taniltilmistir. Gelecegin bankaciligi olarak goriilmektedir. Gelecegin bankacilik islemi icin
gelecek kusaklari temsiline gen¢ bir oyuncu olan Tolga Saritas kullanilmistir. Genglik
vurgusu, hiz ve dijitallik ile birlesmistir. Gelecegin bankaciliini giiniimiziin gengleri
kullanacaktir. Reklamin s6ylem olarak gengleri hedefledigi goriilmektedir. “Hiz”a yapilan
vurgu onemli olmaktadir. Gliniimiiziin yeni nesli icin hiz gilindelik yasamin belirleyici
unsurudur.

Ardalan ve baglam bilgisi: 2000’li yillarin basindan itibaren dijital teknojilerin
toplumsal hayatin her alanina yayillmasinin bir 6rnegini olusturmaktadir. Bankacilik
sistemleri de tiim is kollarinda oldugu gibi gelisen dijital teknojilerden etkilenmistir. Hizmet
verme ve hizmet almanin giindelik hayattaki donilisiimu gostermektedir.

Mikro analiz

Sentaktik coéziimleme: Alt bashikta “Vinov bir sonraki bankacilik icin sizi bekliyor”
cimlesi ile “Vakifbank daima seninle” climlesi aktif ciimlelerdir. Okuyucuya dogrudan
seslenmektedir. Okuyucunun yeni teknolojileri kullanimini tesvik etmek icin istek
yaratmaktadir.

Sozciik secimi: “Bir sonraki bankacilik i¢in”, “Vinov ¢agi bashyor”, “ Yeni bir boyut”,
“Hiz”, “Dijital” so6zciikleri okuyucuda sanki tarihin bir déniim noktasindaymis algisi
olusturmaktadir. Biitiin bu s6zciikler, modernlesmenin son asamasini ve ileriki asamalarini
temsil edici nitelige sahiptir. Dijitallesmenin disina ¢ikmak ge¢mise takilip kalmak
anlaminda kullanilmistir.

Metnin retorigi: Oyuncu Tolga Saritas'in reklam yiizii olarak kullanilmasi, hedef kitle
tizerinde etkili olma potansiyeli tasimaktadir. Dijital teknoji kullaniminin geng¢ niifus
icerisinde yliksek orana sahip olmasi ve Tolga Saritas’inda gen¢ olmasi giiven verici bir
unsur olarak kullanilmistir.

Analiz 4
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Reklam 4 ( 13 Subat 2022 Sabah gazetesi: sayfa 5)
Makro analiz
Tematik analiz



Journal of Communication, Sociology and History Studies - 2024, Volume: 4, Issue: 1, ISSN: 2791-7584

Bashik: “Geleceginizi Glivence Altina Alan Arsa Nef Arsa” Gayrimenkul satin almanin
ileride karsilasilabilecek her tiirli riske karsi ciddi bir yatirim oldugu vurgulanmaktadir.

» o«

Spot: “Yiizlerce yillik ev tanimini degistiren”, “Yeni nesil”, “Sifir riskli”, “Hemen teslim”
“altyapist hazir” kelimeleri metnin mesaji ile ilgili anlasilir veriler sunmaktadir. “Yiizlerce
yillik ev tanimini degistiren” ifadesi gelenekselden ve gecmisten kopusu ifade etmektedir.
“Yeni nesil” tamlamasi modernlige gondermede bulunmaktadir. “Sifir riskli” tamlamasi
teknolojik rasyonalitenin agiga cikisi olmaktadir. irrasyonel olan yasam belirsizlikler ile
doludur. Rasyonel yasamda ise her sey en ince ayrintisina kadar hesaplanmistir. “Altyapisi
hazir” climlesi ise tiiketim toplumunda hiz unsurunun giindelik yasamdaki 6nemini
gostermekedir. Ciinki titketim toplumunda hi¢ kimsenin beklemeye sabri yoktur. Glindelik
hayat hiz ve tempodan olusmaktadir. George Ritzer, hazir yiyecek restoranlari tizerinden
yaptigt genelleme ile hiz lizerinden isleyen tiiketim toplumunu “Toplumun
McDonallastirilmasi” olarak tanimlamaktadir (Ritzer, 2020).

Gorsel: Agaclar ile kapli bir ortamda yesil cimlerin iizerinde “Nef Arsa” yazisi
bulunmaktadir. Okuyucu, dogal yasama davet edilmektedir. Ancak buradaki ¢eliski insa
edilmesi muhtemel olan konutlarin dogalligi yok edecek olmasidir. Jean Baudrillard,
tiketim toplumunun nitelikleri arasinda “Kisisellestirme”den bahsetmektedir.
“Kisisellestirme dogay1 gercekten oldiirdiikten sonra bir gosterge olarak yeniden
olusturmaktir (Baudrillard, 2018, s. 104). Reklamda “Kisisellestirme” yapilmistir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Agaclar ile kaply, yesillikler icerisindeki bir arazinin listiinde “Nef Arsa”
yazis1 bulunmaktadir. Gorselin {istiinde ise “Geleceginizi Gilivence Altina Alan Arsa” basligl
yer almaktadir. Modern kent yasaminin karmasasindan uzaklasmak isteyenlere huzurluy,
doga ile i¢ ice bir yasam firsati sunulmaktadir.

Ardalan ve baglam bilgisi: 1999 Marmara Depremi'nden bu yana kentlerindeki
denetimsiz yapilasmanin ortaya ¢ikmasi, Covid-19 salgimi sonrasi kalabalik kentlerden
kirsal alanlara yonelisin artmasi, maddi imkan1 olan bireyleri dogal yasam alanlarina
yonlendirmistir. Dolayisiyla reklam, toplumda var olan talebi karsilamaktadir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢oéziimleme: “Geleceginizi Giivence Altina Alan Arsa” aktif bir ciimledir.
Okuyucuyu 06zne olarak konumlandirmaktadir. Reklam bashg, okuyucuda kendi
gelecegine yonelik bir degerlendirme yapma amacini tasimaktadir. Kalin harflerle yazilan
Nef Arsa. 2000 TL’den baslayan aylik 6demelerle vurgusu, maliyeti okuyucunun géziinde
diisiik gostermek icin kullanilmistir.

Sozciik secimi: “Yeni nesil” ve “ev tanimini degistiren” sozciikleri degisimi temsil
etmektedir. “Yiizlerce yillik arsa yatiriminin yeni nesil hali” geleneksel olandan modernlige
gecisi ifade etmektedir. Metnin satir aralarinda modernlik vurgusu on plana
cikarilmaktadir.

Metnin retorigi: Gorselin sag alt kisminda yuvarlak sar1 zemin iizerine “Hemen Tapu
Teslimi” yazisi giiven vermek i¢in kullanilmistir.

7 Subat- 7 Mart 2022: Hiirriyet gazetesi 6rneklem grubu
Analiz 1
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Reklam 1( 7 Subat 2022 Hirriyet gazetesi: sayfa 9)

Makro analiz

Tematik analiz

Bashik: “Kis Geliyor Fren Mesafeleri Uzuyor.” Kotii hava sartlarinin trafikte can
glivenligini riske atabilecegi belirtilmektedir.

Alt bashk: “Birbirinden avantajli kasko sigortasi paketleri Anadolu Sigortada sizi
bekliyor.” Kis mevsiminin etkisiyle trafikte medyana gelebilecek kaza tehlikelerine karsi
okuyucular, kasko sigortasi yaptirmalari i¢in tesvik edilmektedir.

Spot: Anadolu Sigorta, okuyucunun yol arkadasi oldugunu iddia etmektedir. Yagmur,
camur, Kar... her tirli kotii hava kosulunda kasko paketleri ile bir telefon kadar
uzaginizdayiz denilmektedir. Anadolu Sigorta, okuyucu goziinde kendisini hem bir yol
arkadasi hem de bir can yoldasi olarak konumlandirmaktadir. Arkadashik kurdugu
okuyucuyu, trafikte tehlikelere karsi korumak istedigini belirtmektedir.

Gorsel: Ormanlik bir alanda karla kapli yolda farlarin1 agmis bir otomobil yolda
ilerlemektedir. Cevrede otomobildeki kisi veya kisilerden baska kimsenin olmadigi izlenimi
verilmistir. Yalnizlik, bir basina kalmislik hissi gérselde yer almaktadir. Ayni zamanda sanki
her an bir tehlikeye maruz kalinacakmis gibi atmosfer yaratilmistir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: “Kis Geliyor Fren Mesafeleri Uzuyor” ciimlesi, ormanlarla ¢evrili, karla
kapl bir yolda ilerleyen bir otomobil gorseli iizerinden verilmistir. Otomobil siirticiisii
olarak okuyucuya yalniz olmadigl, Anadolu Sigortanin giivenilir bir yol arkadasi oldugu
soylenmektedir

Ardalan ve baglam bilgisi: Tiirkiye, trafikte can kaybi orani yliksek bir tilkedir. Trafik
sigortas1 yaptirilmasi toplumsal hayatta kanayan bir yara olan trafik kazalarina kars1 bir
giivence olarak goriilmektedir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢6ziimleme: “Kis geliyor fren mesafeleri uzuyor” olumsuz bir ciimledir ¢tinkii
fren mesafelerinin uzamasi trafik kazalarina géndermede bulunmaktadir. iki 6zne ve iki
eylem bulunmaktadir. “Kis Geliyor” ciimlesi kotii hava kosularini, “Fren mesafeleri uzuyor”
cumlesi ise trafik kazasi tehlikesine isaret etmektedir. Pasif bir ciimledir. Eylemi yapan belli
degildir. Birilerinin ileride trafik kazasi yapacagini ifade etmektedir. Kimin yapacagi
belirsizdir. Genelleme yapilmaktadir.

»o« TS

Sozciik secimi: “Kis geliyor”, “Fren mesafeleri uzuyor”, “Yagmur, camur, kar” sozctikleri
tehlikelerle dolu ortami betimlemek icin kullamilmistir. “Anadolu Sigorta”, “Ihtiyag
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duydugunda”, “Giivenilir bir yol arkadas1” sozcilikleri ise tehlikelerin listesinden kasko
yaptirarak gelinebilecegini ifade etmektek icin se¢ilmistir.

Metnin retorigi: Karla kapli yolda bir basina giden otomobil gorseli, okuyucuda,
yalnizlik, tekinsizlik, risk altinda oldugu duygusunu uyandirmaktadir. Okuyucunun goziinii
biraz olsun korkutmak ve iiriine yonlendirmek icin kullanilmistir. Gérselin ikna edici yoni
bulunmaktadir.

Analiz 2
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Reklam 2 (14 Subat 2022 Hiirriyet gazetesi: sayfa 9)
Makro analiz
Tematik Analiz

Bashk: “Bireysel Emeklilik Sistem’inde Devlet Katkis1 %30’a Yiikseldi !” Bireysel
Emeklilik Sistemi’'ne (BES) katilimin okuyucu i¢in biiyiik avantajlar icerdigi belirtilmektedir

Ust baghik: “Rahat bir gelecek icin”Bireysel Emeklilik Sistemi’'nde yapilacak tasarruflarin
okuyucunun gelecegine yapacagi yatirim oldugu vurgulanmaktadir.

Alt bashk: Tirkiye Hayat Emeklilik'in sistemine 18 yas simir1 olmadan yatirim
yapilabildigi aciklanmistir. Boylece sadece okuyucunun degil c¢ocuklarinin da
faydalanabilecegi avantajlarin varligindan bahsedilmektedir.

Gorsel: Reklam yiizii olarak secilen oyuncu Timucin Esen, beyaz bir gomlek giymistir.
Beyaz renk, diiriistliigii simgelemektedir. Sol el isaret parmagi ile sag elinde tuttugu cep
telefonunun ekraninmi gostermektedir. Cep telefonunun ekraninda bir baba ufak yastaki
oglunu omzuna almistir. Mutlu yiiz ifadeleriyle ileriye bakmaktadirlar. Arka planda ise geng
bir erkek ile gen¢ bir kadin acik havada cimlerin iistiinde senzlog sandalyelere
oturmuslardir. Arkalarinda bir kuliibe bulunmaktadir. Daha geri planda ise ormanlik bir
alan goze carpmaktadir. Gokyiiziiniin mavi rengi ile yerin yesil rengi etrafa huzur verici bir
sakinlik katmistir. Gen¢ kadin elinde emeklilik poligesini tutmaktadir. Gen¢ adamla birlikte
giilimseyen ytzlerle policeye bakmaktadirlar.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Baslik, tist baslik ve alt baslik birlikte incelendiginde, Bireysel Emeklilik
Sistemi’'nde Devlet katkisinin ylizde 30’a ylikselmesi rahat bir gelecek i¢in kacirilmamasi
gereken bir firsat olarak ifade edilmistir. Gérselde oyuncu Timucin Esen’in elinde tuttugu
cep telefonunun ekraninda bir baba oglunu omuzlarina almistir. 18 yas sinirinin olmamasi
nedeniyle baba oglu adina sisteme yatirimda bulunmustur. Arka planda kalan gen¢ adam,
ufak yasta sistemde adina prim 6denen ¢ocuk olmaktadir. Yetiskin oldugunda yapilmis olan
birikimleri sayesinde gen¢ yasta huzurlu ve mutlu bir ortamda yasama imkanina
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kavusmustur. Cimler, orman, kuliibe, mavi gozyizi, huzur ve mutluluk sembolii olarak
kullanilmistir.

Ardalan ve baglam bilgisi: Tirkiye'de, Bireysel Emeklilik Sistemi, 2000’li yillardan
itibaren, sosyal glivenlik politiklarini tamamlayici bir unsur olarak Devlet tarafindan tesvik
edilen bir politika araci olmustur.

Mikro analiz

Sentaktik ¢éziimleme: “Bireysel Emeklilik Sistem’inde Devlet Katkis1 %30’a Yiikseldi !”
climlesi aktiftir. Oznesi, Devlet'tir. Olumlu bir ciimledir. “Rahat bir gelecek i¢in...” iist baghig),
baslhigi tamamlamaktadir. Devlet'in sisteme yaptigi katkinin okuyucunun gelecegi icin
oldugu ileri siiriilmektedir. “Ustelik 18 yas sinir1 yok” ciimlesi olumsuz bir durumdan
olumlu bir duruma gecisin ifadesi olmaktadir. Kagirilmamasi gereken bir firsat olarak
sunulmaktadir.

Sozciik secimi: “Rahat bir gelecek icin...”, “Devlet Katkis1 %30’a Yiikseldi”, “18 yas sinir1
yok” ciimlelerinde segilen sozciikkler olumsuz sartlardan olumlu sartlara gegis igin
kullanilmistir. Bireysel Emeklilik Sistemi, son yillarda kiiresel capta , sosyal devlet
anlayisinin yerine ikame edilmeye calisilan bir politikadir. Hiikiimetler, biitce aciklarina
neden olan ve giderek biiyiiyen emeklilik maaslarinin yiikiinii 6zel sektor ile karsilikli
isbirligi icinde karsilama yoluna gitmislerdir. Neoliberal politikalarin bir araci olmaktadir.

Metnin retorigi: Devlet katkisinin ylizde 30’a yiikselmesi, 18 yas sinirinin olmamasi
sisteme katilim icin cazip sartlar sunmaktadir. Ayn1 zamanda oyuncu Timugin Esen’in
reklam yiizii olarak secilmesi de giivenilirlik saglama amaci tasimaktadir

Analiz 3

Reklam 3 ( 19 Subat 2022 Hiirriyet gazetesi: sayfa 3)
Makro analiz
Tematik analiz

Bashik: “Modern Yaka” Gelenekselin, alisilmisin disinda yeni bir mekana, yasayis
bicimine gondermede bulunulmaktadir.

Ust basghik: “Her Giine Yesil ve Mavinin Bulustugu Bir Manzara ile Baslamak Isteyenlere”
Yesil ve mavinin bulusmasi, dogaya ve dogal yasama davet etmektedir.

Alt bashk: “Panoramik G6l Manzarali” Panoramik, ¢ok genis alani iceren anlaminda
kullanilmaktadir. Hem iist baslikta hem alt baslikta manzaranin tizerinde durulmasi, kentin
carpik ve sikisik yasam alanlarindan kacis i¢in kullanilmaktadir. Lansmana 6zel firsatlar
oldugu belirtilmistir. Taksitlerin aylik 7 bin 200 TL’den baslamasi {ist gelir grubuna y6nelik
bir reklam oldugunu géstermektedir.
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Gorsel: Bir kadin ve bir ¢ocuk evlerinin balkonundan disariya bakmaktadir. Sol
taraflarinda bina bloklari, sag taraflarinda ise yesil bir alan mevcuttur. Bu ikisinin
ortasindan otoban ge¢mektedir. Biitiin bu unsularin ilerisinde gol goziikmektedir. Binalar,
modern yapilari, otoban, kent yasaminin hizini, yesil alan ve gol ise dogay1 temsil
etmektedir. “Modern Yaka” konutlar1 kentten uzaklasmadan dogal ve huzurlu bir yasam
alan1 meydana getirmektedir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Modern Yaka, kent yasami ile dogal yasami birbirine karismadan denge
icinde bir araya getiren yeni bir yasam alani projesi olarak sunulmaktadir. Modernligi de bu
yeni bakis acisindan gelmektedir. Aylik 7 bin 200 TL’den baslayan taksitler ise list gelir
gruplarinin hedef alindigin1 géstermektedir.

Ardalan ve baglam bilgisi: 1990’1 yillardan itibaren yasanan yikici depremler,
son yillarda ortaya cikan salgin hastaliklar, insanlarin izole edilmis yasam alanlarina
yonelmesine neden olmustur. Modern Yaka ve benzeri konut projeleri maddi imkani
olan insanlarin ihtiya¢ duyduklari yeni yasam alanlarini karsilamaktadir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢6ziimleme: “Modern Yaka” climlesi kisa bir climledir. Bu reklamda olan ne
ise modern olan da odur algisi olusturulmaktadir. Ust bashkta modernligin ne oldugu
aciklanmaktadir. “Her giine yesil ve mavinin bulustugu bir manzara ile baslamak
isteyenlere”. Artik modernlik kentin merkezinde degil cevresinde yasanmaktadir. Yesil ve
mavi, kenti ¢evrelemektedir. “Panoramik goél manzaras1” ile dogal yasamin onemli bir
unsuru da yasam alanini icine alinmistir.

Sozciik secimi: Metnin icindeki sozciiklerin genel dagilimina bakildiginda “Modern
Yaka” gibi bir yasam alaninda yasamak isteyenlere ¢agri yapilmaktadir. Bu 6zelliklere sahip
bir yasam alan1 her bireye cekici gelecek o6zellikler icermektedir. Firsat olarak sunulan
yasam alani icin aylik 7 bin 200 TL 6deme yapilmasi st gelir ve alt gelir gruplarini
ayristirmaktadir. “Modern Yaka” bir konut projesi olarak modern toplum icinde sinifsal
hiyerarsinin giindelik yasama yansimasi konumundadir. Modern olabilmek belli maddi
glici de beraberinde getirmektedir. Bu bedeli karsilayamayanlar modernligin disinda
yasamaya mahkum kalacaklardir.

Metnin retorigi : Kentin ¢ok yakininda bulunmasi ve yesil alana ve g6l manzarasina
sahip olmasi, metnin ikna edici unsurlar1 olmaktadir.

Analiz 4
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Reklam 4 (21 Subat 2022 Hiirriyet gazetesi: sayfa 9)
Makro analiz
Tematik analiz

Bashik: “Cocugunuz Uzakta Da Olsa Saglig1 Glivence Altinda” Genclere yonelik saglik
hizmetini iceren bir reklam oldugu anlasilmaktadir.
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Ust bashk: “Axa Gen¢ Tamamlayici Saghk Sigortas1” Reklamin, genglere yénelik saghk
sigortasi paketi olduguna ag¢iklik getirilmistir.

Spot: Sadece 1400 TL'ye 4 yil boyunca gecgerli yatarak tedavi imkani verildigi
belirtilmistir. Police fiyatin1 uygun gostermek amaciyla 1400 TL'nin ddeme periyodu
belirtilmemistir. Ayn1 zamanda “sadece” sozciigii de policenin fiyatinin uygunluguna
gondermede bulunmaktadir. Bu hizmete ek olarak, kontdr yiikler gibi kolayca ve uygun
fiyata ayakta tedaviyi de ekleyebilecekleri belirtilmektedir. “Ihtiyaciniz kadar yiikleyelim
bosuna para 6demeyin” denilmektedir. Okuyucuda kontor ytikleyince cebinden hi¢ para
cikmayacakmis gibi bir yanilsama olusturulmaktadir. Ik ayakta tedavi hizmetinin ise
AXA’dan hediye oldugu aciklanmistir. Bdylece saglik sigortasi yaptirmak bir hediye,
armagan gibi sunulmaktadir. Jean Baudrillard, reklamin, ¢cikar gézetmeden, karsiliksiz
yapilan bir hizmet gibi kendini sundugunu belirtmektedir (Baudrillard, 2018, s. 214). Saghk
sigortasi policesinin 17-22 yas arasi gengleri kapsadig alttaki spotta belirtilmistir.

Gorsel: Uzerindeki kot mont, kot pantolon ve polar ile spor tarzda giyinmis geng bir
erkek, sol elindeki cep telefonunu okuyucuya dogru uzatmakta, sag el isaret parmagiyla da
cep telefonunu gostermektedir. Gen¢ erkek, Arnavut kaldirimhi bir yoldadir. Yolun iki
yaninda sira halinde dizilmis agacglar ve binalar bulunmaktadir. Geng erkegin arkasinda Axa
Sigortanin logosu bulunmaktadir. Logonun, gencin hemen arkasinda olmasi verdigi destegi
temsil etmektedir. Baslikta “Cocugunuz uzakta da olsa sagligi giivence altinda” ifadesi gorsel
ile anlamli bir biitiin olusturmustur. Clinkl geng erkegin, ailesinde uzakta egitim géren bir
Universite o0grencisi olmasi muhtemeldir. Bulundugu mekan ise kampiistir. Gorsel,
ebeveynlere, Axa Sigortanin c¢ocuklarinin en biiylik giivencesi oldugu izlenimini
vermektedir. Axa Sigorta logosu, gen¢ erkegin en yakin arkadasi gibi yaninda durmaktadir.
Geng erkek de, okuyucuya, elindeki cep telefonunu gostererek, kontor yiikler gibi kolay
sekilde saglik sigortasi yaptirabileceklerini ifade etmektedir. Dijitallesmenin, giindelik
yasam pratiklerine yansimasini olusturmaktadir.

Sematik analiz

Olayin sunumu: Reklam, ¢ocuklarindan uzakta olan, 6zellikle de 17-22 yas araligindaki,
tiniversite 0grenimin géren genclerin ebeveynlerine yonelik hazirlanmistir. Reklam, anne
ve babalari, ¢cocuklariyla ilgili endiselerinden yakalamay1 hedeflemistir. Evlerinden uzakta
baslarina gelebilecek herhangi bir saglik probleminde Axa Sigortanin onlarin her zaman
yanlarinda olacag izlenimi verilmistir.

Ardalan ve baglam bilgisi: Covid-19 salgini, toplumda saghkla ilgili endiseleri
arttirmistir. Sigorta sirketleri de saglik sigortasi paketleri ile liberal ekonominin isleyisine
uygun bicimde var olan talepten paylarini almaya ¢alismaktadir.

Mikro analiz

Sentaktik ¢6ziimleme: “Cocugunuz Uzakta Da Olsa Saglig1 Giivence Altinda” climlesi
olumludur. Ciimlenin 6znesi “cocugunuzun saghigi”dir. Cocuklar tizerinden saglik temasi 6n
plana ¢ikarilmistir.

» o« » o« » o«

Sozciik segimi: “Kontor yiikler gibi kolayca”, “Uygun fiyata”, “Ihtiyacimiz kadar”, “Bosuna
para 6demeyin” sozciikleri spotta vurgulanan sozciiklerdir. “Tiiketim Toplumu” ideolojisini
aciga cikaran sozciiklerdir. Her iiriin ve hizmet reklamlar yoluyla sanki bedavaymis gibi
sunulmaktadir. Baudrillard, reklamlarin, armagan gibi sunuldugunu, bu durumun ticari
degis tokusun ekonomik rasyonalitesinin yadsinmasi oldugunu séylemektedir (Baudrillard,
2018,s.212).

Metnin retorigi: ilk ayakta tedavi hizmetinin hediye olmasi, ayakta tedavilerde ihtiyag
kadar ve kontor yiikler gibi kolayca cep telefonu iizerinden hizmetin alinabiliyor olmasi
ikna edici 6zellikler olmaktadir.
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Genel bir degerlendirme yapildiginda; 1 Mart 1933 ile 31 Mart 1933 tarihleri arasinda
Cumhuriyet gazetesinde yayimlanan reklamlar incelendiginde, tasarruf yapma ve yerli mal
kullanimi 6zendirilmistir. Modernlesme projesinin tanitimini yapacak olan radyonun, yeni
bir medya mecrasi olarak kullanimi tesvik edilmistir. Atatiirk Devrimleri’'nin hizh
sonuglarindan biri olan kadinli-erkekli birlikte vakit gecirme aliskanliklarinin eglence
mekanlari tizerinden kamusal alana tasindigl, kadinlarin ve erkeklerin Batili tarzda giyim
kusamlariyla ve kullandiklar1 bakim iriinleriyle imaj acgisindan yeni bir goériiniim
kazanmaya basladig1 tespit edilmistir. Ayn1 zamanda kadinlara yonelik reklamlarda rol
model olarak Avrupali kadinlarin 6rnek gosterildigi goriilmustiir. Reklamlarda Avrupa’nin
mal ve hizmetleri bir kistas olarak alinmistir. Uretilen iiriinler, Avrupa mallariyla siirekli
karsilastirilmistir.

1 Mart- 31 Mart 1933 tarihleri arasinda Aksam gazetesinde yayimlanan reklamlar
incelendiginde tasarruf ve birikim yapmanin, yerli mali kullanmanin 6zendirildigi
gorilmiistiir. Kadin ve erkeklerin, modernlesme projesinin etkisiyle Batili tarzda
giyinmelerinin ve kamusal alanlara bu yeni imajlariyla ¢ikmalarinin desteklendigi
anlasilmistir. Radyonun yeni bir medya mecrasi olarak kullaniminin tesvik edildigi,
kadinlarin toplum icinde bakimli goriinmelerinin prestij meselesi haline geldigi, turizm
faaliyetlerinin ilk 6rneklerinin gerceklesmeye basladigl tespit edilmistir.

1933 yilina ait reklamlarda Avrupa imgesi ile Tirk imgesi karsilik pozisyon almistir.
Avrupa hem ulasilmasi gereken bir hedeftir hem de miicadele edilmesi gereken oteki
olmaktadir. Tiirk Modernlesme projesinin icinde barindirdig iki ideolojik akim Baticilik ve
Milliyetcilik, Avrupali olana yaklasimda ¢eliskili bir durum yaratmaistir.

7 Subat- 7 Mart tarihleri arasinda Sabah gazetesinde yayimlanan reklamlarda, Covid-19
salgini sonrasinda turizm faaliyetlerini iceren reklamlara rastlanmistir. Ekonominin
yeniden canlanisimi ve iki yildan fazla stiren izole yasamin sona erisini gostermektedir.
Banka reklamlar: iizerinden tasarruf yapmanin onemi vurgulanmistir. Ciftcilere yonelik
reklamlarda geleneksel tarim yontemleri yerine modern yontemler kullanilarak tasarruf ve
verimliligin saglanacag1 anlatilmistir. Modernlik vurgusuna giiniimiiz reklamlarinda da
basvuruldugu tespit edilmistir. Dijitallesme temasi lizerinde durulmustur. Bankacilik
hizmetlerinin yerine getirilmesinde, Anadolu’'nun uzak koylerindeki insanlarla iletisime
gecmede dijitallesmenin giindelik yasamda kazandigi onemi gosteren reklamlara yer
verilmistir. Doviz piyasalarindaki yiikselise bagh olarak Tirk lirasini korumak amach
reklamlarin 6n plana ¢ikarildig1 goriilmiistiir. Salgin hastaliklarin, ekonomik krizlerin ve
savaslarin yayginlastigi giiniimiiz kosullarinda insanlara kendileri ve aileleri i¢in giivence
verme iddiasi tasiyan saglik sigortast reklamlar1 ile Bireysel Emeklilik Sistemi
reklamlarinin yayginlastigi tespit edilmistir. Sehir yasaminin hiz ve yogunlugundan uzakta
doga ile i¢ ice yeni yasam alanlarina yonelik gayrimenkul reklamlarinin 6n plana ¢iktig
anlagilmistir.

7 Subat- 7 Mart 2022 tarihleri arasinda yayinlanan Hiirriyet gazetesi reklamlarinda
tilkede her y1l artan ara¢ sayisina bagh olarak kasko reklamlarinda da artis yasanmaya
basladigr gorilmiistiir. Gelecek endisesi tasiyan insanlara yonelik Bireysel Emeklilik
Sistemi'ni ézendiren reklamlarin sik sik sayfalarda yer kapladigi anlagilmistir. Ust gelir
gruplarina yonelik modern site olarak tarif edilen sehrin disinda ancak bir o kadar da
yakininda olan yeni yasam alanlarini tanitan gayrimenkul reklamlarinin 6n plana ¢iktig
gozlenmistir. Modern olarak tarif edilen yeni yasam alanlarinin toplumsal siniflasmanin
somut 6rnekleri oldugu anlasilmistir. Saglik sigortasi reklamlar aracilifiyla dijitallesmenin
giindelik yasam pratiklerinde ne kadar 6nem kazandig1 anlasilmistir. Tlip gazi reklamlari ile
enerji icerikli reklamlarin, artan enerji fiyatlari karsisinda tasarruf ve verimlilik temalarini
Oon plana c¢ikardiklari tespit edilmistir. Yeni nesil elektirikli araclarin 6zendirilmeye
calisildig1 anlagilmistir.
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2022 yilina ait reklamlarda ekonomik kriz, Covid-19 salgini ve Rusya-Ukrayna Savasi
etkisiyle ekonomik sorunlara ¢6ziim 6neren temalarin dn plana ¢iktig1 tespit edilmistir.
1933 yilina benzer sekilde tasarruf yapmak 6zendirilmistir. Ayni1 zamanda s6z konusu
nedenlerle gelecek endisesi tasiyanlara, birikimlerini Bireysel Emeklilik Sistemi'nde
degerlendirmeleri onerilmistir. 2022 yili reklamlarinin 1933 yili reklamlarindan
farklilastigi alan Avrupa imgesinde olmustur. Erken Cumhuriyet Donemi’nde Avrupa imgesi
hem 6zenilen hem miicadele edilen 6teki olmustur. Giiniimiiz reklamlarinda ise Avrupa
imgesinin sdylemden dislandigi goriilmektedir. Avrupali imgesi ne miicadele edilen 6tekidir
ne de oOzenilen olmaktadir. Cumhuriyet Donemi modernlesmesinin geldigi noktada
reklamlarin s6yleminde Tiirk imgesinin zihinlerde zaten Batililasmis oldugu goriilmektedir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bu calisma, Tiirk modernlesme siirecini, tiiketim aliskanlarinin giindelik yasama
yansimasl baglaminda Cumhuriyet'in ilk yillarindan gliniimiize karsilastirilmali bir
yaklasimla ele almay1 amacglamistir. Tiirk modernlesme c¢abalari, Tiirkiye Cumhuriyeti'ne,
Osmanl imparatorlugu’'ndan miras kalmistir. Osmanli’nin askeri alanda Avrupa devletleri
karsisinda aldig1 yenilgiler, idare orglitiinde reform diisiincesini ortaya ¢ikarmistir. 18.
ylzyilin sonlarinda askeri alanda baslayan yenilesme c¢abalari, 19. yiizyillda Tanzimat'in
ilaniyla tiim idare orgiitiine yayillmistir. Egitim alanini da etkileyen reform uygulamalari,
pozitivist egitim veren okullarda yetisen yeni bir neslin yetismesiyle zihinsel déniisiimii de
beraberinde getirmistir. Once Jon Tiirkler olarak kendini gésteren bu aydin ziimresi 20.
ylizyiln basinda Mustafa Kemal'in de icinde yer aldigi asker, sivil ittifaki ittihat ve
Terakki’'nin idareyi ele almasiyla yeni bir asamaya ge¢mistir. Anayasali bir monarsi
(mesrutiyet) icinde yapilacak idari reformlarin tek basina Osmanl imparatorlugu’nu ayakta
tutmaya yeterli olmadig1 anlasilmistir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra Tirk modernlesme
slirecinin yeni bir asamasina gecilmistir. Bizzat Atatiirk’iin liderliginde idari ve siyasi
yenilesmenin yaninda Tirk toplumunun yasayis biciminin degistirilmesi giindeme
gelmistir. Kilik kiyafette yasanan degisimler, kadinlarin Batili tarz kiyafetlerle, makyajl
olarak kamusal alanlara ¢ikisi, erkeklerle esit egitim hakkina kavusmalari, Latin alfabesine
gecilmesi, kadinlarin ve erkeklerin birlikte eglence mekanlarinda zaman gegirmeleri yeni
bir giindelik hayatin yavas da olsa olusmaya basladigin1 gdstermistir. Bu yeni giindelik
hayat, istanbul, Ankara ve izmir’in disinda gérmek pek miimkiin degildir. Bu sartlarda
doénemin en etkili medya mecrasi olan gazeteler yeni rejimin diisiinme bi¢imini kitlelere
benimsetmek icin en etkili kitle iletisim araclar1 olmusladir. Donemin gazete reklamlarsi,
yeni yasam bicimini kitlelere benimsetmek i¢in kullanilan 6nemli ara¢lar olmuslardir.

Bu ¢alismanin amaci Erken Cumhuriyet Donemi’'nden giiniimiize Tirk modernlesme
siirecinin nasil bir yol izledigini ortaya cikarmaktir. Tek Parti hakimiyetinden, giinlimiiziin
cok partili demokrasisine gelen silirecte modernlesmenin giindelik yasamda bireyler
lizerinde etkisinin nereden nereye geldigini tespit etmek, Tiirk modernlesmesinin bir
ylzyilla yaklasan zaman zarfinda basarilarini ve basarisizliklarini gérmemize yardimci
olacaktur.

Bu nedenlerle bu ¢alismada 1933 yilinin en ¢ok tiraja sahip gazetelerinden Aksam ve
Cumbhuriyet gazeteleri ile 2022 yili igerisinde en ¢ok tiraja ulasan ilk iki gazete Sabah ve
Hiirriyet gazetelerinde yayimlanan reklamlar, Teun Van Dijk’in elestirel séylem analizi
yontemiyle incelenmistir. Yapilan analizler sonucunda 1933 yili gazete reklamlarinda
doénemin agir ekonomik bunalimina uygun olarak, tasarruf ve birikim yapmaya yonelik
banka reklamlarina sikga yer verildigi goriilmiistiir. Ayni zamanda kadinlarin kamusal alana
¢ikmasinin tesvik edildigi donem sartlarina uygun olarak kadinlara yonelik bakim iirtinleri
reklamlarinin, kilik kiyafet reklamlarinin da yogun yer kapladigi tespit edilmistir. Erkeklere
yonelik de fotr sapkali takim elbiseli kilik kiyafet reklamlarina oncelik verilmistir.
Reklamlarda aynmi zamanda doénemin devletgilik ilkesine kosut olarak yerli mal
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kullaniminin 6zendirildigi gérilmiistiir. 2022 yili icerisinde incelenen gazete reklamlarinda
banka reklamlarinin tipki 1933 yili banka reklamlariyla benzer bicimde tasarruf ve birikimi
6zendirdigi tespit edilmistir. 2022 sartlar1 icinde Covid-19 salgininin kiiresel ¢apta yarattig
ekonomik krizin 1933 yilinda etkisini stirdiiren 1929 Diinya Ekonomik Bunalimi ile benzer
sonuglar dogurdugu goriilmiistiir. 2022 yili gazete reklamlarinda dikkatleri ¢eken bir diger
unsur ise bireysel emeklilik fonlarina yonelik ilgidir. Agirlasan ekonomik sorunlar
nedeniyle s6z konusu reklamlarda kitlelere, geleceklerini giivenceye almalarina yonelik
soylemler siklikla islenmistir. Erken Cumhuriyet Donemi’'nde yeni bir teknoloji olan radyo
reklamlar1 6n plandayken, 2022 yili icerisinde déonemin en son teknolojisi dijitallesme
tizerinde duruldugu goézlenmistir. Erken Cumhuriyet Dénemi ile giinlimiiz yazili basin
reklamlarinin en ¢ok benzestigi alanin yasanan ekonomik krizler nedeniyle her iki dénemde
de banka reklamlar oldugu tespit edilmistir. Her iki donemde de banka reklamlari
tizerinden tasarruf diisiincesi 6n plana ¢ikarilmistir. Her iki donem reklamlarinin bir diger
benzer oldugu konu son teknoloji kullaniminin éviilmesidir. 1933 y1li icin radyo reklamlari,
2022 yili igin ise dijital teknoloji kullanimi1 modernlesmenin sembolii konuma getirilmistir.
Erken Cumhuriyet Dénemi ile gliniimiiz yazili basin reklamlar1 arasindaki en belirgin fark
ise Bat1 algisinda belirginlesmektedir. Erken Cumhuriyet Dénemi’'nde Batili olmak hem
6zenilen bir kimliktir hem de Kurtulus Savasi’'nda ¢ekilen ¢ilelerin acilar1 heniiz yeni oldugu
icin milliyetgilik ideolojisi tizeriden otekilestirilendir. Glinlimiiz yazil basin reklamlarinda
ise Bati'ya veya Batili olani 6tekilestirmeye yonelik bir icerige rastlanmamistir. Bati algisina
yonelik her iki donem arasindaki bu farklilasma Tiirk modernlesmesinin tarihsel gelisimi
icerisinde glindelik hayati yasayis biciminde toplumun kimlik algisinin Batili olani
icsellestirdigini gostermektedir.
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