Journal of Communication, Sociology and History Studies - 2024, Volume: 4, Issue: 2, ISSN: 2791-7584

Mersin Yerel Medya Yayincihiginda Ekonomik Miicadele, icel Tv
ve Kanal 33 Ornegi

Ahmet Yerkazan*
0z
Yerel medya toplumun Kkiiciik kesimleri icin énemli bir _ _
aractir. Ulusal medyanin ulasamadig1 noktalarda yerel medya Submitted/Gelis :06.07.2024
organlari, icinde bulundugu toplumu bilgilendirir ve
yasananlardan haberdar olmasini saglar. Ancak yerel Accepted/Kabul :21.10.2024

medyanin en biiyilk sorunu ekonomik anlamda yasadigi
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The Economic Struggle In Local Media Broadcast In Mersin- The
Case of icel Tv and Kanal 33

Abstract

Local media is an important tool for small segments of society. Where the national media
cannot reach, local media organs inform the society they are in and ensure that they are
aware of what is going on. However, the biggest problem of the local media is the economic
constraints of resources. Due to its domain covering a limited region, advertising revenues
are insufficient to cover expenses. The interview with the executives of icel TV and Kanal
33 broadcasting in Mersin, which was examined within the scope of the study, reveals the
magnitude of the economic distress. It is stated that the local and general government
should support the local media to overcome this economic difficulty, otherwise the local
media will not be able to continue its duty.
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Giris

Yerel kavrami belli bir sinir igerisinde yasayan toplulugu ve yasanilan bélgeyi ifade
etmektedir. Yerel medya kavrami da belirli sinirlar igerisinden faaliyet gosteren, o bdlgenin
sosyal, ekonomik, kiiltiirel degerlerini giindeme getiren medya kurulusu anlamina
gelmektedir.

Tiirkiye’de yerel medya tarihi Osmanli doneminde eyalet sistemine gecisle birlikte
baslayan ve eyalet bélgesinde gorev yiiriiten gazeteler ile basladig1 varsayllmaktadir. flk
donemlerde devlet islerini yiiriitmek icin kurulan matbaalar yine devlet adina gazeteler
basarak basin islerini yiirtitmiislerdir. Kurtulus savasi yillarina kadar gazete sayisi artmaya
devam etmistir. Ancak yerel medyanin halkla biitiinlesmesi kurtulus savasi ile
gerceklesmistir (Farag, 2000: 22- 23). Yazili basinin ardindan yasanan teknolojik gelismeler
birlikte 1990’l1 yillarda televizyon ve radyo istasyonlar1 kurulmaya baslanmistir. Ulusal
yayincilik alaninda baslayan gelismeler zamanla yerel medyada da yasanmis ve yerel
televizyonlar kurulmaya baslanmistir (Cakir, 2003: 180). Tim Tiirkiye’de oldugu gibi
Mersin'de de yerel yayincilik alaninda faaliyetler yuriitiilmustiir. Cumhuriyet 6ncesi
tarihlere dayanan yazili basinin gelisimi hizli bir sekilde devam etmistir. Mersin,
teknolojinin gelismesiyle ortaya ¢ikan gorsel basin alaninda da gelismeleri takip etmis ve
yerel yayinlar yapan televizyon kanallar1 kurulmustur. Calisma kapsaminda inceledigimiz
Kanal 33 ve Icel TV Mersin’de faaliyet gosteren ve en c¢ok izlenmeye sahip televizyon
kanallaridir. Karasal yayincilik alaninda yayin hayatina baslayan televizyon kanallari,
yasanan teknolojik gelismeleri takip ederek gelisimini siirdiirmiistiir. Bugiin yayincilik
faaliyetlerini uyduda ve bir¢cok dijital platformda siirdiirmektedirler. Ancak televizyon
yayincilig1 faaliyetlerinin yiiriitiillmesi maliyetli bir stirectir. Bu maliyetin karsilanmasi icin
ekonomik anlamda zorlu bir siireg siirdiiriilmektedir.

Ekonomi yonetimi medya sektoriinde énemli bir yer tutmaktadir. Ulusal ve yerel medya
ayrimina bakildiginda biiyiik bir farkin oldugu goriilmektedir. Medya sektortiinde ekonomik
gelir kaynaginin en 6nemli kalemlerinden olan reklam gelirleri yerel bolgenin ekonomik
durumuna bagimliligi nedeniyle yerel medyayir olumsuz etkilemektedir. Yerel medya
alaninda yapilan arastirmalarin neredeyse tamaminda ekonomik zorluklarin olumsuz
etkilerinden bahsedilmektedir (Inceoglu, Yildiran Onk, 2022: 230). Yerel medyada yasanan
ekonomik sorunlari tespit etmek amaciyla Mersin’de yayin yapan yerel televizyon kanallari
ile bir gériisme yapilmis ve calisma kapsaminda karsilastirilarak incelenmistir.
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1. Yerel Medya

Yerel medya kavrami, belirli sinirlar icerisinde yer alan kesime hitap eden, belli sinirlan
icerisindeki gelismeleri takip edip aliciya ileten dergi, gazete, radyo ve televizyonlari
kapsamaktadir. Yerel medya kavrami genelde yerel medyay1 ¢agristirmaktadir. Basinda
ulusal ve yerel medya olarak ikiye ayrilmaktadir. Ulusal basin genel olarak, yerel medyaya
gore daha genis bir kitleye hitap eden ve ulusal konular1 kapsayan igeriklerde yayin yapan
kuruluslardir. Yerel medya ulusal basina gore daha dar bir bélgeyi ifade eder. Burada
kullanilan yerel kelimesi mahalli, belirli bir yer ile ilgili olan, anlaminda kullanilmaktadir
(http: tdk.gov.tr).

Insanlarin yaganan olaylar hakkinda haberdar olabilmelerini saglayan en énemli aragtir
medya. Medya, insan yogunlugunun fazla oldugu yerlerde daha fazla faaliyet géstermekte
ve o bolgelerin gelismelerini yansitmaktadir. Ancak medyanin her bélgeden haberleri
yansitmasi miimkiin olmadigindan yerel ve bolgesel medyaya kuruluslarina ihtiyac
duyulmasi yerel medyanin énemini arttirmistir. Ulusal medyaya gore daha kiicilik bolgeleri
kapsayan, o bolgede yasanan gelismeleri giindeme tasiyan ve kamuoyunu bilgilendiren
yerel medya, bazi konularda kamuoyu olusturma gorevini de iistlenmektedir. Ayrica yerel
medya, vatandaslara toplum icinde yasadig1 duygusunu vererek toplumsallasma siirecine
katki saglamaktadir. Yerel toplum icerisinde insanlarin yasadigi cevreyi benimsemesine ve
vatandaslarin yerel kimligini giiclendirmesine yardimci olur (Vural, 1999: 114). Medya,
bolgeye dair yayimladigi haberler araciligiyla bolgede yasanan sorunlari ve kentte yasayan
insanlarin ihtiyaglarini gidermesi i¢cin gérev yapan bir aractir. Yoresel kiiltiir 6gelerini
aktarmada da 6nemli bir ara¢ olan yerel medya, vatandasa yansittig1 sosyal etkinlikler,
toplum hafizasini canlandirma ve yasanan duygunun hatirlatilmasi acisindan da 6nemli bir
aractir (Gezgin, 2009: 236). Ancak yerel medyanin bu gorevlerini yerine getirirken
toplumsal degerler ve yore kiiltiiriiniin dogru aktarilmasina ve degerlere sahip ¢ikmasina
katki saglamali ve gazetecilik etik kurallarina uymasi gerekmektedir (Yilmaz, 2010: s, 140).

Yerel medyanin gorevlerini yerine getirebilmesi medya meslek etigi kurallarina
uyulmasina baghdir. Ancak yerel medyada yasanan ekonomik sikintilar bu kurallara uyma
noktasinda bazi engeller olusturmaktadir. Bu noktada reklam aldigi isletmeler veya
kurumlar medya gelirleri agisindan 6nemli bir sermaye kaynagidir. Bu durumda medya
kuruluslar1 ekonomik bagimlilig1 nedeniyle medya etik kurallarina baghligini ihlal etmeme
noktasinda kat1 bir durus sergilemesi gerekmektedir. Yerel medyanin gérevine tam olarak
yerine getirebilmesi icin ekonomik olarak dzgilirlesmesi gerekmektedir (Arslan, 2016: s.
200). Etik sorunlara yol acan ekonomik nedenler yerel medyanin yasadigl en biyiik
sorunlardandir (Alemdar, Uzun, 2019: s. 323).

2. Mersin’de Yerel Medya

Mersin, tarihi bakimdan ¢ok koklii bir gecmise sahip oldugu bilinmektedir. Bu nedenle
Mersin'in basin tarihinden énce Mersin’in koklii tarihinden bahsetmek dogru olacaktir. M.O.
5500 yillarina dayanan, Yumuktepe olarak bilinen bolgede konumlandirilan Mersin kenti
Asya’nin Kilikya adi verilen en eski yerlesim yerlerinden biridir (Develi, 1998: s. 14). 18.
Yiuzyilda bir balikgr kdéyli olan Mersin, siyasi konumunun onem kazanmasiyla adin
duyurmus ve 6zel bir bolge haline gelmistir (Yorulmaz, 2005: s. 75). Ermenilerin yasadig
ve kiigiik bir balik¢1 kasabasi olan Mersin, siyasi 6neminin artmasi paralelinde diger
gelismeleri getirmistir. Bu gelismelerden biri de Papazin Matbaasi olarak bilinen ve 1890
yilinda kurulan matbaadir. Matbaanin kurulmasiyla medya faaliyetleri baslamis ve
gazeteler basilmaya baslanmistir. Bu gelismeler Mersin basin tarihinin baslangi¢ noktasi
olarak bilinmektedir. Matbaanin Mersin’de kullanilmaya baslamasiyla basin faaliyetleri de
yuritilmeye baslanmistir. Bu gelismelerin ardindan 1908 yilinda Miiezzinzade Mehmet
Tahir Bey tarafindan Mersin'in ilk gazetesi olan “Tarsus Gazetesi” yayina baslamistir (Artan,
1996: 9). Daha sonra kurulan cesitli matbaalarla birlikte gliniimiize kadar gecen slirecte
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okur yazarhik oraninin artmasina paralel olarak medyanin énemi de artmistir. Ozellikle
cumhuriyetin ilani ile artan haberlesme ihtiyaci basinin 6éneminin artmasina neden
olmustur.

1800’14 yillarin sonundan giliniimiize kadar olan siirede Mersin’de bircok gazete
kurulmustur. Giiniimiize kadar olan siirede gazetelerin yaninda teknolojinin gelismesine
paralel olarak radyo ve televizyon kanallari da kurulmustur. Medya alaninda yasanan
teknolojik gelismeler ile yayin hayatina baslayan medya sirketleri ve gazetelerin bir kismi
cesitli nedenlerle yayin hayatini giinlimtize kadar strdiirememis ve kapatilmistir. Daha
sonra siire¢ icerisinde giinlimiize kadar yeni yazili ve gorsel medya sirketleri kurulmustur
(Bulut, 2007: 140-160). Glinlimiizde baktigimizda medya sektoériinde ekonomik giderlerin
artmasi nedeniyle bir daralma yasanmis ve yayinlarin daha az maliyet getirecegi diisiiniilen
sanal mecrada yapilmaya baslanmasina neden olmustur. Kokli bir basin ge¢misine sahip
olan Mersin’de 2000’li yillara gelindiginde ge¢misten gelen birikimin etkisiyle alanda
yetisen tecriibeli gazetecilerin de sayisi yiiksektir. Tecriibeli gazetecilerin sayisinin fazla
olmasi Mersin’de gazetecilik faaliyetlerinin de fazla olmasini saglamistir (Artan, 1996 :28).
Giinimiizde Mersin’de faaliyet gosteren medya kuruluslari oldugu goériilmektedir. Mersin
Valiligi resmi internet sitesinden ulastifimiz bilgilere gore gazete ve internet sitesinden
olusan 77 medya kurulusu bulunmaktadir (www.mersin.gov.tr).

3. Yerel Medya’nin Ekonomi Miicadelesi

Yerel medyanin temelinde bakildiginda ii¢ temel sorunu vardir. Bunlarin basinda
ekonomik sorunlar gelmektedir. Techizat sorunu ve basinda ahlak ilkelerinin ihmali de
diger sorunlar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sorunlar medyanin gelisimini ve
profesyonel yapiya kavusmasini olumsuz etkilemistir (Kayacan, 1996: 412). Medya
kuruluslarinin yo6netilmesi ekonomik olarak olduk¢a yiiksek maliyetlidir. Yapilan
arastirmada benzer sonuclara ulasildigr goriilmektedir. Daha 6nce yapilan ¢alismalar
incelendiginde, 6zellikle yerel medya kuruluslarinin ekonomik sermaye konusunda zorluk
yasadig goriilmistiir (Kurtbas ve digerleri, 2009: 38-39). 2000’li yillara kadar ekonomik
anlamda daha gii¢lii olan medya kuruluslar1 2000 yilinin ardindan zorlu bir siirece girmistir.
[zmir yerel medyasinda yapilan bir arastirmada ekonomik olarak giiclii bir yap1 kurmak icin
gorece bagimsiz olsa da bagimlh bir medya olusmaktaydi. Ancak gelinen noktada sermaye
akisini saglamak icin verilen tavizler sonucunda medya patronlari ve siyasi aktorler igerik
lizerinde s6z sahibi olmaya baslamistir (Inceoglu, Yildiran Onk, 2022: 243). Bu durum
medyanin etik kurallar disina ¢cikmasina neden olmustur. Yerel medyanin kitlesinin sinirh
olmasi ve etki alaninin dar olmasi nedeniyle gelir kaynaklari da sinirlidir. Bu nedenle yerel
medyada reklam gelirleri oldukc¢a diisiiktiir. Basin ilan Kurumu (BIK) verdigi resmi ilan
destegi yerel medya icin 6nemli bir gelir kaynag haline gelmistir (Ozcan, 2019: 1019).
Ancak bu gelirlerin yiiksek maaliyeti olan medya kuruluslarin giderlerini
karsilayamamaktadir. Bu nedenle yerel medyada yeni gelir kaynaklar1 bulma ihtiyaci
duymustur. Yerel yonetimler bu noktada yerel medya icin yeni bir gelir kaynagi olmustur.
Yerel yonetimlerin faaliyetlerini kamuoyuna aktarmak istemesi ve bunu yerel medya
araciligy ile yapmasi yerel medya icin 6nemli bir sermaye kaynagi oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

4. Arastirma

Tiirkiye'deki yerel medya, ekonomik zorluklarla siirekli miicadele etmektedir. Ozellikle
gorsel medyada yiiksek giderler, siirekli kaynak ihtiyacina yol agmaktadir. Yerel yayincilik
yapan televizyon isletmeleri bu ihtiyaci karsilamak icin hiikiimet ve yerel yonetimlerden
destek aramaktadir. Bu calisma, yerel televizyon kanallarinin ekonomik zorluklar1 ve bu
zorluklarla miicadele yontemlerini belirlemeyi amaclamaktadir. Arastirma, Mersin'de
yiiksek izlenme oranlarina sahip Icel TV ve Kanal 33 televizyon kanallan iizerinde
yapilmistir. Her iki kanal da personel sikintis1 cekmekte, bu durum icerik iiretimini ve
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calisanlarin is ylkinid artirmaktadir. Arastirma sonuclari, ekonomik zorluklarin yerel
medyanin gelisimini olumsuz etkiledigini gostermektedir. Bu tiir zorluklarla basa ¢ikmak
icin yerel kanallarin daha fazla destek ve kaynak bulmasi gerekmektedir.

5. Bulgular

Ekonomik Sinirlamalar ve Yerel Medya: icel TV ve Kanal 33 gibi yerel televizyon
kanallari, sinirli personel kaynaklar1 ve finansal kisitlamalar nedeniyle icerik liretiminde
zorluklar yasamaktadir. Ekonomik giderleri azaltma ¢abalari, personel sayisinin
azaltilmasina yol acmis, bu durum da is yiikiinii artirarak icerik kalitesini diistirmstiir.

Yoneticilerin Coklu Gérevleri: icel TV ve Kanal 33 yéneticileri, sivil toplum kuruluslar
gibi diger alanlarda da rol almakta, ancak bu gorevler maddi katki saglamamaktadir. Bu ek
gorevler, yoneticilere cesitli deneyimler sunsa da, yerel medyanin finansal zorluklarini
gidermede etkili olmamaktadir.

Diger Kurumlardaki Roller: icel TV ve Kanal 33 yoneticileri, ulusal medya
kuruluslarinda gorev almadiklarini belirtmislerdir. Bu durum, yerel medya temsilcilerinin
genellikle lokal odakli kaldigini ve ulusal diizeyde roller listlenmediklerini gdstermektedir.

Kanal Gelir ve Giderleri: icel TV ve Kanal 33'iin gelir kalemleri reklam, sponsorluk ve
canli yayin hizmetlerinden olusurken, giderleri personel, uydu kirasi, RTUK iicretleri gibi
kalemlerle yiiksektir. Gelirler genellikle bu giderleri karsilamaya yetmemektedir.

En Biiyiik Gelir ve Gider Kalemleri: Icel TV icin en biiyiik gelir kaynag) reklamlar, en
biiyiik gider kalemi ise uydu ve verici kiralaridir. Kanal 33 ise gelirlerinin ¢ogunu yerel ve
genel yonetimlerden alirken, en biiyiik gider kalemi RTUK ve uydu kiralar1 olarak
belirtilmistir.

Gelirler Giderleri Karsilamasi: Her iki kanal da mevcut gelirlerinin giderleri
karsilamada yetersiz kaldigin1 belirtmistir. Bu durum, finansal siirdiiriilebilirliklerini
tehlikeye atmaktadir.

Yerel Yayinciliga Hiikiimet ve Yerel Yonetim Destegi: Yerel televizyon kanallari,
hiikiimetten somut bir destek almamakta, ancak yerel yonetimler zaman zaman reklam ve
tanitim destegi saglamaktadir. Yine de bu destekler genellikle yetersiz kalmaktadir.

Ekonomik Destek Talepleri: Yoneticiler, yerel medyanin ekonomik zorluklarini
agabilmesi icin hiikiimetten 6zel destek ve tesvik paketleri beklemektedir. Onerilen
destekler arasinda uydu maliyetlerinin disiiriilmesi, SSK ve enerji maliyetlerinde
indirimler, ve yerel medya icin 6zel krediler yer almaktadir.

Siyasi Desteklerin Gazetecilik Uzerindeki EtKisi: Yoneticiler, siyasi desteklerin
gazetecilik bagimsizligini tehlikeye atmadan saglanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Basin
Ozgurliginiin korunmasi, maddi desteklerden 6nce gelmelidir.

Medya Bagimliligi ve Mesleki Gelisim: Yerel yonetimlerin destegi, medya calisanlarini
ve gazeteciligin mesleki gelisimini olumsuz yénlere siiriikleyebilir. icel TV yéneticisi,
gazetecilik mesleginin etik ve ahlaki ilkelerine sadik kalinmasi gerektigini, Kanal 33
yOneticisi ise gazetecilikte maddi sartlarin iyilestirilmesinin etik standartlarin korunmasina
yardimci olacagini belirtmistir.

Medyanin Bagimsizligl ve Yonetim Destegi: Yerel medya yoneticileri, hiikiimet ve
yerel yonetimlerden alinan desteklerin gazetecilik bagimsizhigr ve etik kurallar
cercevesinde olmasi gerektigini vurgulamislardir. Bu bagimsizlik, gazetecilik faaliyetlerinin
her tiirlii siyasi ve ekonomik baskidan uzak tutulmasinm gerektirir.

Sonug¢

Yerel medya toplumun kii¢iik kesimlerine hitap eden medya kuruluslaridir. Her ne kadar
kiicliik kesimlere hitap etse de yerel medya toplumun diinyaya agilan kapisi gibidir.
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Toplumun kiiltiirel, ekonomik ve sosyal degerlerinin yasatilmasi gelecek kusaklara
aktarilmasi ve tanitilmasinda yerel medya 6énemli bir yere sahiptir. Ancak medya sektorii
teknolojiye bagiml bir sektdrdiir. Alanda calisan tecriibeli personele ihtiyac duymaktadir.
Bu nedenle ekonomik olarak biiyiik zorluklarda yasamaktadirlar. Gelir kalemlerinin kisith
oldugu medya sektoriinde gider kalemleri ise oldukca fazladir. Ekonomik kosullarin
saglanmasi icin biiylik bir miicadele icerisinde olan medya kuruluslari bu acig1 kapatmak
icin yerel ve genel yonetimlerin desteklerine ihtiyag duymaktadir. Yerel ve genel
yonetimlerin medya sektoriinii beslemesi bazi etik kaygilarin dogmasina da neden
olmustur. Medyanin bagimsizlik ve tarafsizlik ilkelerine bagh kalmasi olduk¢a 6nemlidir.
Ancak siyasal giiclerin yerel medyay1 kontroliinde tutmak istemesi bagimsizlik ilkesinin
ihlal edilmesine neden olabilmektedir. Bu durumun goz ardi edilmemesi oldukca 6nemlidir.
Basin ahlak ilkelerinin korunmasi ve nitelikli personelin yetistirilmesi yerel medyanin
ekonomik olarak giiclenmesine baghdir.

Ekonomik sorunlar Tiirkiye’de yerel medya sektoriinde onemli bir sorun olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Calisama kapsaminda inceledigimiz Mersin yerel medyasinda da
ekonomik sorunlarin olumsuz sonuclariyla karsilasmak miimkiindiir. Calisma kapsaminda
goriisme yaptigimiz icel TV ve Kanal 33 yoneticilerinin yasanan ekonomik sorunlarin
olumsuz sonuglarindan bahsederken yerel ve genel yoOnetimlerinin destegine ihtiyag
duyduklarini belirtmislerdir. Yerel yonetimlerden ve hiikiimetten destek géremeyen yerel
medya faaliyetlerini gerceklestirmekte zorlanmaktadir. Yerel yonetimlerin destegine
ihtiya¢ duyduklarini ifade eden yoneticilerin gerekli ekonomik destegi alamamalar1 halinde
yerel medyanin faaliyetlerinin kisitlanacagini ve iiretim kalitesinin diisecegini ifade
etmislerdir.

Yerel yonetimde en biliylik sorun ekonomik yetersizlik sorunudur. Mevcut gelir
kalemlerinin yetersiz olmasi buna karsin gider kalemlerinin fazla olmasi sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Bu nedenle yerel medyanin yerel yonetimler ve hiikiimetten
verilecek olan destekle ayakta kalabileceklerini aksi takdirde yerel medyanin biiytik bir
kisminin faaliyetlerini strdiirmekte zorlanacagi ve bunun sonucunda kapatmalarinda
yasanmasina neden olabilecegi goriilmektedir.
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