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okuyucularin bilgiye erisimini kolaylastirmistir. Onceden,
haber edinmek i¢in geleneksel medya araglarina basvuran
okuyucular, giiniimiizde bu ihtiyaci dijital platformlarda daha | http://dx.doi.org/10.53723/cosohis.40
hizli ve pratik bir sekilde karsilayabilmektedirler. Bu
platformlardan biri olan internet gazeteciligi de, toplumun
haber aliminda oénemli araglardan biridir. Ote yandan,
geleneksel medyada oldugu gibi internet gazeteciliginde de | 5937-2322; Usak Universitesi Iletisim
etik sorunlar mevcuttur. Gazetecilik meslek ilkeleri, | Bilimleri Yiiksek Lisans Ogrencisi

internetteki haber kanallar icin de gecerlidir. Etik ilkeler,
gazeteciligin kamuyu dogru bir sekilde bilgilendirmesinde rol
oynayan temel kurallar biitliniidiir. Bu nedenle etik kurallara
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uymak internet gazeteciliginde de son derece 6nemlidir.

Bu calisma Tiirkiye’deki tirajlar1 yiiksek olan gazetelerin
web sayfalarinda yer alan reklam amacgh gorsellerin veya
metinlerin verilis tarzlarini etik yonden incelemektedir.
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Ethics in the Web Pages of Newspapers in Turkey: Relationship
between News and Advertising

Abstract

The widespread use of digital communication tools has facilitated readers' access to
information. Readers, who previously relied on traditional media for news, can now fulfill
this need more quickly and practically on digital platforms. Internet journalism, being one
of these platforms, serves as a crucial tool for the public to receive news. However, ethical
issues persist in internet journalism, similar to traditional media. Professional journalism
principles also apply to online news channels, where ethical standards play a vital role in
accurately informing the public. Therefore, adhering to ethical rules is equally crucial in
online journalism.

This study examines the ethical aspects of how images or texts are presented for
advertising purposes on the web pages of high-circulation newspapers in Turkey.

Keywords: Internet Journalism, Digital Media, Digital Journalism, Ethics, Media Ethics,
Advertising, Internet Advertisements

Giris

Gliniimiizde dijital medyanin yayginlasmasi ve internetin evrensellesmesi, insan
yasamini kokten degistirmistir. Yasanan bu dijital devrimle beraber geleneksel medya
anlayisi da dijital medya anlayisina dogru evrilmistir . Geleneksel medyada yasanan
dontsiim, 6zellikle Web 2.0°1n ortaya ¢ikmasiyla birlikte hiz kazanmistir (Sarialtin, 2013, s.
37). Yeni iletisim teknolojilerinin gazeteciligin yapisinda meydana getirdigi en koklu
degisim haber sunumunun ve habere erisimin dijital ortamlara kaymasi seklinde olmustur.
(Taskiran ve Kirik,2016) internetin kullanimi gazetecilik alanin1 giderek zenginlestirmis ve
bireyler artik dijital ortamlarda da geleneksel medyada bulunan tiim tiirden iceriklere
kolayca erisebilme imkanina sahip olmustur. Iletisim yéntemine bagh olarak, dijital medya
ile geleneksel medya arasindaki ayrimi belirleyen 6zellikler cesitlilik gosterebilir. Ornegin;
Dijital medya, geleneksel medyadan ayrilan bir 6zellik olarak, okuyuculara igerik segcme ve
kisisellestirme firsati sunmaktadir. Ayrica, metin ve fotograflarin o6tesinde video
goruntiileri ve ses de sunarak geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Dijital medyanin bir
diger oOnemli Ozelliklerinden biri de etkilesim yetenegidir. “Yeni medyada etkilesim,
kullaniciya kaynakla iletisime gecerek geri besleme olanagl sunmasinin yani sira
kullanicinin, kaynagin gonderdigi mesaj Uzerinde kontrole sahip olmasini da
saglamaktadir” (Geray, 2003, s. 7-18). Bu o6zellik, kullanicilar1 geleneksel medya
platformlarina gore daha aktif hale getirir. Geleneksel iletisimde, iletisimde bulunan kisiler
genellikle alic1 konumunda yer alir ve iletisim siirecine sinirli miidahalede bulunabilirler.
Ancak internet iizerinden gerceklesen etkilesimde, kullanicilar iletisim siirecinde daha
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belirgin bir egemenlige sahiptir. (Timisi, 2003, s. 132). Geleneksel medyadaki bir ¢ok
liretim stirecinin bulunmadig internet gazeteciliginde fiziksel olarak bir arada bulunma
zorunlulugu da bulunmamaktadir (Giirbiiz, 2010, s. 54-55). Tasinabilir bilgisayarlar,
tabletler ve cep telefonlar1 gibi yeni medya teknolojileri, kullanicilara istedikleri zaman ve
yerde medya iceriklerine kolayca ulasma imkani sunar. (Kara, 2013, s. 15).

Bu baglamda, haber alma ihtiyaci 6nemli 6l¢tide doniismiis ve gelismistir. Geleneksel
medya platformlarinda, okuyucular sunulan icerigi pasif bir sekilde tiiketirken, online
medya platformlarinda ne alacagini kendi se¢cme 6zgiirliigiine sahiptir. Alicilar, dijital
medyanin sundugu 6nemli bir 6zellik olan anlik ve 6zgiir bilgi erisimi ile istedikleri an
istedikleri bilgiye ulasabilirler. Geleneksel medya icerisinde uzun stiredir devam eden etik
sorunlar, dijital medya araclarinin hayatimizin merkezine yerlesmesiyle birlikte bu
platformlarda da artan bir 6nem kazanmis ve yeni etik sorunlar giindeme gelmistir . Bu etik
sorunlardan biri olan "tik tuzag1" (clickbait), dijital medya alaninda 6zellikle dikkat ¢eken
bir olgudur. Tik tuzag), o6zellikle haber basliklarinda kullanilan ¢arpici veya yaniltici
ifadelerle kullanicilarin dikkatini cekmeyi amagclar. Bu tiir icerikler, siklikla gercek olmayan
veya abartilmis ifadelere yer verir ve bu sayede kullanicilari igerigi tiklamaya tesvik eder.
Tik tuzagy, reklam gelirleri elde etme veya web sitesi trafigini artirma amaci tasidig i¢in
icerik kalitesinin diismesine ve giivenilirligin zedelenmesine yol acabilir (Bingdl ve Yanik,
2021, s. 8).

Reklamlarin, haber igerigini taklit ettigi veya haber formatina biirtindigi 6rnekler de
dijital medyada siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle , hem haberlerin hem de
reklamlarin okuyucu tarafindan ayirt edilebilmesi 6nemlidir. Dijital donemde, reklamcilar,
reklam mesajlarina karsi ilgisizlik gosteren izleyicileri etkilemek amaciyla haber biciminin
inandiriciligini kullanarak ikna stratejilerini benimsemislerdir. Bu baglamda reklamcilar,
reklam icerigini haber icerigiyle O6zdeslestirerek tiiketicileri daha etkili bir sekilde
hedeflemeyi amaclamislardir. Bu tiir etik sorunlar, dijital medya ortamlarinin itibarini
zedeleme potansiyeline sahiptir ve habercilikte diiriistlik ve gilivenilirlik ilkelerine
aykiridir. Bu nedenle, dijital medya profesyonellerinin, tik tuzagi, haber formatina
biirtinmiis reklam gibi etik olmayan uygulamalardan kacinarak kaliteli ve giivenilir icerik
iretme sorumlulugu vardir. Ayni1 zamanda, okuyucularin da bilingli bir sekilde bu tiir
taktiklere karsi dikkatli olmalar1 ve giivenilir kaynaklara yonelmeleri 6nemlidir.

Bu baglamda, okuyucularin reklam ile haber arasindaki ayrimi yapabilmeleri son derece
onemlidir. Ancak, giiniimiiz dijital medya ortaminda, haber ile reklam arasindaki sinirlar
gitgide belirsizlesmektedir. Bu durum, okuyucularin reklamlar1 haberlerden ayirt etme
gorevini daha da zorlastirmaktadir.

1. Arastirma Yéntemi ve Orneklemi

Calisma, Tiirkiye'de en yiiksek tiraja sahip dijital gazetelerin web sayfalari lizerinden
dijital gazetecilikte karsilasilan etik sorunlar: incelemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda,
Sabah, Sozcii, Hiirriyet, Milliyet ve Yenicag gazetelerinin web sayfalari icerik analizi yontemi
ile incelenmistir. Inceleme kapsaminda gazetelerin web sayfalarinda yer alan reklam
tiirleri, yerlestirme stratejileri, reklam amagh kullanilan gorseller, ortiilii reklam kullanimy,
baslik ve igerik uyumu, reklam verme sikhigi, tik tuzagi kullanimi ,sok haberler, goriintii
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odakli haberler, referans kelimelerle haber sunumu gibi farkl kategoriler ele alinmis ve
incelenen unsurlar, gazetecilik meslek ilkeleri agisindan degerlendirilerek ¢oziimlenmistir.

Veriler, 01.11.2023 ile 15.11.2023 tarihleri arasinda web istatistik araciligiyla en yiiksek
tiraja sahip oldugu belirlenen bes farkli gazetenin web sayfalarindan toplanmistir. Bu
calismanin temel amaci, gazetecilikte etik teorilerini sadece tartismakla sinirli kalmayip,
dijital ortamdaki temsilinde meydana gelen etik ihlalleri belirlemek ve calismada ele alinan
gazetelerin haber iiretim siirecine iliskin 6neriler sunmaktir.

2. Dijital Gazetecilik

21.ylizyilda iletisim teknolojilerinde kaydedilen ilerlemelerle birlikte, internet herkes
tarafindan erisilebilir hale gelmistir. Bu ilerlemeler, haberlere ulasimi kolaylastirmis ve yeni
bir iletisim ¢aginin kapilarin1 aralamistir. Bu sayede, bilgi zenginligine ulasma ve giincel
bilgiye erisim kolaylasmistir. Ancak, bu siirecte iletisim teknolojilerinin ¢i81ir agmasini
saglayan en 6énemli faktor, internet gazeteciliginin hayatimiza girmesi olmustur. internet
gazeteciligi, geleneksel gazetelerin haber toplama ve yazili igerik olusturma siirecinden
faydalanan ancak basim islemi yerine yazili igerigin internet aracilifiyla yayimlanmasi
siirecine dayanan bir haber mecrasi olarak tanimlanmaktadir (Giircan, 1999, s. 68). Internet
gazeteciligi, yazili basin ve gorsel medyanin pahali yatirimlarina ihtiyagc duymadan hem
daha az maliyetli yapisi hem de yazili ve gorsel medyanin fonksiyonlarini iceren niteligi ile
medya sektoriinde yeni bir alan olusturmaktadir (Cakir, 2007, s. 123). Giiniimiizde
kullandigimiz birgok haber sitesi 2000'li yillarin baslarinda yayina baslamistir. Ancak,
2000'li yillarda yasanan ekonomik kriz, Tiirkiye'deki medya sektoriinii derinden etkilemis
ve bircok gazeteci bu dénemde issiz kalmistir. Issiz kalan gazeteciler, ¢6ziim olarak kendi
internet haber sitelerini kurma yoluna gitmislerdir. Fakat buna ragmen, gerek kullaniciya
ulasma kolayligl, gerekse maliyetinin diger iletisim araglarina gore ¢ok daha diisiik olmasi
sebebiyle internet gazeteleri 2002 yilindan itibaren krizi asarak tekrar ve daha hizh
bicimde artmaya baslamistir (Karaduman, 2002, s. 176). Ilk kurulan internet haber
sitelerine bakildiginda, o dénem isten ayrilan gazetecilerin yer aldig1 goriilmektedir. Bu
durum, Tirkiye'de internet gazeteciliginin gelismesine olumlu bir katki saglamistir.
Internetin hiz, giincellenebilirlik, etkilesim ve diisitk maliyet gibi avantajlarinin yani sira,
multimedya o6zelliklerini kullanma yetenegi, internetin paralelinde gelisen yeni medya ve
iletisim teknolojilerinin, geleneksel medya veya "eski medya" olarak adlandirdigimiz
gazete, dergi, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclari karsisinda 6nemli bir giic elde
etmesine yol agmistir. (Bulunmaz, 2011, s. 23). Deuze, online gazeteciligi, basili gazetecilik,
televizyon ve radyo gazeteciliginden ayri bir kategori olarak degerlendirir ve bunu
"dordiincii tir gazetecilik” olarak adlandirir. Bu tanimlama, ¢oklu ortam gazeteciligi ile
online gazetecilik arasindaki farki vurgulamayi amaglar. Deuze, online gazeteciligi,
"internete 0zel profesyonel gazetecilik yapilmasi” olarak tanimlar. Ona gore, online
gazetecilik, icerik liretiminde ve sunumunda ¢oklu ortam, baglanabilirlik ve etkilesim
ozelliklerinin kullanildigi, tretiminin web tlizerinden sunulmak amaciyla yapildig1 bir
gazetecilik tiirtidiir (Deuze, 2004, s.140-141). Bu yeni gazetecilik anlayisiyla birlikte, basin
isletmelerinin isgiiciinden beklentilerinde de degisiklikler meydana gelmistir. Isgiiciinde
yaraticilik ve cok yeteneklilik gibi 6zellikler 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Dijital gazetelerin
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bilgisayar ve ag yapisi lzerine kurulu olmasi, editorlerin bu alanda temel bilgi sahibi
olmalarini zorunlu kilmistir. Ayn1 zamanda, basin isletmeleri; yazilim, sosyal medya ve
arama motoru optimizasyonunun dijital gazeteciligin temeli olmas1 nedeniyle bu alanda
uzman kisileri kadrolarina katmaya baslamistir. Dijital gazetecilikle birlikte, dijital
reklamciligin 6nem kazanmasi, reklam departmanlarinda bu alanda uzmanlasmis kisilerin
istthdam edilmesine yol agmistir. Boylece internet gazeteleri, yeni iletisim teknolojilerini
kullanarak yayinlarini sekillendirmekte ve giiniimiizde farkli formatlarda ve 06zgiin
icerikleriyle Kitle iletisim araclari arasinda one ¢cikmaktadir (Dilmen, 2003 ,s. 113).

3. inceleme Kapsamindaki internet Gazeteleri
3.1. Sabah Gazetesi

Tiirkiye'nin 6nemli giinliik gazetelerinden biri olan Sabah, 22 Nisan 1985 tarihinde
yayimlanmaya baslamis olup, bugiin hala etkili bir yayin organi olarak varligini
stirdiirmektedir. Gazetenin web sayfasinin , "Tiirkiye'nin en iyi haber sitesi" olarak
belirlenen bir slogani bulunmaktadir. Sabah gazetesinin web sayfas1 incelendiginde,
sayfanin sol ist kosesinde yer alan hava durumu bilgisi yaninda, kombi ve klima sektdriinde
faaliyet gosteren E.C.A firmasinin reklamina yer verildigi goriilmektedir. Bu reklam ile
Jkullanicilara hava durumu bilgilerini takip etme imkaninin yani sira E.C.A firmasinin triin
ve hizmetlerine ulasma firsati saglandig1 goriilmektedir. Web sayfasinda yer alan
reklamlara bakildiginda , "Attig1 Mesaj Basina Is Act1" bashgi altinda verilen reklam kisisel
bir trajedi havasiyla sunulmustur. Ancak, icerige girildiginde reklamin, sosyal medya
platformlar ve platformlarda paylasilan konu dis1 mesajlarla ilgili oldugu goriilmiistiir.
Reklamda, hem metin hem de gorsel agidan kullaniciy1 yaniltici unsurlar bulunmaktadir.
Sabah gazetesinin web sayfasinda dizi reklamlarina da sik¢a rastlanmaktadir, 6zellikle "Yali
Capkim" dizisinin reklaminda izleyiciyi hemen harekete ge¢meye yonlendirecek
sansasyonel dil kullanilmistir. Reklamda, dizinin icerigi biiytik merak uyandiran bir iislupla
sunularak, seyircide hemen izlemeye baslama istegi uyandirmaktadir. Ozellikle, dizinin
carpici karakterleri, olay orgiisii ve striikleyici atmosferi vurgulanarak izleyicilere dizinin
kendine 6zgl diinyasina adim atmalar i¢in bir davet yapilmaktadir. Benzer bir yaklasim,
dizinin basrol oyuncusu Ferit'in cocuklariyla ilgili reklamda da gézlemlenmistir. Reklam
baslign gercek bir haber niteliginde verilmis, bu da kullaniciy1 yaniltict bir etki
yaratmaktadir. Gazete ayni zamanda Halkbank Kobi'ler i¢in sundugu cesitli finansal
hizmetleri web sayfasinda genis bir sekilde tanitmaktadir. Sayfa, Halkbank'in Kobi'ler icin
0zel olarak tasarlanmis kredi, finansman ve destek programlarina dair detayl bilgiler
icermektedir. Kobi'lerin ihtiyaclarina yonelik cesitli paketler ve uygun faiz oranlariyla
sunulan kredi secenekleri, web sayfasinda detayli bir sekilde aciklanmaktadir. Web
sayfasindaki bu igerikler, okuyuculara Halkbank'in sundugu firsatlar1 daha yakindan
inceleme ve degerlendirme sansi tanimaktadir. Ayrica, Halkbank'in resmi ilanlar1 da web
sayfasinda genis bir yer kaplamaktadir. Bu ilanlar araciligiyla bankanin sundugu yeni iiriin
ve hizmetler, glincel kampanyalar ve finansal avantajlar duyurulmaktadir. Resmi ilanlar,
kullanicilara banka ile ilgili 6nemli bilgileri giincel bir sekilde takip etme imkani
saglamaktadir.Ayrica, sar1 sayfalar kisminda satilik ve kiralik ilanlar késesinin bulundugu
gozlemlenmektedir. Sayfaya girildiginde, gazetenin bagh oldugu ajanslarin reklamlar1 da
yapilmaktadir. Bu ilanlar genellikle emlak, otomobil, is ve hizmet kategorilerinde yer
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almakta, okuyuculara cesitli olanaklar sunmaktadir. Ozellikle bolgesel ilanlarla birlikte,
yerel isletmelerin iiriin ve hizmetlerini tanitmak icin kullanilan bu platform, okuyuculara
cesitli secenekler sunarak ihtiyaclarina daha kolay cevap bulmalarinmi saglamaktadir. Web
sayfasinda alt b6lim, sans oyunlarina ayrilmis ve oyunlarla ilgili haberler de burada
verilmektedir. Bu boliim, genellikle sans oyunlariyla ilgilenen okuyuculara yéneliktir. ilgili
haberler arasinda en popiiler oyunlardan giincel turnuvalara kadar cesitli konular
bulunmaktadir. Yenilik¢i oyun teknolojileri, cesitli oyun tiirleri ve sektore dair onemli
etkinliklerle ilgili haberler, bu bélimde diizenli olarak paylasilmaktadir. Ayrica, oyun
tiiyolary, stratejiler ve oyuncular i¢in faydal bilgiler iceren icerikler de sik¢a yer almaktadir.
Sol alt késede Tiirkiye Is Bankasi'nin sponsorlugunda, modern klasikler dizisi altinda Stefan
Zweig'in kitap tamitimlari yapilmaktadir. Sponsorluk ibaresi ise sag list kosede yer
almaktadir. Her bir kitap tanitimi, Zweig'in eserlerine 6zel bilgiler icermekte ve okuyuculara
kitaplar1 daha yakindan tanima firsati sunmaktadir. Ayn1 zamanda, Tiirkiye Is Bankasi'nin
bu kiiltiir ve sanat etkinligine sagladig1 destek vurgulanarak, kurumsal sosyal sorumluluk
alanindaki faaliyetleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bu sponsorluk, kitapseverlere edebiyatin
zengin diinyasin kesfetme sansi sunarken, Tiirkiye Is Bankasi'nin kiiltiire verdigi degeri ve
destekleri de vurgulamaktadir. Ekonomi haberleri bolimiinde, kamu kurulusu olan
Vakifbank'a ait reklamlara sik¢a rastlanmaktadir. Ayni zamanda, finansal kiralama
sektoriinde faaliyet gosteren Vakifbank Leasing'in reklamlari da ekonomi béliimiinde yer
almaktadir. Bu reklamlar genellikle bankanin sundugu ¢esitli finansal tiriinleri ve hizmetleri
vurgulayarak, okuyucular1 ekonomik konularda bilgilendirmeyi amag¢lamaktadir.
Vakifbank'in ekonomiye ve finans sektoriine sagladigi katkilar 6n plana ¢ikarilarak,
giivenilir bir finans kurulusu olarak algi olusturulmaya calisiimaktadir. Aym1 gazetenin
otomobil/is bolimiinde yer alan otomobil reklamlari, genellikle liikks ve konforlu
otomobillere odaklanmaktadir. Bu reklamlarin amaci, otomobil tutkunlarini yeni modellere
yonlendirmek ve ilgi cekici 6zellikleriyle dikkat ¢ceken markalar: tanitmaktir.

Magazin ve oyuncu reklamlarinda ise iinliilerin liikks hayat tarzina odaklanilarak
okuyucunun dikkati cekilmekte ve 0Ozendirilmektedir. Bu reklamlar genellikle {inli
isimlerin yasamlarinin gosterisli ve liikks yonlerini vurgulayarak, okuyucuda bir tir
hayranlik veya 6zdesim yaratmay1 hedeflemistir.

3.2. Sozcii

Gazetenin web sayfasina bakildiginda "Tiirkler O Sehirde Yagsamak Istiyor!" bashgiyla
verilen reklam, icerige girildiginde bashktan farkli bir yaklasim sergilemektedir. Reklam,
diinya genelinde kesfedilmesi gereken sehirlerin vurgulandig1 bir icerige sahiptir ve
ozellikle Tiirklere yonelik belirgin bir ifade kullanilmamaktadur. Igerigin, genel bir kiiltiir ve
seyahat odakli bir mesaj iletmeye yonelik oldugu gozlemlenmektedir. Yine web
sayfasindaki reklamlar incelendiginde, bir gayrimenkul ve danmismanlik firmasinin
reklaminin yapildig1 ve seffaflik ve dogruluk ilkesine uygun olarak sol iist kdsede "Bu bir
ilandir" ibaresine yer verildigi goriilmektedir. Bu, gazetenin okuyucularinin reklam ile
haber arasindaki ayrimi net bir sekilde gormelerini saglayarak diiriist bir yaklasim
sergilemeye calistigini gostermektedir . Web sayfasinin sag alt ksesinde, otomatik kripto
ticaret botu olan KuantumRobo'nun reklamina yer verilmektedir. Bu reklam, tiklandiginda
siteye yonlendirmektedir. Ancak, sayfanin sol iist kosesinde "sponsorlu” ibaresinin yer
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almasi, kullanicty1  bu  reklamin  6deme karsiliginda sunuldugu konusunda
bilgilendirmektedir. Ote yandan, Sozcii gazetesinin dizi ve oyuncu reklamlarina yer
vermemesi dikkat c¢ekmektedir. Bu durum, gazetenin belirli bir yaymn politikasi
benimsemesini yansitmaktadir. Yine web sayfasinda yer alan ticari ara¢ reklaminda ise
okuyucunun yanlis yonlendirilmemesi amaciyla sag list késede "Bu bir ilandir" ibaresine
ozellikle vurgu yapilmistir. Bu uygulama, gazetenin reklamlari haber iceriginden acik¢a
ayirmak ve okuyucularin bilgilendirmek konusundaki hassasiyetini gostermektedir. Bu
sekilde, ticari icerikler ile haber igerikleri arasinda net bir ayrim saglanarak, okuyucularin
icerikleri daha dogru bir sekilde degerlendirmesi amac¢lanmistir.

3.3. Hiirriyet

Gazetenin web sayfasinda siklikla magazin reklamlarina yer verildigi goriilmektedir. Bu
reklamlarin, okuyucularla etkilesimi artirmak ve genis bir kitleye hitap etmek amaciyla
stratejik bir tercih oldugu séylenebilir. Ozellikle mansetlerde futbol, magazin ve dizi
reklamlarinin siklikla yer almasi, gazetenin daha genis bir kitleye ulasma ve cesitli
okuyuculara hitap etme ¢abasini yansitmaktadir. Yine gazete “Bir Derdim Var” dizi
reklamina mansetinde siklikla yer vermektedir .Ancak, dikkat ¢eken bir husus, manset
haberlerinde yer alan oyuncu reklamlarinin diisiik gorsel kaliteye sahip olmasidir. Reklam
icerigine girildiginde diisiik ¢oziintirliklii ve kalitesiz gorsellerin kullanilmasi, sunulan
icerigin profesyonel bir standarda uymadigini isaret etmektedir. Bu durum, medya
kurulusunun icerik kalitesine daha fazla 6zen gosterme ihtiyacini géstermektedir. Yine web
sayfasinda Microsoft Teams ve Microsoft'un yapay zekasi Copilot reklamina sikca
rastlanmaktadir. Ust seritte yer alan "Bugiin Neler Oldu?" kisminda ise bashga iliskin
herhangi bir metin bulunmamakta ve okuyucular yaniltici bir baslik ve reklamla karsi
karsiya birakilmaktadir. Okuyucularin bir beklenti ile bu boliimii ziyaret etmelerine
ragmen, icerikle ilgili net bir bilgiye ulasamamalari, gazetenin seffaflik ve okuyucu
memnuniyeti acisindan gelisime ihtiya¢ duyabilecegini gostermektedir. Gazete resmi
ilanlara cok sik yer vermistir. Bu, gazetenin finansal siirdiiriilebilirligini saglamak amaciyla
cesitli sektorlerle is birligi icinde oldugunu veya kamu hizmeti sunan bir platform olarak
konumlandigini gostermektedir.

3.4 Milliyet

Gazetenin 6nemli glindem bagliklarinin yer aldig1 b6liimde, tinlii ve dizi reklamlarina yer
verilmesi, okuyucularin dikkatini ¢ekme amaci giitmekle birlikte, giindem haberlerinin
tarafsiz ve onemli bilgiler icerme sorumlulugunu zayiflatmaktadir. Manset boliimiinde yer
alan "Yarin Yeni Bir Donem Basliyor" haberi ise, basliga tiklandiginda okuyucuyu bir bur¢
videosuna yonlendirmekte ve igerikle baslik arasindaki tutarsizligl ortaya koymaktadir .
Haberin "Tirkiye ve Diinya Giindemi" olarak sunulmasi ise abartili ve sansasyonel bir baslik
stratejisi olarak degerlendirilebilir. Sayfada resmi ilanlara sik yer verilmistir. Gazetenin
resmi ilanlara sikca yer vermesi ayni zamanda finansal bir strateji olarak da
degerlendirilebilir. Resmi ilanlar genellikle licretli yayinlar oldugu icin gazeteye ek gelir
saglarlar. Bu, gazetenin gelir cesitlendirmesine katkida bulunabilir ve ekonomik
stirdiiriilebilirligini artirabilir. Ekonomi béliimiinde yer alan "Siirdiiriilebilirlik i¢in
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Yatirimin Tam Zamani1" baglikli haberde, "Bu bir ilandir" ibaresinin bulunmasi, kullanicinin
reklam ile haber arasindaki ayrimi yapabilmesine imkan tanimaktadir. Milliyet gazetesinde
reklam sayisinin az sayida oldugu gorilmektedir.

3.5 Yenicag

Gazetenin web sayfasinda yer alan haber basliklarinda siirekli farkli renkler i¢ ice
kullanilmistir. Bu durum gorsel agidan dikkat ¢ekici olsa da ayn1 zamanda gz yorucu bir
manzara olusturmustur. Sari, kirmizi, beyaz ve mavi renklerin bu sekilde kullanilmasi,
okuyucularin basliklari algilarken dikkatlerini dagitabilir ve haberin ciddiyetini azaltabilir.
Gazetenin yer verdigi reklamlara bakildiginda 6zellikle otomobil béliimiinde yer alan
"Araba Alacaklar Dikkat, Bu Otomobil Modelini Alan Pisman Oluyor!" bashgi altinda yapilan
haberde, icerige girildiginde bir elektrikli ara¢ reklamina yer verilmistir. Haber bashg ile
icerigi arasindaki baglantida belirgin bir uyumsuzluk gériilmektedir. Bu durum, haberin
okuyucular1 yaniltabilecek ve haber degeri tasimayan bir icerige sahip oldugunu
gostermektedir.

Manset haberlerinde “Uki” adli bir giyim magazasi reklami yapildig gériilmiistiir. Gazete
web sayfasinda dizi, oyuncu ve magazin reklamlarina sik¢a yer vermektedir. Resmi ilanlara
ve teknolojik iirtin reklamlarina da sik¢a yer verilmistir. Yaniltici ve sansasyonel basliklara,
baslikla igerigin birbirine uymadig1 reklamlara sik rastlanmistir. Mangetlerde "Zam Orani
Belli Oluyor"” baslhgi ile verilen haberde ise icerikte belirli bir zam orani gériinmemektedir.
Okuyuculart yaniltict bir baghkla karsi karsiya birakmaktadir. Goriintiiniin 6n planda
tutuldugu haberlerde, ilgi ¢ektigi bilinen goértintiilerle haberlerin sunumu yapilarak, tik
alma amaglanmistir. Kullanilan goriintiiler bazen haberle ilgili oldugu gibi, bazen tamamen
alakasiz goriintiilerdir. Birbirini tekrar eden ciimleler ve aslinda bir noktaya varmayan uzun
climleler goze carpmaktadir. Haberlerin icerigi genellikle uzun ve agdali olup, gereksiz
ayrintilara bogulmustur. Reklam basligl, slogan metni ve fotograf arasinda destekleyici bir
baglanti bulunmamaktadir. Son olarak, manset haberlerinde "Bankadan Sok Firsat"
basligiyla verilen haberde, okuyucu “hangi kredi’ platformuna yonlendirilmektedir. Bu tiir
basliklarin detaylar1 icermemesi, okuyucularin bilgi eksikligi yasamasina ve gereksiz
yonlendirmelere acik hale gelmelerine neden olabilmektedir.

4. Gazetelerin Web Sayfalarinin Etik Olma Kriterleri

-Kurumsal haber kaynaginin belirtilmesi: Giiniimiizde, ¢ogu haber, farkh
kaynaklardan derlenerek sunulmaktadir. Ancak, haberin alindigi kaynaklarin
belirtilmemesi, giivenilirlik ve gazetecilik etigi acisindan sorun teskil eder (Sahin ve Akgiil,
2018)

-Dogruluk ve Tarafsizlik: Dijital medyada dogruluk ve tarafsizlik, haber igeriklerinin
giivenilirligini saglamada biiyiik 6neme sahiptir. Bu nedenle, giivenilir kaynaklardan bilgi
alirken dikkatli bir degerlendirme yapmak, dogruluk agisindan énemlidir.

-Dijital medya etik kurallar1 olusturmak: Dijital medya icin 6zel etik kurallar
belirlemek ve bu kurallar1 giincel tutmak, dijital gazetecilikte etik sorumluluklarin daha
etkili bir sekilde anlasilmasina katki saglar. Ayrica, gazetecilik egitimlerinde dijital etik
konularina vurgu yapmak ve gazetecileri bu konularda diizenli olarak bilgilendirmek
onemlidir. Online medya, agikca belirlenmis etik ilkeler benimsemeli ve bu ilkeleri
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duyurmalidir. Yalnizca bu sekilde, online medya gelisebilir, profesyonellesebilir ve uygun
bir online etigi benimseyebilir (Evers, 2010, s. 328).

-Seffaflik Okuyucularin dijital haber kaynaklarina giivenini artirmak ve kamuoyuyla
etkilesimi artirmak icin seffaflik ilkesine odaklanmak gereklidir. Medya kuruluslari, haber
iretim streclerini daha seffaf bir sekilde paylasarak, kaynaklarin dogrulanmasina ve
haberin giivenilirligine dair endiseleri azaltabilir. Béylece, belirli bir siire icinde yazilariyla
kamu giivenini sarsmadigini kanitlayan haber yazari, zaman icinde belirli bir glivenilirlik ve
inanilirlik seviyesine ulasabilir (Evers, 2010, s. 326).

-Etkilesimlilik ve Katilimcilik: Medya okuryazarligini gelistirmek icin geri bildirim ve
etkilesime odaklanan bir yaklasim benimsenmelidir. BBC, "Have Your Say" boliimii ile
kamusal katilimi tesvik edip farkli perspektifleri anlamay1 amaclarken, CNN iReport'u
kullanicilarin igerik olusturmasina olanak taniyarak benzer bir yaklasimi benimsemistir
(Yuksel, 2021, s.13). Etkilesim, haber giindemini belirlemede 6nemli bir rol oynar. Bu
etkilesim, medya kuruluslarina izleyici taleplerine daha iyi yanit verme ve iceriklerini
izleyici beklentilerine gore sekillendirme imkani sunar.

Tiirkiye'deki haber kuruluslar1 da benzer bir yaklasimi benimsemeli, izleyicilerle daha
giiclii bir etkilesim kurmali ve cesitli perspektiflere yer vermelidir. Bu, hem izleyici
katilimin1 artirarak haberin kalitesini yiikseltmeye hem de haber endiistrisinin
sturdiiriilebilirligine katki saglayacaktir. Tim bu adimlar, dijital gazetecilikte etik
standartlarin giliclendirilmesine ve gazeteciligin temel degerlerinin korunmasina yonelik
bir cabanin bir parcasi olarak degerlendirilmelidir. Bu sekilde dijital medya, giivenilir ve
etik bir haber kaynagi olarak daha etkili bir sekilde hizmet verebilir.

Sonug¢

Incelemis oldugum bes makalede yapilan icerik analizi sonucunda, Sabah gazetesinin
web sayfasinda diger gazetelere kiyasla en ¢cok reklam icerigine yer verdigi tespit edilmistir.
Ardindan, Hirriyet, Yenicag ve Milliyet gelmektedir. S6zclii gazetesi ise reklam icerigi
paylasiminda en diisik sirayr almistir. Sabah gazetesinin farkli sektorlerden gelen
reklamlara genis bir yer actigi gorilmistiir. Ekonomiden otomotive, finanstan magazin
diinyasina kadar cesitli alanlardaki reklamlarla okuyuculara genis bir igerik yelpazesi
sunmayi hedeflemistir. Ozellikle tinliilerin liikks yasam tarzina vurgu yaparak okuyucularin
ilgisini cekmeye odaklandig1 goriilmiistiir. Gazete, kamu kuruluslarina ait reklamlara sik¢a
yer vererek, bu kuruluslarin sundugu iiriin ve hizmetleri tanitarak giivenilirlik ve kurumsal
giic algis1 olusturmay1 hedeflemistir. Banka reklamlarina, finans sektoriine odaklanarak
okuyuculara finansal hizmetlerle ilgili bilgiler sunmakta ve giivenilir bir finans kurulusu
olma imajini pekistirmeye calistig1 goriilmiistiir. Yayin politikalari incelendiginde, Sabah ve
Hiirriyet gazetelerinin benzer reklam stratejileri benimsedigi, birbirlerine benzer bir tutum
icerdigi gozlemlenmistir. Milliyet gazetesi, haber basliklarinda sik¢a kullanilan abartili
ifadeler ve sansasyonel anlatim tarziyla dikkat ¢ekmektedir. Bu yaklasim, okuyucunun
dikkatini ¢ekme amacim1 giitmekle birlikte, objektif bilgi sunma sorumlulugunu
zayiflatmaya yénelik bir egilimi yansitmaktadir. Ozellikle gazetenin "sok" veya "skandal"
ifadelerini sik kullanmasi, haberin iceriginden ¢ok duygusal tepkileri tetikleme ve tiklanma
sayisini artirma hedefine yonelik bir strateji uyguladigini gostermistir. Yenicag gazetesi,
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glinlimiiz medya ortaminda sik¢a karsilasilan tik odakli habercilik anlayisini benimsemis ve
bu stratejiyi etkin bir sekilde kullanmistir. Bu gazetenin, haber bashklarini ve iceriklerini
genellikle sok edici, dikkat cekici ve tiklanma potansiyeli yiiksek hale getirdigi gézlenmistir.
Bu baglamda, gazetenin popiilerlik kazanma ve dijital etkilesim saglama amacini 6n planda
tuttugu soylenebilir. Diger gazetelerden farkhi bir tutum sergileyen Sozcli gazetesi ise ,
reklam stratejisinde seffaflig1 6n planda tutmaktadir. Reklamlarin iceriginde "Bu bir ilandir"
ibaresine ozellikle vurgu yaparak, okuyucularini reklam ile haber arasindaki ayrim
konusunda bilgilendirmeye ¢alismaktadir. Ayn1 zamanda, ticari ara¢ reklaminda da ayni
prensibi benimsemesi, gazetenin diiriist ve seffaf bir yaklasim sergilemeye énem verdigini
gostermistir. Calismada  belirtilmis oldugu iizere, Sozcii gazetesi dizi ve oyuncu
reklamlarina yer vermemektedir. Bu durum, gazetenin belirli bir yayin politikasi
benimsedigini gostermistir. Genel olarak, S6zcii gazetesi seffaflik, belirli bir yayin politikasi
ve reklam ile haber icerikleri arasindaki ayrim konularinda 6ne c¢ikan bir yaklasim
sergilemektedir. Teknolojik gelismeler, degisen ¢evre ve toplum yapisi, habercilik
anlayisinda da degisimler meydana getirmistir. Bu degisimler, hiz ve erisilebilirlik
kavramlarini haber lretim ve tiiketim silireglerinde 6nemli hale getirmistir. Bu durum,
medya kuruluslar arasinda rekabetin arttig1 bir ortam yaratmistir. Medya kuruluslarinin
ayakta kalabilmesi i¢in reklam gelirleri biiyiik 6nem tasimaktadir. Fakat bu siire¢ dogrudan
kar hedefleriyle ilgili oldugu takdirde elbette beraberinde bazi sorunlari getirecektir.
Medya kuruluslarinin “Tik tuzag1” olarak adlandirilan yontemleri sik kullanmasi , kalitesiz
iceriklerin yayginlasmasina ve gilivensizlik dalgasinin artisina  neden olmaktadir.
Gazetelerin gelecekteki calismalarinda, okurlarin reklamlara bakisini anlamak ve dijital
gazeteler lzerindeki uzun vadeli etkilerini degerlendirmek biiyiik 6nem tasimaktadir.
Geleneksel reklam modellerinin yani sira, kullanici deneyimini iyilestiren, igerik
pazarlamasi, Uyelik modelleri, etkinlik sponsorluklar1 gibi alternatif gelir kaynaklar:
lizerinde calismalar yapmak, medya kuruluslar i¢in siirdiiriilebilir bir finansal model
olusturmak adina énemli bir adim olabilir. Ozellikle okuyucularin dijital icerik tiiketim
aliskanliklarinin degistigi bir dénemde, Kkisisellestirilmis reklam stratejileri ve hedef
kitlenin ihtiyaclarina odaklanan igerik tretimi, gazetelerin dijital platformlarda daha etkili
bir sekilde varlik gostermelerini saglayabilir. Bu baglamda, veri analitigi ve okuyucu geri
bildirimleri iizerine odaklanan stratejiler gelistirmek, gazetelerin okurlariyla daha siki bir
bag kurmalarina yardimci olabilir. Mevcut rekabet¢i medya ortaminda medya
kuruluslarinin izleyicilere bu tiir yeni olanaklar saglamasi gerekmektedir. Ciinkii
okuyucularin haberi tiikketim aliskanliklari da gitgide degisiyor. BBC gibi medya kuruluslari
okuyucularnyla iligkilerini genisletmek amaciyla ¢esitli proje ve degisiklikler finanse
etmektedir. Boyle bir etkilesimi benimseyen kuruluslar, yaratici ve taze gazeteci kimligini
yansitabilecek ve boylece dijital gazetecilik alaninda belirgin bir ivme kazanacaktir. Bu
degisim, izleyicilerin editoryal siirecin bir parcasi oldugunu hissetmelerini saglamak icin
onemlidir.

Sonug olarak, Tiirkiye'deki gazetelerin dijitallesme siirecinde sadece reklam gelirlerine
degil, ayni1 zamanda cesitlendirilmis gelir modellerine odaklanarak, kullanici deneyimini 6n
planda tutmalar1 gerekmektedir. Gelecekteki calismalar, sektorel gelismeleri ve okuyucu
beklentilerini g6z oniinde bulundurarak gerceklestirildigi takdirde, siirdiiriilebilir bir
medya ekosistemi olusturmak siiphesiz daha kolay olacaktir
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