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Glinlimiizde teknoloji insan hayatinin tam merkezinde yer
almaktadir. Her gecen giin kendisini katlayarak gelistiren
yapay zeka, hemen hemen her alanda kendisinden so6z
ettirmektedir. Artik kodlarin, algoritmalarin s6z sahibi
oldugu bu diinyay1 gazetecilerin daha yakindan takip etmesi
gerekmektedir. Yerel basinin 6nemi herkesin malumudur.
Haberlerin biiyiik bir cogunlugu yerelde calisan muhabirler
tarafindan iiretilmektedir. Bu calismada Usak’taki yerel basin
mensuplarinin gelisen teknolojiyi kullanip kullanmadiklari,
kullaniyorlarsa nasil kullandiklar1 incelenmeye ¢alisiimistir.
Bunun icin mesleginde en az 15 yil deneyime sahip olan
gazetecilerle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.
Gazetecilerle yapilan goriismelerde Usak’ta ulusal gazete ve
televizyonlara haber iireten muhabirlerin teknolojiye daha
hizl1 adapte oldugu goriilmiistiir. Giinliik ve haftalik gazete
¢ikaranlar basin mensuplari ilerleyen siirecte kendi internet
haber sitelerini ve sosyal medya hesaplarini kurarak bu
mecralardan haber paylasmaya devam etmislerdir. Ozellikle
sosyal medya aglarinin genis Kkitlelere ulasmasi Usak’taki
gazetecilerin haber yapma pratiklerinde degisikliklere neden
olmustur. Haberin bilgilerine ve fotografina daha hizli ulasan
gazeteciler haberlerini daha ¢ok masa basinda iiretmeye
baslamislardir. Kurumlarin basin birimleri ve vatandasin
kendisi artik haberin kaynagi durumundadir. Usak’taki
gazetecilerin teknolojik gelismelere agik oldugu goriilmiistiir.
Ancak gazeteciler teknolojiyle gelen kolayligin bir¢ok yan
etkisinden bahsetmektedir. Meslek etiginden habersiz
gazetecilerin bu enformasyon y1gini icinde kayboldugu ifade
edilmektedir. Yerel gazetelerin ve internet haber sitelerinin
nitelikli gazeteci bulma noktasinda zorluk c¢ektigi
belirtilmektedir.
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“Yerel Basinda Etik: Usak ili Ornegi” adli yiiksek lisans tezi dncesi makale kapsaminda hazirlanmistir.
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The Impact of Digitalization on the Journalism Profession and
News Production Practices: The Case of Usak

Abstract

In today's world, technology takes center stage in human life. Artificial intelligence,
which continues to develop exponentially day by day, makes its presence known in almost
every field. Journalists now need to closely follow this world where codes and algorithms
have a say. The importance of local press is well known to everyone. The majority of news
is produced by local reporters who work at the grassroots level. In this study, the use of
evolving technology by local press members in Usak is examined, including whether they
utilize it and how they do so. In-depth interviews were conducted with journalists who have
at least 15 years of professional experience. During the interviews with journalists, it was
observed that reporters producing news for national newspapers and television channels
in Usak adapt to technology more quickly. Those who publish daily and weekly newspapers
continue to share news through their own news websites and social media accounts as the
process evolves. The wide reach of social media networks, in particular, has led to changes
in the news production practices of journalists in Usak. Journalists who can access news
information and photographs more quickly have started to produce their news mostly at
their desks. The press units of organizations and the citizens themselves have become
sources of news. It has been observed that journalists in Usak are open to technological
developments. However, journalists mention several side effects of the convenience
brought by technology. It is stated that journalists unaware of professional ethics get lost in
this heap of information. It is also noted that local newspapers and internet news sites face
difficulties in finding qualified journalists.

Keywords: Usak Press, Local Press, Online Journalism, Social Media Usage in The Media.

Giris

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte kitle iletisim araclar1 yeni bir déoneme girmistir. Bu
teknoloji, internete bagli mobil cihazlar sayesinde giiniimiizde insan hayatinin degismez bir
pargasi haline gelmistir. internet kullanicilarim sadece tiiketici olmaktan kurtaran web 2.0,
3G ve Ustii teknolojileri yasam tarzimi kokli bir sekilde degistirmistir. Bu sistem, akilli
telefonlarin her zaman internete bagh kalmasina imkan vermis, yiiksek kalitede ses ve
goriintii paylasmanin 6niinii agmistir. (Yildiz, 2006: 241-263) Telefonlarin teknolojik alt
yapisinin daha fazla gelismesiyle birlikte 3G teknolojisi yetersiz kalmis dolayisiyla cok daha
hizli ¢calisan 4G teknolojisi ilk defa 2005 yilinda Japonya’da duyurulmustur. Mobil internet
hizi, 100 Mbps hizina ulasmis, biiyiik boyutlardaki veriler diinyanin her bélgesine hizl bir
sekilde gonderilmistir. (Ekren & Kesim, 2016). Giinimizde ise fiziksel depolama
alanlarinin ortadan kaldirilmasina yonelik calismalar sonucunda 5G teknolojisi ¢ok kisa bir
siire icinde kullanima girecektir.

Biitiin bu gelismelerle birlikte yeni yazilimlar sayesinde ortaya cikan sosyal medya
araclari kullanicilarina duygu, diisiince ve deneyimlerini dijital ortamda ifade etme ve ayni
anda karsilik bulma imkanini vermistir. Sosyal medya araclari sosyallesmeyi dijital ortama
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tasimis, iletisimi zamansiz ve mekansiz bir hale getirmistir. Web 2.0'1in yerini web 3,0 ‘a
birakmasiyla birlikte kullanici odakhi calisan bu sistem bireylerin bilissel, duyusal ve
davranissal bazi ihtiyaclarini karsiladigi icin kullanici kitlesi her gecen giin bliytimektedir.
(Kogyigit, 2018)

Akilli cihazlar, Web 3.0 ve 4G teknolojilerinin en fazla etkiledigi alanlardan biri de
calisma hayatindaki is yapis ve yontemleri olmustur. Mal ve hizmet iiretiminden, satis ve
pazarlamaya kadar is hayatindaki bircok alani olumlu yonde etkilemistir. Yasamin her
aninda yanimizda olan akilli cihazlar, iiretici ve tiiketici arasindaki temasin siirekli hale
gelmesini Urlnlerin kalitesine ve miisteri odakli olmasinmi saglamistir. Bu degisim
isletmelerin 6rgiitsel yapilarinin da degismesine neden olmustur. isletmeler miisterilerinin
isteklerine cevap veren degisken ve esnek bir yapiya evirilmistir. (Elibol, 2005).

Cep telefonlarinin yayginlasmasi, GSM sirketlerinin kapsama alanlarin1 genisletmeleri
gibi hizl iletisime olanak veren teknolojik gelismeler sayesinde kurulan sanal diinya,
geleneksel kitle iletisim araclarindan biri olan gazetelerin de ilgi alanina girmistir. ilk
ornekleri 1980'lerin basinda Amerika'da goriiliin internet haberciligi esas gelisimini 90’l
yillarda yapmistir. 1993 yilinda diinya lizerinde sadece 20 internet gazetesi hizmet verirken
bu say1 3 yil gibi kisa bir siire icinde 1300’iin iizerine ¢ikmigtir. 2000’11 y1llara gelindiginde
ise internet gazeteciligindeki bliyiime artik diinya ¢apinda bir olguya déniismiistiir. Bu
dontisiimiin beraberinde getirdigi “hiz” gazetelerin ve gazetecilerin haber yapim ve
yayimlama dénguistinii, pratiklerini degistirmeye zorlamistir. Kullanicilarin ayn1 zamanda
kaynak olmasi, interaktif iletisim, anlik bilgi edinebilme gibi imkanlar gazetecinin elini
giiclendirirken, hizli akan enformasyonun teyidi, tarafsizlik saglanamamasi, haberin ¢abuk
tiikketimi, detay vermeme gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. internet
Gazeteciliginin bu yeni donemi “3. Kusak Dijital Gazetecilik” olarak tanimlanmaktadir.
(Narin, 2017: 81)

Geleneksel gazetecilikteki haber ftretimi, haber deger etmenleri ve gazetecinin
uzmanlastigl alan Uzerinde sekillenmektedir. Gazeteci haberi olusturmak igin birgok
kaynaktan faydalanmakta ancak 6zellikle 6nemli haberlerin bilgilerini genellikle “yerinden”
edinmektedir. Ugras1 ve zaman gerektiren geleneksel haber toplama siirecinde gazeteci,
ikili iliskiler kurma, giiveni sarsmama ve dogru bilgiyi elde etme gibi bir ¢ok zorlukla
miicadele etmektedir. Gazeteciler haberleri cogu kez kendileri yazmamakta, bilgilerin
toplandig1 merkezde editorler tarafindan haber metni olusturulmaktadir. Bu bilgiler, metin,
fotograf veya video goriintiilerinden olusmakta ve gazeteciler tarafindan iiretilmektedir.
(Tokgoz, 2013:267-281) 3. Kusak Dijital Gazetecilik ise haber kaynaklarini ¢esitlendirirken
“anlik” enformasyon akisinin hizli bir sekilde islenmesini gerektirmis ve masa basi
haberciligin 6nemli aktorlerinden biri olan editorlerin énemini artirmistir. Haber anlati
bicimlerini de degistirmis, hipermetinler ortaya ¢ikmistir. Artik gazeteci sadece haberi
toplayan ve yazan degil fotograf, grafik, video, animasyon vb. araglarla destekledigi bir
kurgunun yonetmeni olmustur. (Narin, 2017: 81)

1. Geleneksel Medyada Haber Yapim Siireci

Ticari kapitalizmin ortaya ¢ikmasi ile tliccarlarin ekonomiyle ilgili haberlere ilgi duymasi
ve beraberinde gelisen matbaa teknolojisi haberi ve daha ¢ok tek yonlii bir haberlesme
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kavramina karsilik gelen gazeteciligi ortaya cikarmistir. (Tokgoz, 2013) Haber, kesin ve tam
bicimle tanimlanamasa da kabaca; Belirli bir zamanda gerc¢eklesen ve kamuya mal olmasi
faydali goriilen eylem veya sdylemin haber yapim kurallari cercevesinde hazirlanarak kitle
iletisim araclar1 vasitasiyla topluma duyurulmasi olarak 6zetlenebilir. Buradaki kilit nokta
kamu yararidir. Oyle ki kamu yarar yoksa gazeteci icin “haber verme hakkindan” soz
edilemez. (Girgin, A.2003) Haber, icerigi, yapim siiregleri, yaymlandig1 kitle iletisim
araclarinin sahiplik yapisi vb. gibi bir ¢ok bileseni kapsayan detayli bir konudur. Burada
sadece geleneksel haber yapim siireci kisaca ele alinacaktir.

Gazeteci ya da muhabir oniine gelen her olay1 haber yapamamaktadir. Gazete ve
televizyon gibi konvansiyonel medya araglarindaki zaman ve mekan kisitlamasi olaylari en
onemliden 6nemsize dogru siralamay1 zorunla hale getirmistir. Bu durum haber deger
etmenlerini ortaya ¢cikarmistir. Medya kuruluslarinin iiretim formati olarak da tanimlanan
bu format kuruluslara gore bazi degisikliklere ugrayabilmekte ancak geleneksel haber
liretim siirecinde sahada muhakkak bir ¢alisan bulunmaktadir. Sahadaki gazeteci topladigi
haberi genellikle bagh bulundugu medya kurulusunun formatina uygun olarak yazar.
Muhabirin hazirladigi haberler “esik bekcileri” de denilen editorler yada yazi isleri
miidiirleri tarafindan kontrol edilir. Gerekirse haber, kurumun yayin politikasina gore
tekrar yazilir, fazlaliklar atilir varsa ard alan bilgileri verilerek yayimlanir. Eger gazeteci ve
editor arasinda sorun ¢ikarsa ve ¢ozlimlenemezse gazetecinin iki secenegi vardir; tekrar
formatlanan habere imza atmak yada istifa etmek. (Girgin, 2003)

1.1. Geleneksel Yontemlerle Haber Yapim Siirecinde Haber Deger Etmenleri

“Haber degeri” kavrami, haberi tanimlamanin baska bir ydntemi olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu yaklasimin amaci haberciligin dayandig1 temel ilkeleri ortaya koymaktir.
Bu yaklasima gore haberde bulunmasi gereken 6geler olaylari kategorize ederek habercinin
hangi olay1 haberlestirecegine kilavuzluk eder. (Tokgoz, 2013)

Haber deger etmenleri su sekilde gruplanmistir;
1- Zamanlhlik

2-  Yakinhk
3-  Onemlilik
4- Sonug

5- Ilginglik

1.2. Geleneksel Yontemlerle Haber Yapim Siirecinde 5N 1K Kurali

Muhabirin haberi yalin ve dogru bir sekilde aktarabilmesi i¢in ilk 6nce olay1 kendisinin
anlamasi ve anladigini basit bir sekilde kurgulamasi gerekmektedir. Bu yontemlerden en
cok bilineni haberin telgrafla aktarildig1 donemlerde ortaya ¢ikan Ters Piramit ve 5N 1K
(Ne? Nerede, Ne Zaman, Nasil, Neden - Nicin, Kim) kurahdir. Olaylar1 en 6nemliden
Onemsize dogru siralanmasina olanak saglayan bu kural neredeyse 200 yildir basaril bir
haber kurgusunun anahtari olarak nitelendirilmektedir. (Cetinkus & Keles, 2018)

Haber bashiginda ve girisinde ¢ogu zaman 5N 1K sorularinin hepsine cevap
verilmeyebilmektedir. Muhabir bu sorulardan en 6nemli gérdiigiinii 6ne ¢ikarmakta ve
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haberi bu soruya aldig1 cevap iizerinden kurgulayabilmektedir, ancak haberin biitiinlinde
genellikle 5N 1K sorularinin cevabi verilmektedir. (Cetinkus & Keles, 2018)

2. Sosyal Medya Araclar1 ve Haber Yapim Siirecine Etkileri

Sosyal medya, geleneksel medyanin haber yapma siireclerinde etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Sabit ve cep telefonlu kameralarin kamusal alanda aktif ve yaygin olarak
kullanilmaya baslanmasi, kamusal alanin neredeyse tamaminin gozetlenebilir olmasini
saglamistir. Haber niteligi tasiyan olaylar bircok cihaz tarafindan kaydedilmekte ve bu
kayitlar basin organlarina ulastirilmaktadir. Bir¢ok olay yerel ve ulusal medyada
yayinlanmadan sosyal medyada yer almaktadir. Sosyal medya bdylelikle haber yapim
slirecinin hizin1 artirmistir. Ayrici haber kaynaklarini da ¢esitlendirmistir.

2.1. Whatsapp

Whatsapp, kuruldugu 2009 yilindan itibaren bireylerin en énemli iletisimi araglarindan
biri haline gelmistir. 2019 yilinda yapilan bir arastirmada; 180’den fazla tilkede 1 milyardan
fazla kisi bu uygulamay1 kullanmaktaydi. Kullanimi kolay ve iicretsiz olmasi, sifreleme
araclarina ihtiyac duymamasi nedeniyle gazeteciler tarafindan da haber yapma
sureclerinde etkili olarak kullanilmaktadir. Goérsel medya kuruluslari olusturduklar
“Whatsapp [hbar Hatlar1” sayesinde meydana gelen olaylarin gériintiilerine ve bilgilerine
herhangi bir gazeteciye ihtiyag duymadan ulagabilmektedir. Baz1 durumlarda Whatsapp
kanaliyla gelen ihbar neticesinde olay yerine giden muhabir tarafindan haber
tiretilebilmektedir. (Unal, 2019). “Yurttas Gazeteciligi” kapsaminda
degerlendirebilecegimiz “Whatsapp Ihbar Hatlar1” en ¢ok kisisel magduriyetlerin dile
getirmesi icin kullanilmaktadir. Magduriyetleri bildirmenin yani sira 6rnegin trafik kazalari
ya da trafikte tehlike yaratan siirticiiler, siddet, hirsizlik gibi konular hakkinda da ihbarlar
yapilmaktadir. Yapilan bu ihbarlar ve aktarilan goriintiiler ulusal televizyonlarin ana haber
biiltenlerinde de yer almakta, biiltenlerde her bes haberden birinde Whatsapp ihbar hatlari
vasitasiyla gelen goriintiiler kullanmaktadir. (Karaman, 2017)

2.2. Twitter

Jack Dorsey tarafindan 2006 yilinda kurulan twitter sosyal ag olmakla birlikte mikroblog
olarak da tanimlanmaktadir. Uygulamada ilk 6nceleri 140 karakterle sinirli metinler
paylasabilirken bu say1 2017 yilindan itibaren 280 karaktere cikarilmistir. Platform,
insanlarin duygu ve diisiincelerini paylasabilmesine imkan vermenin yani sira paylasilan
bir metni veya medyay1 begenmesine veya kendi alaninda (retwit) tekrar yer vermesine
imkan saglamaktadir. Bu alanda yerel ve ulusal medya kuruluslari, 6zel ¢calisan gazeteciler
ve vatandaslar tarafindan paylasilan haber icerikli iletiler “Twitter gazeteciligi” kavraminin
dogmasina neden olmustur. Profesyonel haberciler bu ag1 giindelik hayatlarinda
kullanmakla beraber haber alma ve verme i¢in de kullanmaktadir. Twitter'in gazeteciler
tarafindan yogun olarak kullanilmaya baslanmasi haber yapma pratiklerinde de
degisikliklere neden olmustur. Bu degisiklikler su sekilde siralanabilir;
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- Haberi paylasan gazetecinin kisisel verilerinin de bilinir olmasi haberci ve okuyucu
arasinda bir bag olusturmustur.

- Haberin bir ¢ok kisiye interaktif olarak ulastirilmasi haberi duragan bir olgu
olmaktan ¢ikarmis genisletilebilir, eklemlenebilir bir yapiya gelmistir.

- Metnin yami sira infografik uygulamalar, videolar, goriintiiler ve okuyucu
yorumlariyla zenginlesen bir haber formati ortaya cikmistir.

- Dil ve anlatim da dijital ortama ayak uydurmus, hikayelesen anlatim konuya iliskin
farkli baglantilarin verilmesiyle olay1 degisik pencerelerden ele alma imkani
vermistir.

- Ana akim medya yaptig1 yayinlarda giindeme dair basliklar belirleyerek konunun
daha genis bir alanda tartisilmasina olanak saglamaktadir. (Pinarbasi & Astam, 2020)

2.3. Wikipedia

Tirkiye’de 2002 yilindan itibaren kullanilmaya baslanan Wikipedia Tiirkce su an madde
sayisina gore 26. Siradadir ve 20 Kasim 2022 giinii saat 06,32 itibariyle 528 bin 996
maddeye ulasmistir. Wikipedia konu, icerik ve Oneriler sayesinde bilginin en c¢ok
paylasildig1 dijital bir platformdur. Kullanicilarina haber ve icerik iiretimine izin vermesi
rekabeti de beraberinde getirmektedir. Bu minvalde Wiki gazeteciligi yurttas gazetecilik
anlaminda ciddi bir ¢ekicilige sahiptir. (Borekgi, 2021)

2.4. Facebokk

Occupy Wall Street, Gezi Parki, Ferguson, Batimore gibi toplumsal olaylarda yaptigi
dijital yaymnlarla taninan Tim Pool neden facebook kullanmaya basladigl su seklide
anlatmaktadir; “Giin bittiginde diinyadaki en iyi uygulamaya sahip olsaniz bile eger hig¢ kimse
kullanmiyorsa gercekte bir uygulamaniz olmuyor. Bu yiizden facebook kullanmaya
basladim.”(Pool, 2016)

Facebook 4 Subat 2004 tarihinde Mark Zukenberg tarafindan kurulmustur. Harvard
Universitesi 6grencilerinin birbirini daha yakindan tanimasi icin olusturulan bu ag zamanla
diinyanin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan biri haline gelmistir. Yetmis bes
dilde hizmet veren Facebook’u diinya genelinde 1 milyardan fazla insaninin kullandigi
bilinmektedir. (Tiryaki, 2015)

Zaman icinde yeni 6zellikler eklenen Facebook bir ¢ok alanda ve amagta kullanilmaya
baslanmistir. Glinliik olaylara iliskin disiincelerin cesitli gérseller de eklenerek etkili bir
sekilde ifade edilmesine olanak saglayan Facebook bu minvalde bir ¢ok toplumsal olayin da
tetikleyicisi konumunda olmustur. Milyonlarin etkilesim halinde oldugu bu mecra haber
alma ve verme noktasinda da biiytik kolaylik saglamaktadir. Facebook Profesyonel medya
calisanlarina kaynaklik yapmanin yani sira yapilan haberlerin genis kitlelere duyurulmasi
noktasinda 6nemli bir islevi yerine getirmektedir.
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2.5. Youtube

Youtube kurulus amaci ve islevi agisindan simdiye kadar bahsettigimiz sosyal medya
araclarindan ayrismaktadir. Javed Karim ve li¢ eski PayPal calisani tarafindan video
paylasimi i¢in 2005 yi1linda kurulan Youtube, basili yayinin degil de gorsel iletisim kanali
olan televizyonun bir rakibi olarak diisiiniilebilir. Ancak bu yeni mecra televizyon gibi tek
yonlii bir iletisimi degil aninda karsilikli goriis alis verisine olanak saglayan interaktif bir
diyaloga imkan saglamaktadir. Youtube’t sosyal medya araglarinin arasina katmamizdaki
en biiylk neden de budur. Giiniimiizde bir¢ok gazetecinin kendi Youtube kanal
bulunmaktadir ve bu kanallardan milyonlarca insana ulasmaktadirlar.

Her 1 dakikada 13 saatlik video yiiklenen Youtube haber alip vermenin yani sira eglence,
egitim, bilgilendirme gibi islevleri de yerine getirmektedir. Youtube kiiresel capta ayda 200
milyonun tizerinde tekil ziyaretci almaktadir. (Tiryaki, 2015)

2.6. Instagram

Konum tabanli paylasim yapan sosyal medya uygulamasi, Foursquare’in genis kitlelere
ulasmasi yazilimci Kevin Systrom ve Mike Krieger’in ilgisini cekmistir. Uygulamanin neden
bu kadar ilgi goérdigiinii arastiran Sytrom insanlarin konumlarindan ¢ok fotograflarini
paylastigin1 fark etmistir. Sytrom bunun iizerine Krieger ile birlikte sadece fotograf
paylasimi, yorum ve begeni 6zellikleri olan Instagram’t 6 Ekim 2010 tarihinde kullanima
sunmustur. 2012 yilinda Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alinan Instagram daha
da popiler hale gelmistir. We Are Social ve Hootsuite tarafindan 2018 yilinda yayinlanan
Global Digital Raporu’'na gore instagram kullanicilarinin yarisini 18-34 yas araligindaki
insanlar olusturmaktadir. Bu acidan bakildiginda platformun gencler arasinda oldukca
popiiler oldugu gorilmektedir. Genglerin yogun olarak kullandigi bu alan medya
sektoriiniin de kayitsiz kalamayacagi bir mecra haline gelmistir. Bir¢ok yayinci instagram
tizerinden icerik paylasmaktadir. Geng bir niifusa sahip olan Tirkiye, instagrami haber
kaynag1 olarak kullanan iilkeler arasinda yer almaktadir. Dijital News Report'un 2019
yilinda yaptig1 arastirmaya gore bu oran Turkiye’'de yilizde 33 olmustur. Ayni arastirmaya
gore Amerika’da bu oran yiizde 7’dir. (Cetinkaya, 2019).

Tiirkiye’deki ulusal gazetelerin sosyal medya araglarim kullanma aliskanhigl
incelendiginde instagram’in daha az kullanildig1 goériilmektedir. Bunun sebebi olarak da
Instagram’in metinden ziyade gorsel iletilerin paylasimina uygun olmasi gosterilmektedir.
(Unalan, 2021).

2.7.Google

Arama motorlari insanlarin internette aradiklarini ulasma noktasinda 6nemli bir islevi
yerine getirmektedir. Kullanicilar ziyaret edecekleri sitenin adini yazmak yerine arama
motorlar lzerinden istedikleri icerige ulasabilmektedir. Bu durum arama motorlarinin
listesinde st siralarda yer almay1 6nemli hale getirmektedir. Haber siteleri icin de konu
olduk¢a énemlidir. insanlar haberlere ulasirken genellikle yasadiklar1 bélgelerdeki merak
ettikleri olaylar1 arama motorlarina yazmayi tercih etmektedirler. Bu yarista 6ne ¢ikmak
isteyen icerik Ureticileri haberlerini kullanicilarin sik¢a arama yaptiklar sézciiklere gore
sekillendirmektedir. Boylelikle haber sitesi Google tarafindan daha iist siralarda
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gosterilmektedir. Arama Motoru Optimizasyonu ( Search Engine Optimization) olarak
karsimiza ¢ikan bu kavram kisacasi SEO haberciligi gazetecilik meslegine yeni roller
getirmekte, basin kuruluslari Google icin uygun haber icerigi iiretecek ekipler kurmaktadir.
(Tayflanoglu, 2022)

Diinya genelinde bircok arama motoru varken SEO haberciliginin Google ile 6zlesmesi
kullanimla dogru orantilidir. Nitekim Google diinyada ve Tiirkiye’de bu pazarin ylizde
90’nina hiitkmetmektedir. Bu durum habercilik yapanlari kullaniciya ulasma adina Google’a
bagimli hale getirmistir. Sayilarla ifade edilecek olursa, Google’da her saniye 2.3 milyon
arama yapilmakta, 1.7 milyar kisi ayda en az bir defa Google’1 kullanmaktadir. Google biitiin
bunlarin yaninda ‘Google News/Haber’ hizmeti ile de haber siteleriyle rekabet etmektedir.
Aralik 2016’da agiklanan bir arastirmaya gore ABD’de Google News'i haber kaynagi olarak
kullananlarin oran yiizde 66’dir. Artik Google’'nin diinyasi diyebilecegimiz sanal diinyada
fark edilmek / var olmak ancak Google’in koydugu kurallara uymaktan gecmektedir. (Glizel
& Ozmen, 2018)

3. Usak Basini

Osmanli Devleti zamaninda Hiidavendigar Vilayetine Bagh Kiitahya Sancaginin bir kazasi
olan Usak’'in bu durumu basin sektoriiniin de gelismesine engel teskil etmistir. Usak il
olduktan sonra bile ilde matbaa olmamasi1 nedeniyle belirli bir déneme kadar gazeteler
baskilarini sehir disinda yaptirmak zorunda kalmis ve bu nedenle de yayin hayatlar1 ¢ok
uzun olmamistir. Usak’taki ilk basilan yayin 1936 yilinda ¢ikarilan Usak Halk Evi Dergisi’'dir
ve Istanbul’da basilmistir. Usak’taki ilk matbaa ise 1949 yilinda kurulmustur. Kurultay adl
gazeteyi de cikaran matbaa ortaklarinin anlasamamasi lizerine 2 yil sonra kapanmistir.
1953 yilinda il olan Usak’ta 1954 yilinda Yeni Usak Matbaas1 kurulmus ve ilerleyen yillarda
onu bir ¢ift matbaa takip etmis boylelikle gazeteler artik Usak’'ta basilmaya baslanmistir.
(Ontug, M. M., Sarac, H. 2012)

Usak’ta 29.06.2022 tarihine kadar resmi ilan yayimlama hakkina haiz ve giinliik
yayimlanan 6 gazete bulunmaktaydi. Ancak Basin ilan Kurumunun 2021 yilinda Usak’ta
sube acma karar1 almasi, o zamana kadar Usak Valiligi tarafindan denetlenen gazetelerin
yuktimliiliiklerinin ve gorevlerinin artmasina ve daha siki denetlenmesine neden olmustur.
Zaten maddi sikint1 yasayan gazeteler bu yeni diizene ayak uydurabilmek i¢in birlesmeye
karar vermistir. Tek Kisi veya sirketin sahip oldugu ve ayni1 yerde basilan iki gazeteden biri
olan Bir Eyliil gazetesi ile yine tek kisi tarafindan c¢ikarilan iki gazeteden biri olan Usak ilk
Haber gazetesi kapanmistir. Ufuk Gazetesi de yayin hayatina son vererek Ege’de Yenigilin
Gazetesi ile birlikte Yeni Yayincilik Sirketi kurmus ve Ege’de Yenigiin ismi altinda
birlesmistir. Giiniimiizde Usak’ta resmi ilan alan ve Pazar giinii hari¢ giinliik yayimlanan 3
gazete bulunmaktadir. Bunlar; Ege’de Yenigiin Gazetesi, Usak Olay Gazetesi ve Usak ilk
Haber Gazetesidir. Bu gazetelerin giinliik trajlar1 330 ile 400 arasinda degismektedir.
Gazeteler resmi ilan yayinlayabilmek icin 5953 sayili kanun geregi s6zlesme yaptig1 basin
sigortali 4 eleman ¢alistirmak zorundadir.
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3.1. UsaKk’taki internet Haber Siteleri

Resmi ilan ve reklamlarin gazete, dergi ve internet haber sitelerinde yayimini
diizenleyen yonetmeligin 1 Subat 2023 tarihli ve 32091 sayili Resmi Gazetede
yayimlanmasinin ardindan Usak’ta giinliik yayimlanan 3 gazete ve Sivasl ilgesinde haftalik
yayimlanan Yesil Sivasli Gazetesi Basin ilan Kurumuna basvurusunu tamamlamistir. 1 Nisan
2023 tarihi itibariyle internet sitelerinde resmi ilan yayimlama hakkini kazanan internet
siteleri de kadrolarinda 4 fikir iscisi bulundurmaktadairlar.

Usak Valiligi'nin resmi internet sitesi olan www.usak.gov.tr adresinden 11.06.2023
tarihinde ulasilan il protokol listesine gore Usak’ta 2 yerel televizyon, 3 giinliik, 1 haftalik
gazete, 3 ajans muhabiri, 1 ulusal televizyon temsilcisi, 1 ulusal gazete temsilcisi, 5 radyo ve
4 basin meslek kurulusu bulunmaktadir. Protokol listesinde Usak’taki internet sitesi
sahiplerine ve sosyal medya aracilifiyla haber paylasanlara yer verilmemektedir.

3.2. Usak Basimyla ilgili Bulgular

Usak’ta mesleginde en az 10 yillik tecriibesi olan 7 gazeteci ile derinlemesine goriismeler
yapilmistir goriismelerde su sorulara yanit aranmistir;

1- Mesleginizde, interneti ilk kez ne zaman ve nasil kullanmaya basladiniz su
an nasil kullaniyorsunuz?

2- Haberi toplarken ve yazarken interneti, sosyal medya araclarini hangi
6lctde kullaniyorsunuz?

3- Internet ve sosyal medya haber yapma aliskanliklarinizda degisiklige neden
oldu mu? Olduysa neler degisti?

4- Sosyal medya aracilifiyla aldiginiz enformasyonu habere doéntistiiriirken
nelere dikkat ediyorsunuz?

5- Ilk haber sitenizi ne zaman ve neden kurdunuz? Haber siteniz icin iirettiginiz
icerigi hi¢c degistirmeden basili gazetenizde de yayinlar misiniz?

6- Sizce okuyucuya ulasim kanallarinda yazili gazete mi yoksa internet
ortamimi daha etkili?

7- Usak basini sosyal medyay1 ve haber sitelerini etkili olarak kullanabiliyor
mu?

Yapilan derinlemesine goriismelerde biitiin gazetecilerin interneti aktif olarak
kullandiklar1 goriilmiistiir. Gazetecilerin calistiklart mecralara gore internete gecis stirecleri
degisiklik gostermektedir. Ornegin ulusal gazetelerin Usak temsilciligini yapanlar, ulusal
haber ajanslarin Usak’taki muhabirleri internete daha hizli adapte olurken diger
gazetecilerin interneti kullanmaya baslamasi daha ge¢ olmustur. Bunun nedeni ulusal
gazete ve haber ajanslarinin maddi imkanlarinin yerele gore daha iyi olmasi ve teknolojiyi
yakindan takip etmeleriyle agiklanmaktadir.

Yakin zamana kadar resmi ilan alan 2 gazetesi bulunan ve Basin ilan Kurumu’nun Usak’ta
sube agmasindan sonra gazetesinin birini kapatan bir gazeteci internetin kendilerine kattig
avantaj hakkinda su ifadeleri kullanmistir;

“10 yildir internet kullaniyoruz, internet ortaminda haberlere ulasim daha kolay oluyor,
maalesef arsivleme calismalarimiz olmadigi icin o yénde cok eksigiz, internet lizerinde
gecmise bakip yeni haberi ona gore kurgulayip genisletme imkani saghyor, bu konuda
bayagi avantaji var”. Ayn ozelliklere sahip bir baska gazeteci ise internet kullanimi
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hakkinda su bilgileri vermistir; “ Onceden interneti muhabiri oldugumuz biiyiik
gazetelere haber gondermek icin kullaniyorduk. Simdi ¢ok daha yogun kullaniyoruz, her
sey internet oldu, alirken, génderirken, okuyucuya ulastirirken interneti kullaniyoruz”.
20 yildir gazetecilik yapan iletisim fakiltesi gazetecilik mezunu olan bir baska
gazeteci ise konuya iliskin su ifadeleri kullanmistir; “interneti cok yogun bir sekilde
kullaniyorum, c¢tinkii bazen sosyal medyadan kisinin daha giizel fotograflarini
alabiliyorum, sosyal medya paylasimlari iizerinden sik sik haberler yapiyorum, goz
6niinde olan insanlari ya da hi¢ bilinmeyen bir kisinin sosyal medyasindan da haber
cikartabiliyorum.”

Gazeteciler oOzellikle sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte haber yapma
pratiklerinde de biyiik degisikliklerin oldugunu vurgulamaktadir. Habere ulasmanin daha
kolay ve hizli oldugunu, haberi yayma noktasinda da bu mecralarin biiyiik islev gordigiinii
ifade etmektedirler. Onceleri sahada daha ¢ok vakit gecirdiklerini anlatan gazeteciler artik
zamanlarinin biiylik kismini sosyal medya ve internet kanallarindan bilgi toplamakta
harcadiklarin1 sdylemektedir. Usak’'ta sahada yetisen ve yillarca ulusal ve bolgesel
gazetelerin muhabirligini iistlenen bir gazeteci internetin haber yapma pratiklerinde
gerceklestirdigi degisimi su sekilde anlatmaktadir; “Bundan 20 yil 6nce haberi olusturmak
icin direk sahislarla ve kurumlarla muhatap oluyorduk, artik insanlarla muhatap olmayi
kestik. Cogu zaman kurumlarda haber lireten arkadaslar var. Mesela belediye baskaninin
attigi her adimi sosyal medyadan biliyoruz. Kurumlarin haftalik- aylhik degerlendirmeleri
kalktl.” 20 yillik deneyimi olan bir baska gazeteci ise ayni soruya su ifadelerle yanit
vermistir; “Benim haber yapma aliskanliklarimda degisiklige neden oldu, 6nceden bir kisinin
fotografina ulasmak bile zor olabiliyordu, simdi sosyal medya tlizerinden daha rahat bir sekilde
ulasabiliyoruz. Takip edemedigim haberleri buralardan alabiliyorum. Sadece fiziki olarak
gitmiyorum. Ama yazmak icin kafa patlatiyoruz. Teyit icin ¢ok dénemli bir haber degilse
ugrasmiyorum. Ama énemli bir haber varsa teyit ediyorum”

Ozellikle sosyal medya kanallarindan gelen enformasyonu birka¢ kategoride
degerlendiren gazeteciler ciddi haber niteligindeki bilgileri muhakkak teyit ettirirken daha
“soft” (suya sabuna dokunmayan, herhangi bir yanhs aktarimda ¢ok sorun cikmayacak
haberler icin kullanilan bir tabir) haberleri teyit etmeden yayinlayabilmektedir. Sosyal
medyada ylizlerce hesaptan binlerce teyit edilmemis bilginin aktigini ifade eden gazeteciler
bu bilgileri derleyip toparlama, derinlestirme, zenginlestirme ve teyit ettirme noktasinda
farkli yontemlere basvurmaktadirlar. Bununla ilgili olarak bir gazeteci;

“Sosyal medyadan aldigimiz bilgiyi tecriibemiz geregi tamamlayabiliyoruz. Gergekligini
arastirtyoruz, 5n 1 Kya cevap ariyoruz, mesela olay yanginsa itfaiyeyi ariyoruz.”
Seklinde konusurken baska bir gazeteci soruyu ; “Dogru mu degil mi , abstirt bir
bilgiyse karsi goriislere yer vermeye ¢alisiyorum” seklinde cevaplamistir. Bir baska
gazeteci ise su ifadeleri kullanmistir; “Haberin giincel olup olmadigina, siyasi olup
olmadigina, soruna hizmet edip etmedigine, gercekligini kontrol ediyoruz onu da
deneyim olarak, fisilti gazetesini takip ederim, ama dolduruga gelerek haber yapmayiz.”

Usak’ta gazetecilik yapan basin mensuplar ilk internet sitelerini son 15 yil icerisinde
olusturduklarini ifade etmektedirler. Miilakata katk: yapan gazeteciler hem konvansiyonel
(basili gazete) hem de internet haber siteleri icin haber icerigi hazirlamaktadir.
Gazetecilerin bazilar1 hazirladiklar1 icerigi her iki mecrada da aym seklide
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kullanmadiklarini ifade ederken bazilar1 da haber iceriginde hicbir degisiklik yapmadan
hem gazetede hem de internet ortaminda kullandiklarini belirtmektedir. Bir gazeteci iki
mecradaki haber paylasim yontemini su sekilde anlatmistir;

“Haber sitesindeki ve gazetedeki olaylarin zamanina dikkat ederek kullanirim. Tek fark
budur. Dogru olup olmadigina bakarim. Eskiden gazete daha saygindi ama artik
gazeteler ¢ikmis olmak icin cikiyor, giiniimiizde gazetenin bu dzelligi kalmadi.
Giintimiizde gazetelerde calisan eskisi gibi nitelikli calisan da kalmadi.”

Internetin ve sosyal medyanin haber kaynag: olarak kullanilmasinin yani sira iiretilen
haberlerin dagitilmasi, son tiiketiciye ulastirilmasi noktasinda da énemli islevler tistlendigi
ifade edilmektedir. Usak’taki gazeteciler trettikleri haberleri internet sitelerine koysalar
bile muhakkak sosyal medya hesaplarindan paylasmaktadir. Gerek kurumsal gerekse sahsi
hesaplardan yapilan paylasimlar genellikle internet sitesine ziyaretci cekmek amaciyla
yapilmaktadir. Bu anlamda internet sitelerinin okuyucu iizerinde daha etkili oldugunu
diisiinen gazetecilerin yani siran hala basili gazetenin daha ciddiye alindigin1 iddia eden
gazeteciler de bulunmaktadir. Basili gazetenin daha etkili oldugunu ileri stiren bir gazeteci
bu diisiincesini su sekilde savunmaktadir;

“Internet sitesi daha etkili, ulasim kolay, gazeteye sahip olma, oradan okuma daha zor
amayine de ben gazetede cikan haberi daha ¢ok seviyorum. Okuyucunun da ondan daha
cok etkilendigini diisiiniiyorum. Ciinkii onu okuyup arsivliyor, daha ¢ok ciddiye aliyor.
Internetin giivenirligi hdléa az, yazil medya daha giivenilir, az kisiye ulasiyor ama etkisi
daha fazla”. Kars1 goristeki baska bir gazeteci ise konu hakkinda su ifadeleri
kullanmaktadir; “Internet ortami daha etkili, insanlarin haber okuma pratikleri var,
adam Google’a haber yaziyor, bazilarinin sik kullanilan web sayfalari var, bedelsiz,
ulasimi kolay , gazeteyi almak icin bayiye gitmesi lazim. Erisim agi daha ¢ok kisiye bunu
iletiyor. Gazete de insan sirkiilasyonu ¢ok olan yerlere birakilirsa daha ¢ok erisim
saghyor.” Ayni goriisteki baska bir gazeteci ise ; “Internet daha etkili, evdeki ev hanimi
bile habercilik yapiyor, evinin penceresinde c¢ektigi bir olayr sosyal medyasindan
paylasiyor senin gazeteden daha fazla kisiye ulastyor.”

Seklinde konusmustur.

Derinlemesine goriisme yaptigimiz gazetecilerin geneli internetin ve sosyal medyanin
gazeteciler tarafindan etkin bir sekilde kullanildigini 6ne stirmektedir. Bir gazeteci konuya
iliskin yaptig1 degerlendirmede su ifadeleri kullanmistir;

“Kullaniyor, etkili kullaniyor ama etik kullanilmiyor, yasal sorumluluktan dolayr web
sitesinde yazamadigi haberleri sosyal medyasinda yaziyor, gtiya sorumlulugu listiinden
atiyor. Kanun bu anlamda daha etkili olur, ama siyasallasirsa bu sefer bigagin 6biir
ytiziiyle karstlastlir. Kanun da istenildigi zaman erisim engeli getirilebiliyor.” Karsit
goristeki bir gazeteci ise neden etkili kullanilmadigini su sekilde savundu; “interneti
ve sosyal medyay1 Usak iyi kullanamiyor, yiizde 20 civarinda. Tam anlamiyla gazetecik
yapan kisi sayisi cok az.”
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3.3. Usak Basin ile ilgili Genel Degerlendirme

Usak'ta gazeteciligin internet ve sosyal medyanin ortaya cikisiyla gecirdigi doniistim,
yedi deneyimli gazeteciyle yapilan kapsamli roportajlardan agik¢a anlasilmaktadir. Her
gazetecinin calisma ortamina ve baglantilarina bagh olarak dijital medyaya nasil farkl
sekilde adapte oldugunu gormek ilgingtir. Gazetecilerin internet tabanh haber toplamaya
yonelmesi, sagladigi erisilebilirligi ve hiz1 vurgulayarak geleneksel saha calismalarinda bir
azalmaya yol acmistir. Sosyal medyanin haber liretimi lizerindeki etkisi de 6nemlidir,
gazeteciler onu bir bilgi kaynag1 olarak kullanir ve hatta bazen daha az dogrulanmis
haberler yayinlar. Bununla birlikte, dogruluk kontroliiniin 6neminin farkindadir ve sosyal
medya verilerini kullanirken profesyonel standartlara uymaya ¢alismaktadir. Gazetecilerin
haber olusturma uygulamalarini nasil degistirdiklerini gozlemlemek biiyiileyici bir hizda
gelismistir. Habercilerin bazilar1 haber iceriklerini hem ¢evrimici platformlar hem de yazil
medya icin optimize ederken, digerleri her biri icin ayr stratejiler siirdiirmektedir.

Geleneksel gazeteciligin ve ¢evrimici platformlarin etkinligi arasindaki tartisma dikkat
cekmektedir. Baz1 gazeteciler basili gazetelerin okuyucular tarafindan hala daha ciddiye
alindigina inanirken, digerleri internet tabanl haberlerin daha genis bir kitleye ulastigini ve
modern haber tiikketim kaliplari i¢in daha pratik oldugunu savunmaktadir. Internetin
haberleri yaymadaki gilici ac¢iktir ve hatta gazeteciligi bir dereceye kadar
demokratiklestirerek bireylerin haber olaylarim1 kendi bakis acilarindan paylasmalarini
saglamaktadir. Usakli gazetecilerle yapilan goériismeler, halk arasinda haber tiiketim
kaliplarinin déniisiimiine de 151k tutmaktadir. internet kullamminin ve sosyal medya
platformlarinin yayginligi ile okuyucular artik birden fazla kaynaktan haberlere daha kolay
erismektedir. Bu degisim, geleneksel gazete okuyucularinda bir diisiise yol agmaktadir,
ciinkii insanlar gercek zamanli giincellemeler ve son dakika haberleri i¢in dijital
platformlara giderek daha fazla giivenmektedirler.

Sonug

Internet ve sosyal medya araclarin gelismesi haber yapim siire¢lerinde bir¢cok acidan
olumlu sonuclar dogurmustur. Ozellikle ulusal basindaki haberlerin daha giincel ve etkili
olmasinda sosyal medyanin biiyiik bir pay1 vardir. Bu yapinin bir baska ayagi da geleneksel
medya kuruluslarinin sosyal medya araglarinm aktif kullanmasiyla kendini géstermektedir.
Bu stirecte ulusal medya kadar yerel medya da internet ve sosyal medyanin avantajlarini
cok fazla kullanmaktadir. Haber yapim siire¢lerinde Usak ilindeki aktif gazeteciler
teknolojinin sundugu imkanlardan c¢ok fazla yararlanmaktadirlar. Ozellikle Whatsapp,
Facebook ve Twitter gibi sosyal medya araclar1 Usak’ta gazetecilerin islerini oldukga
kolaylastirmaktadir. Bu yapida birgok gazeteci sosyal medya araclariyla aldig1 haberleri
yeniden sekillendirerek okuyucularina, izleyicilerine servis etmektedir. Bu yodntem
sayesinde geleneksel haber toplama ve yazma yontemlerinin maliyeti biiyiik oranda asagiya
distirilmistiir. Haber yapim siirecinde sosyal medyadan alinan bilgiler 6nemine bagh
olarak genellikle teyit edilmektedir. Gazeteciler haber arsivi yapma noktasindaki eksiklerini
de internet ve sosyal medya sayesinde tamamlamaktadirlar. Ayni konuda yapilan haberler
taranmakta ve bir yerin veya olayin gecmisi hakkinda buralardan alinan bilgilerle yeni
haberlere ardalan bilgileri eklenmektedir.
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Gazeteciler eskisi gibi artik olay mahalline gitmemektedirler. Bir cok olayin fotograflari
ve bilgileri gerek vatandaslardan gerekse yetkili mercilerden edinilmektedir. Ozellikle
sosyal medya tam anlamiyla haber kaynagi vazifesini yerini getirmektedir. Siyasetin ve
biirokrasinin dnde gelen isimleri bu mecralardan icraatlarina iliskin gorselleri ve bilgileri
paylasirken, dogal afet, trafik kazasi gibi kamusal alanda gerceklesen ve haber degeri olan
olaylar ise o an orada olan ve cep telefonunun kamerasiyla ¢ekim yapan vatandaslar
tarafindan sosyal medya hesaplarina yiiklenmektedir. Buradan olay1 goren gazeteciler
gerekli mecralardan gerekli teyitleri gerekiyorsa olayin ¢esitli yonlerini arastirarak haberi
genisletip yayinlamaktadir.

Haber yapiminin yani sira haberin yayilmasinda da Usak’taki gazeteciler interneti ve
sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaktadirlar. Yapilan haberler genelde yazili basin ve
internet sitesinde ayni seklide kullanilmaktadir. Baz1 gazeteciler internet ve sosyal medya
icin haber iceriklerinde ufak tefek degisikliklere gitmekte, gazetelerde uzun uzadiya
anlatilan olaylar internet sitesi icin biraz daha kisaltilmaktadir, ancak igerige ¢ok fazla
miidahale edilmemektedir. Gazeteciler haberlerini sitelerine koyar koymaz linklerini sosyal
medya kanallarindan paylasarak daha ¢ok okuyucuya ulasmaya ugras vermektedirler.
Ayrica internet ile birlikte haberlerin hizli bir sekilde paylasimi da 6nem kazanmistir. Bu
durum haberi ilk yayinlayan taraf olma noktasinda gazeteciler arasinda rekabete de yol
acmaktadir.

Internetin hayatin biitiin alanlarinda aktif olarak kullanildig1 giiniimiizde 6zellikle cep
telefonlar1 artik liikks degil bir ihtiya¢ olarak goériilmektedir. Tiim diinya da oldugu gibi
Usak’ta da cep telefonlarini aktif olarak kullananlar gazetecilerin kaynagi durumundadir.
Haberin yazilmasi ve yayinlanmasi noktasinda profesyonellife vurgu yapan Usakh
gazeteciler teknolojinin gazeteciligi daha kolay yapilan bir meslek dali haline getirdiginin
altini ¢izerken buytik veri akisinin her zaman bir dezenformasyon tehlikesi barindirdigina
da dikkat cekmektedir. Bu donemde meslek etigine har zamankinden daha fazla ihtiyag
duyuldugunu ileri siiren gazeteciler meslektaslarinin eskisi kadar deger gérmediginden
yakinmaktadir.
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